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Szanowni Czytelnicy!

Pomimo tego, ze ostatnie miesigce sg bardzo trudne dla nas wszyst-
kich, a panujgca pandemia koronawirusa wptyneta negatywnie na
nasze codzienne zycie i zmusita nas do nowych zachowan, oraz zmie-
nionej organizacji zycia prywatnego i pracy zawodowej, redakcja
Przedsiebiorczosci Wiejskiej dotozyta wszelkich staran aby w niniej-
szym numerze, przekaza¢ Wam gars¢ nowych inspiracji i interesujg-
cych tresci. Chcielismy, abyscie Pafistwo znalezZli w zamieszczonych
tekstach pakiet pozytywnych informacji, pomocnych w realizacji swo-
ich plandw.

W numerze przyblizamy kwestie relacji przedsiebiorcy z klientem,
oraz przyktady w jaki sposdb mozna czerpa¢ wiedze o oczekiwaniach
konsumenckich, lokalni aktywisci znajda informacje dotyczace mozli-
wosci wykorzystania funduszy soteckich, a dla oséb zainteresowanych
dziedzictwem kulturowym przygotowaliémy opracowanie miedzyna-
rodowego projektu Youth-European Cultural Heritage.

Z tego miejsca zachecamy rowniez do dotgczenia do subskrypcji
»Poradnika antykryzysowego dla obszaréw wiejskich” w ktorym za-
mieszczane sg biezgce informacje o utatwieniach prawnych, instru-
mentach wsparcia, inicjatywach pomocowych i innych srodkach tago-
dzacych skutki pandemii dla gospodarki wiejskiej i wiejskich gospo-
darstw domowych.

Zyczymy wszystkim duzo zdrowia i spokoju, a takze przyjemnosci pty-
nacej z lektury!

Redakcja
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ZAKOCHAC SIE W PSZCZELARSTWIE

O mitosci do pszczét wyniesionej z domu, pasji, ktora dzieli ze swoimi najblizszymi i zagroze-

niach grozacych pszczotom - opowiada mistrz pszczelarski, pan Ryszard Szarek posiadajacy

Czy pamieta Pan swoj pierwszy ul?
Kiedy to byto?

W mojej rodzinie od zawsze byty
ule. Pierwszy ul zatozyt mdj tato,
gdy schwytat réjke w 1929 roku. Ja-
ko maty chtopiec pomagatem mu
przy pracach w pasiece, wiec moz-
na powiedzie¢, ze juz wtedy mia-
tem "swoje" ule, ale dopiero w roku
1992 odziedziczytem pasieke i ule
staty sie moje. Byly one drewniane
o nietypowej ramce. Od tamtej po-

swoj3 pasieke na Podkarpaciu.

ry zaczatem zmieniaé¢ typ ula na
wielkopolski styropianowy.

Czy w pszczotach moina sie zako-
chaé (od pierwszego uzadlenia)?

Oczywiscie, mozna sie zakochaé¢ w
pszczelarstwie. Nie wazne, czy zo-
stato sie przedtem uzadlonym, czy
nie. Jezeli kto$ nie poczuje "tego
czego$' do pszczdt, to nigdy nie zo-
stanie dobrym pszczelarzem. Moim
zdaniem pszczelarstwo jest dla
o0séb wrazliwych na piekno przyro-

dy. W trakcie pracy z pszczotami
cztowiek obserwuje zjawiska i za-
leznosci w Swiecie przyrody, na kto-
re zazwyczaj nie zwraca sie uwagi.
Dzieki pszczotom uczymy sie, jak ich
zycie jest mocno zalezne od $rodo-
wiska w ktorym zyja.

Dlaczego wtasnie pszczoty?

Bo sie zakochatem. Pszczoty od
zawsze byly w mojej rodzinie, dzie-
ki czemu wielokrotnie miatem oka-
zje utwierdzi¢ sie w tym, ze praca




z pszczotami mnie relaksuje, w nigj
odpoczywam i oczyszczam umyst.
Ludzie chcac skorzysta¢ z modnej
ostatnio apiterapii muszg ptaci¢, ja
juz przy samym otwarciu ula mam
te przyjemnosc¢ za darmo.

Posiada Pan bogate doswiadczenie
w pasiece, prosze powiedzie¢ jak
zmieniata sie pasieka przez te
wszystkie lata kiedy Pan sie tym zaj-
muje? Czy teraz jest to fatwiejsze?

Dawniej pracowato sie w ulach
drewnianych z podwdjnymi Scianka-
mi i ociepleniem, przez co byty bar-
dzo ciezkie. Chcac wywiez¢ ule na
pozytek znajdujacy sie z dala od pa-
sieki, trzeba byto wynajgé transport,
a co za tym idzie przeniesienie uli
byto ktopotliwe. Obecnie posiadam
ule styropianowe, ktére sg lekkie i
tatwe do umieszczenia na specjalnej
platformie, ktdrg naktadam na przy-
czepke samochodowa i wywoze
wtiasnym samochodem. Z biegiem
lat zmienito sie takie wyposazenie
pasieki. Gdy zaczynatem swojg przy-
gode z pszczotami dysponowatem
dtutem, pidérem gesim stuzgcym za
zmiotke, podkurzaczem i miodarka
reczng. Dzisiaj sytuacja wyglada ina-
czej. Rynek pszczelarski bardzo moc-

no sie rozwingt, mnéstwo firm ma w
swojej ofercie niezliczone, coraz
bardziej udoskonalone sprzety pa-
sieczne. Wiele z tych sprzetéw bar-
dzo utatwia prace. W tym miejscu
przyktadowo mozna wspomnieé¢ o
miodarce wieloramkowej elektrycz-
nej sterowanej elektronicznie, de-
krystalizatorach miodu, odstojni-
kach miodu, pojemnikach do prze-
chowywania miodu, stotach do od-
sklepiania ramek, czy wreszcie o
przyrzagdach do badania wilgotnosci
i przewodnos$ci miodu, co pozwala
doktadnie okreslic gatunek miodu,
nawet gdy nie mamy pewnosci z ja-
kich rodlin zostat pozyskany. Wszyst-
kie sprzety sg atestowane i wykona-
ne z materiatéw dopuszczonych do

kontaktu z zywnoscia.

»Pszczoty mogg przynies¢ woty
i straci¢ woty"

lle pni obecnie liczy Pana pasieka?
Czy nadal Pan planuje aby sie roz-
rastata?

Zazwyczaj liczba pni waha sie od 30
do 50, w zaleznosci od warunkéw w
danym sezonie. Taka liczba uli jest
dla dwdch oséb (mnie i mojej zony,
z ktérg wspodlnie pracujemy) wy-
starczajgca. Mam dwie pasieki sta-
cjonarne - w sadzie i pod lasem oraz
wedrowng. Utrzymanie pasieki w
takiej liczebnosci i dobrej kondycji
wymaga poswiecenia duzej ilosci
pracy i czasu, ktéry niestety jest
ograniczony, poniewaz wcigz je-
stem czynny zawodowo.

Czy Panskie dzieci odziedziczyty pa-
sje do pszcz6t?

Mam dwdjke dzieci. Jedno z nich
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odziedziczylo po mnie pasje do
pszczelarstwa, a drugie z pszczelar-
stwa lubi tylko miodek. Cérka od
dziecinstwa pracowata ze mng
w pasiece, tak jak ja pracowatem ze
swoim tatg. Teraz kontynuuje ro-
dzinng tradycje wraz ze swoim me-
zem, ktéry tak jak ona pokochat te
wspaniate stworzenia. W tym roku
wyprowadzili sie z miasta i zatozyli
maty pasieke w swoim ogrodzie. Za-
mitowanie do pszczét udzielito sie
rowniez mojej zonie, z ktorg obec-
nie wspdlnie pracujemy w naszej
pasiece.

O ktorym miodzie moina powie-
dzie€ ze jest wyjatkowy?

Kazdy midd jest inny, przez co jest
wyjatkowy. Jest duzo gatunkéw
mioddéw, a kazdy z nich w inny, po-
zytywny, sposob oddziatuje na or-
ganizm. Miody mozna w uproszczo-
ny sposdb podzieli¢ na: miody nek-
tarowe, nektarowo-spadziowe
i spadziowe. W Polsce najmocniej
pozadane i zarazem najdrozsze s3
miody ze spadzi iglastej i wrzosowe.
Najbardziej wartosciowy pod wzgle-
dem zawartosci jonéw zelaza i in-
nych mikroelementéw jest midd ze

spadzi iglaste;j.




Nie bytoby miodu bez poiytku,
o ktéry dbajg w gitéwnej mierze
rolnicy na swoich polach. Jak ukta-
da sie wspotpraca z rolnikami i jak
duzym zagroieniem wedtug Pana
jest stosowanie srodkéw ochrony
roslin?

W tym temacie nie moge sie wypo-
wiedzieé¢, poniewaz prowadze pa-
sieke na terenie, gdzie nie wystepu-
je  rolnictwo  wielkoobszarowe,
a mate gospodarstwa rolne zanika-
j3. Ja sam poszerzam baze pozytko-
wag uprawiajac rosliny miododajne.
Na wtasnych polach wysiewam fa-
celie btekitng i przegorzan pospoli-
ty. Z pomocg cérki, ktéra jest archi-
tektem  krajobrazu, zatozylismy
ogréd, w ktéorym rosng drzewa,
krzewy, byliny i rosliny zielne stano-
wiace zrédto pytku i nektaru. Srodki
ochrony roslin sg ogromnym zagro-
zeniem dla pszczét i wszystkich in-
nych owadéw. Wedtug Ustawy
o $rodkach ochrony roslin opryski
powinny byé wykonywane w pdz-
nych godzinach wieczornych i noc-
nych, by ograniczy¢ do minimum ry-
zyko wytrucia pszczét. Zakazane jest
takze stosowanie srodkéw niedo-
puszczonych do obrotu w Polsce.
Obserwuje jednak, ze wielu rolni-
kéw nie stosuje sie do zalecen i wy-
konuje opryski w ciggu dnia, przy-
czyniajac sie tym samym do zatrucia
pszczot lotnych, jak i pszczoét znajdu-
jacych sie w ulu. Po kontakcie z che-
mig pszczota lotna, o ile nie zginie
od razu, przynosi zatruty nektar do
ula, ktéry potem spozywajg pszczo-
ty znajdujgce sie w ulu. Trucizng
karmione sg réwniez larwy mtodych
pszczot, a takze taki nektar trafia do
magazynu miodowego, z ktérego
potem czerpiemy my. Rolnicy row-
niez powinni sobie zda¢ sprawe, ze

wytrucie/brak pszczét w okolicy
znacznie zmniejszy ich plony.

W trakcie pracy z pszczotami czfowiek
obserwuje zjawiska i zaleznosci
w Swiecie przyrody, na ktore zazwy-
czaj nie zwraca sie uwagi

Jakie s3 inne problemy pszczelarzy?

Oprdcz wyzej wspomnianego trucia
pszczét $Srodkami ochrony roslin,
najwiekszym problemem s3 choro-
by. Gtdwnym powodem chordb jest
warroza, pasozyt, ktéry ostabia ich
odpornos¢, przez co sg narazone na
choroby wirusowe, szczegdlnie
uktadu pokarmowego. Ponadto do-
rosta forma pasozyta zywi sie larwa-
mi pszczot i rozmnaza sie w zaskle-
pionych komédrkach, w ktérych znaj-
dujg sie

larwy, przez co takie

pszczoty s ostabione, zyjg krdcej,
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a czesto tez wychodzg z komoérek
uposledzone lub niepetnosprawne
i niezdolne do pracy. Problemem
jest takze brak bezpiecznego leku
o stuprocentowej skutecznosci.
Drugg, bardzo niebezpieczng choro-
ba jest zgnilec amerykanski (mocno
zarazliwa choroba bakteryjna czer-
wiu). Pszczoty zarazajg sie od siebie
w niezwykle szybkim tempie drogg
pokarmowg a choroba bardzo szyb-
ko przenosi sie na czerw, ktéry jest
karmiony przez robotnice. W taki
sposdb cata rodzina jest zainfeko-
wana, a zarazony czerw zamiera.
Choroba ta ze wzgledu na swojg
specyfike jest chorobg zakazng
zwalczang "z urzedu". Oznacza to,
ze wokot miejsca wykrycia wyzna-
czany jest obszar zapowietrzony
o promieniu kilku kilometréw, a w
pasiece w ktorej wykryto zgnilca li-
kwidowane sg wszystkie rodziny za-
kazone tg choroba. Jest to wielka
strata dla pszczelarza i przyrody.
Niebezpieczne jest réwniez zaktada-
nie pasiek przez osoby nie majgce
odpowiedniej wiedzy na temat
pszczelarstwa. Dos¢ czesto wiasnie
takie pasieki sg zZrodtem wspomnia-
nych chordéb, poniewaz zaniedby-
wana jest w nich higiena i dbatos¢

o odpowiednig profilaktyke.

Czy obecnie panujaca epidemia
zmienita pszczelarstwo?

W mojej pasiece nie zaobserwowa-

tem zadnych zmian zwigzanych
z obecng sytuacjg. Jedynag niedo-
godnoscig wynikajgcg z obostrzen
jest zawieszenie spotkan Kofta

Pszczelarzy.

Jak obecnie wyglada sprzedaz mio-
du? Czy przeniosta sie do Internetu?

Ja sprzedaje midd gtéwnie detalicz-
nie, niekiedy nadwyzki sprzedaje




hurtowo. Mam spore grono statych
klientéw, ktérzy réwniez polecajg
mnie innym zainteresowanym, co
zapewnia mi ciggtos¢ w sprzedazy
i brak potrzeby ogtaszania sie w In-
ternecie. Zaobserwowatem jednak
zwiekszone zainteresowanie
pszczelarstwem i produktami
pszczelimi po tym, jak moja cdrka
zaczeta udostepniaé zdjecia ze swo-

jej pasieki w Internecie.

Czy w tych trudnych obecnie cza-
sach pszczelarze mogg liczy¢ na ja-
kas pomoc?

Po wejsciu Polski do Unii Europej-
skiej powstaty programy pomocowe
dla pszczelarzy zrzeszonych (czyli
pszczelarzy nalezagcych do kot
pszczelarskich), polegajgce na dofi-
nansowaniu sprzetu, pszczét i le-
karstw. Obecnie KOWR prowadzi
program "Wsparcie rynku produk-
téw pszczelich”, ktéry jest odpo-
wiednikiem poprzedniego progra-
mu unijnego. Obydwa te programy
sg bardzo pomocne, gdyz specjali-
styczny sprzet pszczelarski jest bar-
dzo drogi i nie wszyscy mogliby so-
bie na niego pozwolié. Zakup takich

sprzetdw znaczaco poprawia prace,
warunki higieniczne, a co za tym
idzie jakos¢ rodzin i produktéw
pszczelich.

Czy pszczelarstwo sie optaca?

Poniekad. Kazdy sezon jest inny. Zda-

rzajg sie lata bardzo bogate
w pozytek, co przektada sie na duzy
dochéd

pszczelich, lecz bywajg takze sezony

ze sprzedazy produktow

bezpozytkowe, gdzie na wykarmienie
i leczenie pszczét trzeba wydac wie-
cej pieniedzy niz uzyskano przycho-
du. Odpowiedz na to pytanie mozna
podsumowac staropolskim powie-
dzeniem: "Pszczoty mogg przyniesé
woty i straci¢ woty", co oznacza tyle,
ze na pszczelarstwie mozna zyskac,
ale roéwnie dobrze mozna straci¢
i trzeba sie z tym liczy¢ decydujac sie
na zatozenie pasieki.

Jaka widzi Pan przysztos¢ przed
pszczelarstwem?

Trudne pytanie. Biorgc pod uwage
panujaca
wszystko co ekologiczne i zapew-

ostatnio "mode" na

niajgce bioréznorodnosé, oraz zré-

dto zdrowego Zzywienia, mozna
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whnioskowaé, ze pszczelarstwo be-

dzie coraz bardziej popularne
i uprawiane przez coraz wieksze
rzesze ludzi. Z kolei niepokojgcy jest
obecny stan Srodowiska i coraz bar-
dziej intensywna chemizacja rolnic-
twa, ktére odgrywajg bardzo zty
wptyw na zycie i zdrowie pszczoéf.
W zwigzku z tym jest mi bardzo
trudno przewidzie¢, jaka przysztosé
czeka pszczelarstwo jak i same

pszczoty.

Rozmawiat

Michat Wnek

Dziat Rozwoju
Obszaréw Wiejskich
CDR/O KRAKOW

Ryszard Szarek, Mistrz Pszczelarski od
2012 roku, wtasciciel powstatej w 1929
roku pasieki w miejscowosci Jasienica
Rosielna w wojewddztwie podkarpac-
kim. Ojciec dwdjki dzieci, z ktdrych cor-
ka odziedziczyta pasje po swoim ojcu
obecnie prowadzgc swojq pasieke sa-
mod_zielnie.




PORADNIK ANTYKRYZYSOWY DLA OBSZAROW

,Poradnik antykryzysowy dla obsza-
row wiejskich” to nowa inicjatywa
Dziatu Rozwoju Obszarow Wiejskich
CDR w Krakowie, stanowigca bez-
posrednig odpowiedZ na potrzeby
przeciwdziatania skutkom pande-
mii COVID-19, ktéra od kilku miesie-
cy zyje caty swiat.

Konsekwencje pandemii odczuwajg
takze mieszkancy wsi i obszary wiej-
skie w Polsce. Rozprzestrzenianie
sie koronawirusa, stanowi przede
wszystkim niebezpieczenstwo dla
zdrowia i zycia, ale réwnoczesnie
zagraza kryzysem spotecznym i go-
spodarczym, z powodu koniecznej

dla zwalczania epidemii izolacji spo-

WIEJSKICH

tecznej i zatrzymania wielu dziedzin
gospodarki. Stan epidemii wigze sie
Z nowymi rygorami sanitarnymi,
oraz zmianami legislacyjnymi regu-
lujgcymi i wspierajgcymi funkcjono-
wanie 0sdb prywatnych, instytucji
i branz w tej nadzwyczajnej sytuacji.

Duza ilo$¢ nowych przepiséw i ini-
cjatyw, wynikajgcych z dziatan na
rzecz zwalczania pandemii, oraz
dynamika zmian w tym zakresie,
mogqy nastrecza¢ mieszkaricom ob-
szarow wiejskich trudnosci w dotar-
ciu do informacji oraz ich wtasciwej
interpretacji. Skutkowaé to moze
utratg szans na wsparcie i poprawe

swojej sytuacji. Pomocy w tym

wzgledzie mieszkancy wsi oczekuja
od doradcow ODR, ktdrzy sg wcigz
przez rolnikbw obdarzeni najwiek-

szym zaufaniem.

Wychodzgcy naprzeciw potrzebom
Srodowiska doradczego ,Poradnik
antykryzysowy dla obszaréw wiej-
skich” jest serwisem internetowym,
w ktérym publikowane sg wyselek-
cjonowane i sprawdzone informa-
cje o aktualnych utatwieniach praw-
nych, instrumentach wsparcia, ini-
cjatywach pomocowych i innych
srodkach tagodzacych skutki epide-
mii dla gospodarki wiejskiej i wiej-
skich gospodarstw domowych. Ser-
wisowi towarzyszy Newsletter kie-




rowany do Osrodkéw Doradztwa
Rolniczego w cyklu tygodniowym.

Serwis znajduje sie pod adresem
www.poradnik-row.pl. W jego struk-

turze wydzielono kategorie gtéwne
(Rolnik, Przedsiebiorca) i sekcje te-
matyczne (Rynek rolno-spozyweczy,
Turystyka wiejska, Dziatalno$é non-
profit, Gospodarstwo domowe, Re-
giony), pozwalajgce na tatwe dotar-
cie do interesujgcych tresci. Publiko-
wane artykuty podzielono na trzy

rodzaje: Regulacje (przepisy praw-
ne), Rekomendacje (wytyczne, zale-
Akcje
(inicjatywy pomocowe). Od poczat-
ku kwietnia 2020, kiedy Poradnik
opublikowano

cenia, formy edukacyjne),

zostat utworzony,

ponad 100 artykutéw.

Stale rozbudowywany i na biezgco
aktualizowany serwis ma w swych
zatozeniach pomagaé w skutecznym
docieraniu do rozproszonych infor-
macji tak, by kazdy uprawniony

mieszkaniec wsi madgt uzyskaé do-
stepne wsparcie. Zainteresowane
osoby mogg skorzystaé z opcji zapi-
sania sie do Newslettera, by regular-
nie otrzymywa¢  powiadomienia

o nowych informacjach.

Elzbieta Dziasek
Dziat Rozwoiju
Obszaréw Wiejskich
CDR/O KRAKOW
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http://www.poradnik-row.pl

Stosowanie opakowan z tworzyw sztucznych ktdci sie z ideg skracania fancuchéw dostaw zyw-

nosci. Poszukiwanie ekologicznych rozwigzan w zakresie pakowania lokalnych produktéw ma

wiele zalet zaréwno z perspektywy ich producentéw, jak i odbiorcow.

Wielu z nas pamieta lata, gdy w
Polsce mleko i Smietana sprzeda-
wane byly w szklanych butelkach
wielokrotnego uzytku. Mieso, we-
dliny oraz ryby byty wéwczas zawi-
jane przez sprzedawce w szary pa-
pier. Mydio, proszek do prania
i wiele innych produktéw oferowa-
nych byto w kartonowych opako-
waniach. Owoce i warzywa sprze-
dawane byty zawsze luzem. Takie
zasady obowigzywaty nie tylko w
sklepach, ale takze na targowi-
skach. Rolnicy, ktérzy z samocho-
dow sprzedawali swoje towary w
miastach wktadali je do siatek przy-
noszonych przez klientéw. W kaz-
dym domu znajdowaty sie torby na
zakupy wielokrotnego uzytku. Prez-

nie funkcjonowaty skupy butelek
i makulatury. Te pierwsze mozna
byto oddawa¢ lub wymieniac takze
w sklepach. W przypadku mleka
mozna byto zostawiaé je do zabra-

nia mleczarzowi.

Trzy dekady temu polskie towary
znaczaco réznity sie od tych, ktore
mozna byto kupi¢ w sklepach na
Zachodzie. Réznica tkwita nie tylko
i nie zawsze w jakosci samych pro-
duktéw, ale wifasnie w stosowa-
nych opakowaniach. Zagraniczne
produkty byty dzieki nim piekne,
kolorowe i zréznicowane. Trzydzie-
$ci lat temu dzieci (i dorosli tez!)
powszechnie

zbieraty  kapselki,

puszki, opakowania po czekoladach

i inne trudno dostepne pozostato-
Sci po zagranicznych towarach.
Skarbem potrafity by¢ nawet kolo-
rowe, plastikowe siatki z zagranicz-
nych sieciowek, ktore prezentowa-
ty sie szykownie na tle krajowych
wielorazowych toreb.

Wspotczesne opakowania produk-
tow spozywczych

Dzi$ mozna usmiechnac sie na mysl|
o wspomnieniach tej nieodlegtej
przeciez przesztosci. W latach dzie-
wiecdziesigtych zesztego wieku
Polska szybko dogonita Zachaod pod
wzgledem jakosci produktéw iumie-
jetnosci ich atrakcyjnego pakowa-
nia. Mozna powiedzie¢ nawet, e

uczen przerdst mistrza. Wiele pro-
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duktéw, ktére dawniej w Polsce
sprzedawanych byto
w opakowaniach wielokrotnego
uzytku obecnie zamknietych jest
Butelki
sztucznych niemal catkowicie wy-

w  plastiku. z tworzyw
party dawne szklane pojemniki.
Mieso i wedliny obowigzkowo pa-
kowane sg w folie lub zawijane w
papier pokryty warstwg tworzywa
sztucznego. Czekolady i batoniki
nie sg juz zawijane w ,sreberko”.
Zamiast tego znajdujg sie w szczel-
nych plastikowych, zgrzewanych
woreczkach. Duza rdéznorodnosé
panuje w zakresie pakowania na-
biatu. Przyktadowo, mozemy kupié
Smietane w kubeczku, kartoniku z
plastikowq zakretka lub woreczku z
tworzywa sztucznego. Twarozki
wsadzone sg do eleganckich wiade-
rek lub zapakowane prézniowo w
plastikowe worki. Wieksze wytta-

czanki na jajka owiniete sg plastiko-

Jabtka,
i inne ptody rolne s elegancko uto-

wymi  workami. cebule
zone na plastikowych podstawkach
oraz unieruchomione za pomoca
folii. Naturalnym jest, ze klienci
marketow przed wilozeniem do
zakupowego koszyka sprzedawa-
nych luzem warzyw i owocow
wktadaja je do plastikowych wor-
kow. Juz sam zakup witoszczyzny
wymaga uzycia wielu woreczkoéw,
by spakowaé¢ osobno marchewki,
pietruszki, seler itd. Polacy nie mu-
szg juz zachwycac sie opakowania-
mi zagranicznych produktéw, po-
niewaz pod tym wzgledem panuje
u nas przepych. Opakowanie nie
jest juz skarbem. Po przyniesieniu
zakupdw do domu wyjmujemy pro-
dukty z opakowan, ktdre zazwyczaj
od razu wyrzucamy do $mietnika.
Na takg rozrzutno$¢ mogag sobie
pozwoli¢ prawdziwi bogacze, ktéry-
mi wreszcie mozemy, jako spote-

czenstwo, sie poczut.

Zajrzyjmy na bazary i doroczne
kiermasze, na ktérych sprzedawa-
ne sg regionalne produkty. Wielu
lokalnych producentéw doréwnuje
standardom pakowania produktéw
firmom, ktére oferujg swoje wyro-
by na pdtkach duzych marketdéw.
Ziota opakowane sg w tadne karto-
niki, ktére z przodu majg przezro-
czysty plastik. Czesto dodatkowo
wewnatrz znajduje sie woreczek,
ktory zabezpiecza przed wysypa-
niem sie nawet miligrama produk-
tu. Mozemy wybraé¢ sobie ekolo-
giczne, ,niesypane” jabtka, ktére
sprzedawane sg luzem. Sprzedaw-
ca ustuznie podaje nam jednak pla-
stikowg siatke, do ktérej je scho-
wamy. Producent serow zacheca
do ich degustacji. Higiene zacho-
wuje dzieki zastosowaniu jednora-
zowych talerzykéw i widelcéw. Na
stoisku obok sprébujemy pieciu
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gatunkéw lokalnego wina, dzieki
czemu wzbogacimy sie o pie¢ jed-
norazowych plastikowych kubecz-
kéw. Stoisko lokalnego wytwércy
sokédw ozdobione jest banerem
informujgcym, ze pomoc ze srod-
kéw europejskich pozwolita mu na
zakup maszyny do rozlewania so-
kéw. Dzieki temu mozemy zabraé
sSwiezy sok do domu w lekkiej pla-
stikowej butelce. Produkt ,od rol-
nika” moze by¢ wiec tak samo wy-
godny w uzyciu jak ten z marketu.
I, niestety, tak samo szkodzi $rodo-
wisku poprzez generowanie niepo-
trzebnego plastiku.

Recykling nie rozwigzuje problemu
plastikowych opakowan

Wielu z nas zdaje sobie sprawe ze
szkodliwosci dla srodowiska plasti-
kowych opakowan. Podejmowane
sg prawne préby ograniczenia kon-
sumpcji plastikowych toreb. Nie-
stety, chociaz wiekszo$¢ z nas pa-
mieta czasy, w ktorych mozna so-
bie byto radzi¢ bez nich, to przywy-
klismy do workdw, woreczkow
i szeleszczacych siateczek tak szyb-
ko, ze nie potrafimy bez nich zy¢.
Plastikowe torby nie znikajg mimo
kolejnych ograniczen.

Czy recykling nie jest jednak roz-
wigzaniem problemu plastiku? Od-
powiedZ jest jednoznaczna: nie.
Zbieranie i przerabianie plastiko-
wych odpaddw jest drogie. Co jesz-
cze wazniejsze, ponowne wykorzy-
stanie plastikowych opakowan jest
czesto niemozliwe. Jednym z wielu
probleméw w tym zakresie jest to,
ze opakowania nie sg zazwyczaj
wytwarzane z jednego tylko rodza-
ju tworzywa. Czesto skfadajg sie
one z wielu warstw lub elementdw,
ktore sg trudne lub niemozliwe do

oddzielenia od siebie. Do$¢ tatwo
mozna sobie poradzi¢ z oderwa-
niem aluminiowego przykrycia od
plastikowego kubka po jogurcie.
Jak jednak rozdzieli¢ elementy kar-
tonu po mleku, ktéry sktada sie
z zewnetrznej warstwy lakierowa-
nego papieru, tekturowego srodka,
wewnetrznej warstwy ze sztuczne-
go tworzywa oraz plastikowego
gwintu i zakretki? Zatézmy, ze moz-
na tego dokona¢ pewnym nakta-
dem pracy w przypadku jednego
kartonu. Prawdziwg skale tego wy-
zwania zrozumiemy jednak dopie-
ro, gdy pomyslimy o milionach kar-
tonéw z réznymi napojami, ktoére
znajdujg sie obecnie na pétkach
sklepowych w Polsce. A to tylko
jeden z wielu rodzajéw opakowan,
ktore zaraz po uzyciu staja sie pro-
blematycznymi odpadami. Co ze
wspomnianymi powyzej tackami na
jabtka i cebule? Woreczkami po
miesie, folii po zottym serze i wyko-
nanym z kilku rodzajéow plastiku
opakowaniu po twarozku? Wiele
opakowan, ktérych uzywamy tylko
sprawia wrazenie przyjaznych sro-
dowisku. Tak jest np. w przypadku
papieru pokrytego warstwg two-
rzywa sztucznego i bardzo czesto
w przypadku rzekomo biodegrado-
walnych plastikowych toreb. Recy-
kling i wybieranie pozornie ekolo-
pomagaja
uspokoi¢ nasze sumienia. W rzeczy-

gicznych  opakowan
wistosci jednak takie postepowanie
co najwyzej w niewielkim stopniu
rozwigzuje problemy generowane
przez naduzywanie plastiku.

Lokalni producenci a globalny ry-
nek produktéw rolnych

Tworzywa sztuczne sg oczywiscie
przydatnym wynalazkiem i trudno

bedzie z nich zrezygnowac catkowi-
cie. Wykorzystywanie jednorazo-
wych opakowan jest jednak czyms$
w duzym stopniu irracjonalnym
z punktu widzenia konsumenta.
Zostang na Ziemi przez wiele stule-
ci, byé moze nawet dtuzej niz sama
ludzkos¢. Problemy przysztych po-
kolen moga wydawac sie czym$
catkiem bez znaczenia dla polskich
rolnikéw i lokalnych wytwércéw
zywnosci. To nie jest jednak wydu-
many problem.

Pakowanie lokalnych produktow
w plastik wyprodukowany w odle-
gtym zakqtku swiata ma niewiele

wspdlnego z lokalnosciq. Skraca-

nie tancuchow dostaw zywnosci
musi byc zwigzane ze stosowa-
niem ekologicznych opakowan.

Ich stosowanie moze miec wiele

zalet z punktu widzenia niewiel-

kich wytworcow zywnosci.

Skracanie tafncuchow dostaw zyw-
nosci musi by¢ zwigzane ze stoso-
waniem ekologicznych opakowan.
Jednorazowe pakunki sg elementa-
mi, ktoéry wprost wigzg produkcje
jedzenia z globalng ekonomia. Su-
rowcem powszechnie wykorzysty-
wanym do wytwarzania plastiko-
wych opakowan jest ropa naftowa,
czyli surowiec, ktédrym obracajg
globalne potegi. Produkcja plastiku
stata sie wazng gatezig Swiatowej
gospodarki, ktorej przedstawiciele
dazg do rozwoju swojego biznesu.
Jak wszystkie korporacje, produ-
cenci plastiku podejmujg dziatania
marketingowe, ktére majg przeko-
na¢ nas do korzystania z ich pro-
duktéw i sg w tym skuteczni. Pako-
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wanie lokalnych produktéw w pla-
stik wyprodukowany w odlegtym
zakatku sSwiata ma niewiele wspél-
nego z lokalnoscia.

Ekologiczne opakowania mogg
przynosi¢ korzysci niewielkim wy-

twdércom zywnosci

Abstrahujgc od argumentow zwig-
zanych z ekologia i koniecznoscig
zachowania naszej planety dla
przysztych pokolen, nalezy zwrdcic¢
uwage na kwestie marketingowe.
Po pierwsze, osoby poszukujgce
lokalnych, ekologicznych i zdro-
wych produktéw to grupa najbar-
dziej $swiadomych konsumentéw.
Jednorazowe opakowania s3g dla
wielu z nich niedogodnoscig znie-
checajacy do zakupdw. Po drugie,
oryginalne i ekologiczne opakowa-
nia moga by¢ pozytywnym wyrdz-
nikiem danego towaru, ktory be-
dzie przyciagat klientéw. Wyobraz-
jabtka
w papierowg torbe, ktéra moze

my sobie zapakowane
by¢ powtdrnie uzyta lub oddana
na makulature. Takie opakowanie
zwraca uwage i zapada w pamiec
w przeciwienstwie do plastikowej
siatki i styropianowej podstawki,
ktére natychmiast po odpakowa-
niu owocéw ladujg w $mietniku,
a nastepnie zdeponowane s3 na
sktadowisku odpaddw, jako pro-
blem do rozwigzania dla naszych
prawnukow. Po trzecie, stosowa-
nie opakowan wielokrotnego uzyt-
ku pomaga budowac relacje
z klientami. Przypomnijmy sobie,
lub w przypadku mtodszych czytel-
nikdbw, wyobrazmy sobie mlecza-
rza, ktory odbierat od nas szklane
opakowania po nabiale. Wymiana
butelek budowata trwatg relacje

i dla obu stron byfa gwarancja

utrzymania ciggtosci dostaw dane-
go produktu. Tego typu zjawiska
nadal wystepuja, ale s3 one nie-
stety za rzadkie. Dobrym przykta-
dem sg niektdrzy sprzedawcy ja-
jek, ktérzy odbierajg od swoich
klientow wyttaczanki. Ci ostatni
zbierajg opakowania po jajkach
z myslg, ze przekazg je konkretne-
mu sprzedawcy, a rosnacy stos
wyttaczanek przypomina, ze trze-
ba go ponownie odwiedzi¢. To
prosta i korzystna dla obu stron
wspotpraca, ktéra jednoczesnie
obniza koszty zakupdéw i pozwala
chroni¢ srodowisko naturalne. Do-
datkowo, z krétkiego fancucha
dostaw zostaje wyeliminowany
globalny gracz w postaci korpora-

cji produkujgcej plastik.

Poszukiwanie ekologicznych roz-
wigzan w zakresie pakowania lo-
kalnych produktéw ma wielki sens

w przypadku niewielkich produ-
centéw zywnosci. Pozwalajg one
na tworzenie realnie krétkich tan-
cuchoéw dostaw oraz na pozytyw-
ne odrdznienie sie od masowych
produktow oferowanych przez

wielkie sieci handlowe.

Konrad Stepnik
Dziat Rozwoju
Obszaréw Wiejskich
CDR/O KRAKOW
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POZNAJ SWOJEGO KLIENTA

Badania marketingowe moga by¢ z powodzeniem prowadzone przez wiejskich przedsiebior-

cow. Warto wzbogaci¢ swojg wiedze na ich temat, poniewaz moze to pomoéc w zwiekszaniu

Kluczowg kwestia dla kazdego
przedsiebiorcy jest jak najlepsze
zaspokajanie potrzeb swoich klien-
téw. Pozwala to na zdobywanie
przewagi nad firmami oferujgcymi
konkurencyjne ustugi. Najprostszym
sposobem by to osiggnaé wydaje
sie konkurowanie cena. Mozna
przypuszczaé, ze w sytuacji, gdy
klient bedzie mdégt wybraé sposréd
dwéch identycznych produktow,
zapewne skorzysta z mniej kosz-
townej oferty. Rzeczywistos¢ jest
jednak o wiele bardziej skompliko-
wana niz ten zdroworozsgdkowy
sposéb myslenia. Po pierwsze, nie-
mozliwe jest konkurowanie ceng
w nieskonczonos$¢. Rywalizujgce ze
sobg firmy dojdg w koricu do tak
niskiego poziomu cen, ze nie bedzie
mozliwe ich dalsze obnizanie. Inng

dochodow firmy.

kwestig jest, ze wiele oséb unika
kupowania najtanszych produktéw,
poniewaz podejrzewa, ze ich jakos¢
moze by¢ nizsza niz nieco drozszych
propozycji. Powoduje to, ze strate-
gia najnizszej ceny wcale nie musi
by¢ najbardziej optacalng. Po dru-
gie, firmy zazwyczaj starajg sie by
ich oferta rdéznita sie od oferty kon-
kurencji. Innymi stowy, firmy dazg
do przekonania klientéw, ze za po-
dobng cene oferujg produkt lepszy
od alternatywnych. Bardzo rzadko
zdarza sie zatem, ze klienci postrze-
gajg dwa konkurencyjne produkty
jako identyczne. Po trzecie, klienci
dokonujgc wyboru produktu lub
ustugi zwracajg uwage nie tylko na
ceny, ale réwniez na inne ich cechy.
Powoduje to, ze droisze ubranie
znanej marki moze by¢ atrakcyjniej-

sze niz poréwnywalny jakosciowo
ubidr nieposiadajgcy metki znanego
producenta. Obnizanie ceny czesto
nie jest wiec najlepszym sposobem
na rozwoj biznesu. O wiele skutecz-
niejsze moze by¢ zdobywanie wie-
dzy, ktéra pozwala doskonali¢ ofer-
te i lepiej trafia¢ w potrzeby klien-
tow.

Dobrym sposobem na pozyskiwanie
wiedzy niezbednej do prowadzenia
dziatalnos$ci gospodarczej sg bada-
nia marketingowe. To rodzaj badan
spotecznych, ktére dostarczajg in-
formacji na temat:

1. Potrzeb klientow,

2. Sposobu, w jaki klienci odbierajg
oferte naszej firmy i konkuren-
cyjnych firm,

3. Motywow, ktérymi kierujg sie
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klienci przy wyborze produktu
lub ustugi,

4. Ceny, ktdra klienci sg gotowi
zaptacic za dang ustuge,

5. Skutecznosci prowadzonych

dziatan promocyjnych,

6. Sytuacji rynkowej w danej bran-
2y.

Badania marketingowe to dobre
rozwigzanie dla przedsiebiorcow,
ktorzy chcg co$ zmieni¢ w swojej
dziatalnosci: udoskonali¢ dotychcza-
sowgq oferte, wprowadzi¢ nowy pro-
dukt, zwiekszy¢ sprzedaz lub zatrzy-
mac spadek sprzedazy, zdobyé no-
wych klientéw, okresli¢ najbardziej
optymalng ceneg, prowadzié bardziej
skuteczne dziatania promocyjne.
Innymi stowy, badania marketingo-
we sg przydatne przedsiebiorcom,
ktorzy chcg rozwija¢ swdj biznes i
zwieksza¢ uzyskiwane z niego do-
chody.

Wielu drobnych przedsiebiorcow
uwaza, ze bardzo dobrze zna po-
trzeby swoich klientéw. Dos¢ rozpo-
wszechniony jest poglad, ze skoro
klienci nie skarzg sie, to znaczy, ze
oferowany im produkt lub ustuga s3
idealnie dopracowane. Rzeczywi-
sto$¢ jest jednak bardziej skompli-
kowana. Wielu z nas nie lubi kry-
tycznych opinii i raczej dazy do ich
deprecjonowania niz brania pod
uwage. Z drugiej strony nie lubimy
takze krytykowac innych, obawiajgc
sie ich reakcji. Niezadowolone oso-
by najczesciej zatrzymujg dla siebie
swoje krytyczne uwagi i w przyszto-
$ci po prostu nie wrécg w dane
miejsce. Niewiedza przedsiebiorcy
moze by¢ takie na reke klientom.
W przypadku dobrych produktow
lub ustug zdarza sie, ze wielu z nich
bytoby gotowych zaptaci¢ wiecej niz
wynosi aktualna cena. Trudno ocze-

kiwaé jednak, ze zgtosza sie oni do
przedsiebiorcy z postulatem by ten
podwyzszyt cene. Bedac przedsie-
biorcy optaca sie zdobywa¢ jak naj-
szerszg wiedze na temat wiasnej
dziaftalno$ci i nie zamykaé sie w
twierdzy wtasnych przekonan. Do-
skonale zdajg sobie z tego sprawy
duze korporacje, dla ktérych pro-
wadzenie badan marketingowych
jest czyms$ zupetnie oczywistym.
Ten sposdb myslenia moga jednak z
powodzeniem stosowaé nawet oso-
by prowadzgce dziatalnos¢ na bar-
dzo niewielkg skale.

Badania marketingowe u wiejskich
przedsiebiorcow

Dotychczasowe rozwazania moga
wydawac sie oderwane od realidow
funkcjonowania wiejskiego przed-
siebiorcy. Spréobujmy zatem przea-
nalizowac¢ przydatnos¢ badan na
konkretnym przyktadzie i zastano-
wic sie, jakg wiedze za ich pomoca
mogtby uzyskac rolnik prowadzacy
agroturystyke. Taki kwaterodawca
mogtby postawic kilka pytan:

e Skad nowi klienci dowiedzieli
sie o mojej ofercie?

Informacje na ten temat pozwalajg

zintensyfikowaé dziatania w promo-
cyjne. W zaleznosci od uzyskanych
odpowiedzi mozna podjg¢ rdzine
dziatania. Przyktadowo, w sytuacji,
gdy z przeprowadzonego rozezna-
nia wynika, ze nowi klienci najcze-
$ciej dowiaduja sie o danej agrotu-
rystyce od znajomych, mozna wre-
czac¢ gosciom na pozegnanie ulotki,
broszury lub niewielkie albumy z
prosbg o przekazanie ich dalej. Mo-
gg one stac sie pamiatka, ktérg be-
da pokazywac znajomym po powro-
cie z wakacji, a ktéra bedzie sku-
tecznie promowata dang agrotury-
styke. Kwaterodawcy, ktdrzy pozy-
skujg klientéw za pomocg strony
internetowej mogg zainwestowacd
w jej odswiezenie lub uatrakcyjnie-
nie. Jesli najlepszym kanatem docie-
rania do nowych osdéb sg media
spoteczno$ciowe, mozina rozwazyé
odbycie kursu z zakresu marketingu
online.

e Dlaczego stali klienci do nas
wracaja?

Stali klienci to skarbnica wiedzy,
poniewaz dobrze znajg naszg ustu-
ge i majg o niej wyrobione zdanie.
Mozna takze liczy¢ na to, ze chetnie
podzielg sie swojg wiedza. Swiado-
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mos$¢ wiasnych atutéw moze byc
bardzo wazna, poniewaz pomaga
ona w pozyskiwaniu nowych klien-
téw. Przyktadowo, jesli nasi goscie
chwalg czyste powietrze, to warto
ten komunikat podkresli¢ na stronie
internetowej lub w ulotkach. Moz-
na wtedy promowac sie jako miej-
sce przyjazne osobom cierpigcym
na choroby drég oddechowych, co
w czasach gdy kazde wieksze mia-
sto spowite jest smogiem moze by¢
dobrych pomystem na reklame.

e Jakie s3 zainteresowania

klientow?

Pod wptywem tej wiedzy mozna
sprébowacé zapewni¢ klientom do-
datkowe atrakcje. By¢ moze warto
wypozyczac rowery? A moze klienci
najbardziej lubig spacerowac¢ po
okolicy? Moze cenig sobie kontakt
ze zwierzetami? Moze chcieliby le-
piej poznac prace rolnika? Wiedza
o0 zainteresowaniach klientow po-
zwoli rozbudowad¢ naszg ustuge.
Dodanie dodatkowych elementéw
do oferty moze pozwoli¢ na uzyska-
nie lepszej ceny. Jednoczesnie unik-
niemy pufapki oferowania nowych
atrakcji, ktore nie spotkaja sie z za-
interesowaniem naszych gosci.

e Czy klienci korzystajq z innych
ofert dotyczacych turystyki? Czy
korzystaja z ustug innych kwa-
terodawcow?

By¢ moze spedzanie czasu na wsi
jest dla naszych klientéw statym
elementem ich stylu zycia. Jesli cze-
sto korzystajg oni z innych ofert
agroturystycznych, warto powal-
czy¢ o to, by nasza oferta byta wy-
bierana czesciej niz propozycje kon-
Moze trzeba

kurencji. rozwazyc

wprowadzenie programu lojalno-
$ciowy, np. znizek dla statych klien-

téw? Moze wskazane jest obnizenie

cen w miesigcach, gdy nasi klienci
najczesciej przebywajg u konkuren-
cji? Badania moga jednak wykazaé,
ze klienci wyjezdzajg na wakacje
tylko raz w roku i nie ma mozliwosci
by odwiedzali nas czesciej. Taka
informacja to dla nas jasny sygnat,
ze zamiast tworzy¢ program lojal-
nosciowy trzeba postawic¢ na pozy-
skanie jak najwiekszej liczby no-
wych klientéw.

e Co klientom nie podoba sie
w naszej ofercie?

Oczywiste jest, ze zwiekszanie za-
dowolenia klientdw z naszych ustug
pomaga budowac trwate relacje z
nimi i zwieksza szanse, ze w przy-
sztosci ponownie skorzystajg z na-
szych ustug. Juz sam fakt, ze intere-
sujemy sie ich opinig moze zostaé
odebrany pozytywnie i zadziata¢ na
naszg korzys¢.

Przedsiebiorcy, ktorzy chcq rozwi-
jac swojq dziatalnosc¢ powinni zdo-
bywac wiedze o swoich klientach
i konkurencji.

Jak pozyskiwac wiedze?

Istnieje bardzo wiele sposobdw pro-
wadzenia badan marketingowych,
dlatego w tym miejscu ogranicze sie
do podania kilku przyktaddw, ktére
sg mozliwe do zastosowania przez
wiejskich przedsiebiorcow.

Wielu z nas kojarzy badania spo-
teczne z prowadzeniem ankiet. S3
one rzeczywiscie jednym z narzedzi,
ktéore mogg by¢ wykorzystywane
w badaniach marketingowych. An-
kiety przydatne sg w sytuacjach,
gdy chcemy zapytac¢ o opinie wiek-
szg liczbe osdb i gdy chcemy by
mieli oni mozliwos$¢ wyrazenia ich

w sposdb anonimowy. Badania an-
kietowe mogg by¢ prowadzone np.
w sklepach lub punktach ustugo-
wych. Mozemy prosi¢ naszych
klientow o wypetnienie krétkiej an-
kiety, ktéra nastepnie wrzucg oni
do przygotowanego pojemnika.
Wazne jest by udostepnié¢ miejsce,
w ktérym klient spokojnie wypetni
ankiete oraz by pojemnik byt nie-
przezroczysty. Zapewnienie anoni-
mowosci zwiekszy szanse na to, ze
udzielone odpowiedzi bedg praw-

dziwe.

W przypadku, gdy mamy niewielu
statych klientow bardzo dobrze
sprawdzg sie wywiady. Przeprowa-
dza sie je na podstawie przygoto-
wanego wczesniej scenariusza za-
wierajgcego tematy do omdwienia.
Taka strategia moze sprawdzi¢ sie
w przypadku omawianego powyzej
przyktadu agroturystki. W tego ro-
dzaju dziatalnosci nie musimy spe-
cjalnie umawiac¢ sie z klientem na
rozmowe. Mamy z nim dtuzszy kon-
takt, dlatego informacje mozemy
zdobywac¢ stopniowo. Tego typu
rozmowy mogg by¢é naturalnym
elementem procesu budowania
relacji z naszym gosciem. Wazne
jedynie jest, zeby prowadzi¢ je
w sposOb zaplanowany i notowad
uzyskiwane odpowiedzi. Prowadzac
takie badania marketingowe nie
musimy zbiera¢ danych osobowych.
Ograniczmy sie do odnotowywania
informacji, ktére s3 nam potrzebne
z punktu widzenia doskonalenia

naszej oferty.

Bardzo czesto stosowang technikg
badan marketingowych sg wywiady
grupowe. Ich przeprowadzenie wy-
maga zgromadzenia w jednym miej-
scu i czasie kilku osdb. Zazwyczaj
wielko$¢ takiej grupy nie przekracza
10 respondentéw. Czesto za udziat
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w wywiadzie oferuje im sie jakis
upominek, np. kupon znizkowy lub
voucher na nasze ustugi. Wywiady
grupowe majg inng specyfike niz
Osoby
W grupie majg czesto rézne pogla-

rozmowy indywidualne.
dy, dzieki czemu mozemy zobaczy¢
jak rdézine opinie na temat naszej
oferty Scierajg sie ze sobg. Wywiady
grupowe stosuje sie miedzy innymi
w czasie tworzenia nowego produk-
tu. Prototypy prezentuje sie uczest-
nikom, ktérzy mogg wskazac ich
cechy wymagajace ulepszenia. Przy-
datne sg takze wywiady, w czasie
ktorych poréwnuje sie rdine pro-
dukty. Uczestnikom mozna zapre-
zentowa¢ produkty oferowane
przez rézne firmy i sprawdzié jak na
ich tle prezentuje sie nasza oferta.

Jak zaczg¢?

Wiele oséb uwaza, ze skonstruowa-
nia ankiety badz zrealizowanie wy-
wiadu to dos¢ nieskomplikowane
czynnosci. Wbrew pozorom bada-
nia spoteczne sg dos$¢ trudne do
przeprowadzenia, a samo zbieranie
danych to tylko czes¢ wiekszego
procesu. Uzyskanie trafnych wyni-
kow wymaga witasciwego doboru
uczestnikdw, wyboru odpowiedniej
techniki badawczej, zadania wtasci-
wych pytan i umiejetnego przeana-
lizowania uzyskanych odpowiedzi.

Przedsiebiorcy, ktérzy chcg pozy-
ska¢ za pomocg badan wiedze po-
trzebng do prowadzenia swojej
dziatalnosci mogg oczywiscie sko-
rzysta¢ z pomocy firm badawczych.
Jest to jednak problematyczna kwe-
stia. Duze i renomowane firmy ba-
dawcze mogg nie by¢ zainteresowa-
ne realizowaniem niewielkich zle-
cen na rzecz lokalnych przedsiebior-
cow. Z kolei kupowanie ustug u nie-

sprawdzonych badaczy takze moze

by¢ ryzykowne. Problem polega na
tym, ze nie posiadajac wiedzy na
temat zasad prowadzenia badan
trudno jest ocenié czy ustuga, ktorg
kupujemy jest dobrej jakosci. To jak
kupowanie samochodu przez nie-
dzielnego kierowce, ktéry jest w
stanie sprawdzi¢ go jedynie po-
wierzchownie i moze zostac tatwo
oszukany przez nieuczciwego han-
dlarza. Warto zwrdci¢ uwage, ze na
stronach internetowych firm ba-
dawczych zazwyczaj nie ma poda-
nych cennikéw. Wynika to ze specy-
fiki badan spotecznych, ktére po-
winny by¢ projektowane z myslg o
konkretnym kliencie. Jesli jednak
ten klient nie wie nic o produkcie,
ktory chce kupi¢, to bardzo tatwo
zawyzy¢ taka wycene.

Punktem wyjscia dla wiejskiego
przedsiebiorcy  zainteresowanego
przeprowadzeniem badan marke-
tingowych powinno by¢ pogtebienie
swojej wiedzy na ich temat. Najlep-
szym sposobem by to zrobi¢ jest
odwiedzenie biblioteki badZ ksie-
garni. Na rynku jest catkiem sporo
pozycji kierowanych do przedsie-
biorcéw, ktére pozwalajg pozyskac
podstawowe informacje na temat
badan Wiedza

zawarta w ksigzkach wydanych

marketingowych.

przez renomowane wydawnictwa
jest zazwyczaj bardziej godna zaufa-
nia niz informacje, ktére mozna
znalez¢ w Internecie. Godng polece-
nia pozycjg jest miedzy innymi
ksigzka Roberta J. Kadena ,Badania
marketingowe”, ktdra zostata wy-
dana przez Polskie Wydawnictwo
Ekonomiczne.

Pogtebienie wiedzy na temat badan
marketingowych pozwoli zdecydo-
wac jakie dalsze kroki nalezy pod-
ja¢. W wielu przypadkach mozliwe
bedzie przeprowadzenie prostych

badan witasnymi sitami i jest to
z pewnoscig dobra wiadomos¢ dla
wiejskich przedsiebiorcéw. Bazujac
na wiedzy ksigzkowej mozna samo-
dzielnie skonstruowac ankiete lub
scenariusz wywiadu oraz zastano-
wic sie nad tym, w jaki sposéb gro-
madzié i analizowac¢ uzyskane infor-
macje. Bardziej skomplikowane
analizy, np. zwigzane z wprowadza-
niem na rynek nowego produktu
mozna zleci¢ wyspecjalizowanym
firmom, co bedzie tatwiejsze gdy
przygotujemy sie do negocjacji
z nimi. Istnieje takze wiele mozliwo-
Sci, by skorzystaé¢ z pomocy w pro-
wadzeniu badan bez ponoszenia
duzych kosztéw. Wsparcie i doradz-
two w tym zakresie oferujg réznego
rodzaju inkubatory przedsiebiorczo-
Sci i organizacje pozarzadowe. Do-
brym pomystem moze by¢ wspdt-
praca ze studenckimi kotami nauko-
wymi. Mozna zatrudnic¢ takze nieza-
leznego badacza, ktdérego ustuga
powinna by¢ tanisza niz ustuga duzej
firmy analityczne;.

Prowadzenie badan moze nie tylko
pomagaé w podejmowaniu wiasci-
wych decyzji, ale chroni takze przed
podejmowaniem nietrafionych
dziatan. Wiedza o klientach i rynku,
na ktérym dziata dany przedsiebior-
ca pozwala mu nie tylko zarobic
wiecej, ale rowniez zaoszczedzi¢ na
kosztach ewentualnych potkniec.

Konrad Stepnik
Dziat Rozwoju
Obszaréw Wiejskich
CDR/O KRAKOW

18



FUNDUSZ SOLECKI ZMIENIAJACY WIES

Fundusz sotecki jako forma budzetu partycypacyjnego umozliwia mieszkancom sotectw decydo-
wanie o wydatkowaniu czesci Srodkow z budzetu gminy. Proces uruchamiania funduszu soteckie-
g0 wymaga podejmowania szeregu decyzji, a to z kolei uczy mieszkancow lokalnej demokracji.

Fundusz sotecki to srodki z budzetu
gminy przeznaczone dla sotectwa
na realizacje inwestycji:

e majacych na celu poprawe zycia
mieszkancow,

e zgodnych ze strategig rozwoju,

e mieszczacych sie w katalogu
zadan wtasnych gminy, lub

e zmierzajgce do usuniecia skut-
kow kleski zywiotowe;.

llos¢ pieniedzy dla sofectwa jest
uzalezniona od zamoznosci gminy.
W ustawie o funduszu soteckim
zawarto wzér, za pomocy ktérego
oblicza sie wysokos¢ srodkow przy-
padajacych na dane sotectwo. Jeze-
li rada gminy uzna, ze moze prze-
znaczy¢ dla danego sotectwa wiecej
pieniedzy, moze to zrobié.

Art. 3.1. Ustawy z dnia 21 lutego
2014 r. o funduszu soteckim przed-
stawia wzor, na podstawie ktérego
wyliczana jest wysokos$¢ sSrodkow
przypadajgcych na dane sotectwo:

m
F=(E+ )*HEJ

100

F —wysokos¢ srodkéw przeznaczo-
nych na dane sotectwo, jednak nie
wiecej niz dziesieciokrotnosé Kb,

Lm—liczbe mieszkancéw sotectwa
wedtug stanu na dzien 30 czerwca
roku poprzedzajacego rok budzeto-
wy, okreslong na podstawie prowa-
dzonego przez gmine zbioru danych
statych mieszkancow, o ktérym mo-
wa wart.44a ust.1 pktl lit. a ustawy
z dnia 10 kwietnia 1974r. o ewiden-
cji ludnosci i dowodach osobistych

(Dz.U. z2006r.
z pdin. zm.2)),

Nrl139, poz.993,

Kb—kwote bazowg — obliczong jako
iloraz wykonanych dochodéw bie-
zacych danej gminy, o ktérych mo-
wa w przepisach o finansach pu-
blicznych, za rok poprzedzajacy rok
budzetowy o dwa lata oraz liczby
mieszkancow zamieszkatych na ob-
szarze danej gminy, wedtug stanu
na dzien 31 grudnia roku poprze-
dzajgcego rok budzetowy o dwa
lata, ustalonej przez Prezesa Gtow-
nego Urzedu Statystycznego.

Fundusz sotfecki to czesé¢ budzetu
gminy, za ktéry odpowiada wojt za
posrednictwem urzednikéw urzedu
gminy. Srodkami nie dysponuje
wiec sottys, to nie sottys zawiera
umowy czy realizuje przelewy.

Proces wyodrebniania funduszu soteckiego:

Do 31 marca roku poprzedzajgcego rok budzetowy - rada gminy podejmuje uchwate, w ktdrej wyra-

za zgode lub nie wyraza zgody na wyodrebnienie funduszu soteckiego.

. Jesli rada gminy wyrazi zgode na fundusz sotecki - to uchwata ma zastosowanie na kolej-

ne lata, a nie tylko na jeden rok.

o Jedli rada gminy nie wyrazi zgody na fundusz sofecki - to uchwata o niewyrazeniu zgody

ma zastosowanie wytgcznie do roku budzetowego nastepujgcego po roku, w ktérym zo-

stata podjeta.

Do 30 czerwca roku poprzedzajgcego rok budzetowy- rada gminy moze podjg¢ uchwate okreslajgca

zasady zwiekszania srodkéw funduszu przypadajgcych na poszczegélne sotectwa.

o Raz podjeta uchwata ma zastosowanie do kolejnych lat.
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Do 31 lipca roku poprzedzajgcego rok budzetowy — Wajt (burmistrz, prezydent miasta) zobowigzany

jest przekazad sottysom informacje o wysokosci przypadajgcych danemu sotectwu srodkdw, ja-
kie zasilajg fundusz sotecki (wyliczone na podstawie ww. wzoru z ustawy).
o Wjt musi tez przekazaé te dane wojewodzie. Jesli tego nie zrobi, to gmina straci prawo
do zwrotu z budzetu panstwa czesci sSrodkéw wydanych z funduszu soteckiego.
Do 30 wrzesnia roku poprzedzajgcego rok budzetowy — sotectwo musi zorganizowaé zebranie wiej-

skie, na ktérym zostanie uchwalony wniosek o przyznanie srodkdw danemu sotectwu.
. Zebranie moze by¢ zwotane z inicjatywy softysa, rady soteckiej lub co najmniej 15 petno-
letnich mieszkarncow sotectwa.
. Whniosek sotectwa powinien zawierac:
- wskazanie przedsiewzieé przewidzianych do realizacji na obszarze sotectwa w ra-
mach srdokdéw okreslonych dla danego sofectwa,
- oszacowanie kosztéw przedsiewziec,
- uzasadnienie.

° Sottys zobowigzany jest przekaza¢ uchwalony wniosek wéjtowi w nieprzekraczalnym ter-
minie 30 wrzesnia.

Whniosek, ktory jest poprawny zostanie zaakceptowany, jezeli natomiast nie spetnia warunkdw:

wojt moze odrzuci¢ taki wniosek w terminie 7 dni od otrzymania, jednoczesnie informujac
o tym sottysa,

sottys moze:

- zgodzic¢ sie z oceng wojta i nic nie zrobi¢ (wtedy sotectwo straci mozliwo$¢é otrzymania pie-
niedzy)

- w terminie 7 dni od otrzymania informacji od wéjta podtrzymac wniosek niespetniajgcy
wymagan,

- ponownie zwotac zebrane wiejskie i w terminie 7 dni od otrzymania informacji od wdjta,
ztozy¢ nowy uchwalony wniosek.

Rada gminy ma 30 dni od dnia otrzymania nowego wniosku na rozpatrzenie.

Do 31 pazdziernika roku budzetowego, ale nie wczesniej niz po uchwaleniu budzetu gminy na dany

rok — sotectwo moze ztozy¢ wniosek o zmiane przedsiewzie¢ realizowanych z funduszu lub ich

zakresu.
o Whiosek nie moze prowadzic¢ do przekroczenia pierwotnie przyznanych srodkow.
. Przy sktadaniu takiego wniosku stosuje sie odpowiednio zasady dotyczgce wniosku

o przyznanie srodkow z funduszu soteckiego (art. 5 ust. 2, 3 oraz 5-11 ustawy).
Do konca roku budzetowego — odbywa sie realizacja zadan z funduszu soteckiego.

o Sottys oraz mieszkancy powinni kontrolowac terminy oraz jakos¢ wykonania dziatania.

o Mieszkancy mogg bra¢ w realizacji przedsiewzie¢ np. oferujgc wtasng prace lub wktad
rzeczowy.

o Srodki w funduszu soteckim s przyznawane na konkretny rok budzetowy. Srodki fundu-

szu niewykorzystane w roku budzetowym wygasajg z uptywem roku. Sotectwo wiec straci
niewydane pienigdze.
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Mozliwa jest realizacji przedsiewzie¢
przez kilka sotectw. W tym celu kaz-
de ze sotectw musi i tak ztozyé sa-
modzielnie wniosek o przyznanie
sofectwu srodkéw z funduszu sotec-
kiego. Procedura jest analogiczna
jak w przypadku wnioskéw sktada-
nych na samodzielne przedsiewzie-
cie. Jesli wspdlny projekt kilku so-
tectw ma by¢ realizowany na terenie
innego sotectwa w danej gminie, to
trzeba to we wniosku napisac.

Mechanizm korygujacy

W budzecie panstwa sg co roku
przewidziane pienigdze dla gmin na
zwrot czesci wydatkéow z funduszy
soteckich. Polega on na obnizeniu
wysokosci  zwracanych  gminom
z budzetu panstwa kwot, tak, aby
zmiesci¢ sie w limicie wydatkow.
Informacja o skorygowaniu limitu
wydatkéw jest podawana przez mi-
nistra administracji w Biuletynie
Informacji Publicznej, w terminie do
dnia 15 wrzesnia roku poprzedzajg-

cego rok budzetowy.

Maksymalny limit wydatkéw z bu-
dzetu panstwa na ten cel wynosi:

2018 r. - 135.500 tys. zi;
2019 r. - 138.500 tys. zi;
2020 r. - 142.000 tys. 1z
2021 r. - 145.500 tys. zi;
2022 r. - 149.000 tys. 1z

w 2023 r. - 152.500 tys. zi.
Jesli w trakcie roku okaze sie, ze

£ £ £ g g

maksymalny limit wydatkéw moze

zosta¢ przekroczony, bo gminy
sprawnie wydajg srodki z funduszy

sofeckich, wdrazany jest mechanizm
korygujacy.

Wykorzystanie funduszu soteckiego

Fundusz sotecki moze by¢ wykorzy-

stany tylko do realizacji dziatan
mieszczacych nalezgcych do zadan
wiasnych gminy lub zmierzajgcych do

usuniecia skutkéw kleski zywiotowej.

Zadania wtfasne gminy okresla Ob-
wieszczenie marszatka sejmu rzeczy-
pospolitej polskiej z dnia 6 kwietnia
2020 r. w sprawie ogtoszenia jedno-
litego tekstu ustawy o samorzadzie
gminnym (Dz.U. 2020 poz. 713).

Dzieki srodkom z funduszu soteckie-
g0 mozna np.:

e wybudowac staw rekreacyjny,

21

e wybudowac boisko sportowe,
e organizowac festyny, pikniki, itp.
e wyremontowac chodniki,

e wybudowac lub wyremontowad
wiaty przystankowe,

e zakupi¢ kosze na $mieci,

e wygospodarowaé miejsce spo-
tkan mieszkancow,

e wydaé gazete sotecka lub zain-
westowaé w utworzenie strony
internetowej,

e wybudowac lub wyremontowad
Swietlice wiejska,

e posadzi¢ drzewa i krzewy.

Fundusz sotecki ma swoje zalety
i wady oraz ograniczenia wynikajgce
z prawa oraz praktyki funkcjonowa-
nia, mimo tego stanowi mechanizm
uspoteczniania procesu tworzenia
budzetu gminy i jest mechanizmem

partycypacyjnego tworzenia budzetu.

Andzelika Wdowicz
Dziat Rozwoju
Obszaréw Wiejskich
CDR/O KRAKOW



ROLNICTWO

HODOWLA BYDLA MIESNEGO

Hodowla bydta miesnego jest kierunkiem produkcji, na ktéry decyduje sie coraz wieksza
liczba rolnikéw, mimo to olbrzymi potencjat do produkcji bydta miesnego, nie jest w Polsce

Wozrost zainteresowania rozpocze-
ciem hodowli bydta miesnego w
Polsce jest spowodowany miedzy
innymi rozwojem eksportu miesa
pochodzacego z polskich gospo-
darstw. Wynika to przede wszyst-
kim z wysokiej jakosci surowca, kto-
ry zdobywa coraz wieksze uznanie
w oczach konsumentéw. Dodatko-
wo zainteresowanie rolnikow ho-
dowlg bydta miesnego wzrasta ze
wzgledu na panujacy obecnie pro-
blem afrykanskiego pomoru $win, z
ktorym

zmagajg sie producenci

trzody chlewnej. Rolnicy, ktorzy
musieli zrezygnowac¢ z produkcji
trzody chlewnej, chetnie podejmuja
proby zaktadania i chowu stad by-
dta miesnego. Zdecydowanym uta-
twieniem jest ilos¢ uzytkow zielo-
nych, gleb o bardzo niskiej jakosci i

nieuzytkow, ktére moga postuzyc

w petni wykorzystywany.

jako baza paszowa dla bydta ras
miesnych, ktére nie ma wysokich
wymagan zywieniowych.

Aktualna sytuacja hodowli by-
dta miesnego w Polsce

Obecnie w Polsce hodowanych jest
14 ras bydta miesnego, dla ktérych
Polski Zwigzek Hodowcow i Produ-
centéw Bydta Miesnego prowadzi
ksiegi hodowlane oraz ocene war-
tosci uzytkowej.

Najwiekszg popularnoscia cieszg sie
(LM),
(CH), hereford (HH), angus czerwo-

rasy limousine charolaise
ny (AR) i angus czarny (AN) oraz si-
mental (SM) — 96,2% ogdlnego po-
gtowia kréw ras miesnych. Rasy te
szybko aklimatyzujg sie do specyfiki
polskiego rolnictwa i nie wymaga-
ja specjalnych warunkéw zoohigie-

nicznych. Atutem przemawiajgcym
za hodowlg bydta miesnego sg tak-
ze niezbyt wygérowane wymagania
zywieniowe i technologiczne tych
zwierzat, ktére wbrew pozorom
umozliwiajg produkcje bardzo do-
brej jakosci miesa. Bydto miesne
ma takze niezbyt wygdérowane wy-
magania $rodowiskowe, doskonale
znosi niskie temperatury, wystarcza
zadaszone wiaty ze statym doste-
pem do wybiegdw i wody
W niezamarzajacych poidfach. Wy-
maga wolnego utrzymania, najle-

piej na gtebokiej scidtce.

Najpopularniejsza rasa w Polsce —
limousine — stanowi ok. 75% popu-
lacji krow czystorasowych, a kolejne
— charolaise, hereford i simental.
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Pogtowie bydta w grudniu 2019 r. na podstawie danych GUS:

WYSZCZEGOLNIENIE XI1 2019 X112018=100 VI 2019=100
w tys. sztuk
Bydto 6 260,9 101,3 98,5
Cieleta w wieku ponizej 1 roku 1750,9 102,4 98,9
Mtode bydto w wieku 1-2 lat 1755,2 101,4 99,3
Bydto w wieku 2 lat i wiecej 27548 100,5 97,7
w tym krowy 2 403,7 99,4 97,7

W grudniu 2019 r. pogtowie bydta
wynosito 6 260,9 tys. sztuk i byto
0 77,5 tys. sztuk (o 1,3%) wyzsze niz
przed rokiem, a w porédwnaniu z li-
czebnoscig stada w czerwcu 2019 r.-
nizsze 097,2 tys. sztuk (1,5%).

Organizacja hodowli bydta mie-
snego w Polsce

Organizacjg zrzeszajagca hodowcéw
i producentéw bydta ras miesnych
oraz bydta opasowego jest Polski
Zwigzek Hodowcéw i Producentéw
Bydta Miesnego (PZHiPBM).

PZHiPBM zajmuje sie reprezentowa-
niem potrzeb, ochrong praw i intere-
séw hodowcow i producentéw by-
dta, a w szczegdlnosci:

prowadzenie ksigg hodowlanych;

ocena wartosci uzytkowe] zwie-
rzat i selekcja materiatu hodowla-
nego;

organizowanie szkolen i doradztwo;

reprezentowanie intereséw ho-
dowcow i producentdw bydfa ras
miesnych;

zwiekszanie jakosci i produkcyj-
nosci zwierzat ras miesnych po-
przez realizacje krajowych pro-
gramoéw hodowlanych;

wspieranie produkcji zywca wofto-

wego, organizowanie rynkow
zbytu dla bydta rzeznego i ho-

dowlanego;

wspotpraca z innymi organizacja-
mi hodowlanymi i produkcyjny-
mi, administracja panistwowg
oraz placéwkami naukowymi;

wspotpraca w zakresie eksportu
i importu zwierzat oraz materiatu
biologicznego, np. nasienia, em-
briondéw;

wspieranie obrotu zwierzetami
zywymi i ich produktami, a takze
produktami rolnymi i Srodkami
do produkcji rolnej;

doradztwo produkcyjne, ekono-
miczne, a takze reklama miesa
wotowego, cielecego oraz tech-
nologii hodowlanych i rolniczych.

23



Tworzenie stada

Stworzenie stada bydfa miesnego mo-
ze odbywad sie poprzez tworzenie:

1. Stad
(czystorasowych) — tworzenie takie-
go stada polega na zakupie tylko
osobnikédw czystorasowych ze stada

hodowlanych

zarodowego lub reprodukcji wytacz-
nie w cyklu zamknietym, z zachowa-
niem czystosci rasy. Taka reproduk-
cja jest czasochtonna, stado tworzy
sie powoli. Utrzymywanie zwierzat
w czystosci jednej rasy pozwala na
prowadzenie oceny uzytkownosci
miesnej i ksigg hodowlanych.

2. Stad
(wielorasowych) — cieleta pochodzg

mieszancowych

od kréw mlecznych (np. rasy polskiej
holsztynsko-fryzyjskiej), zacielonych
nasieniem buhajéw ras miesnych
(np. limousine). Proces ten takze jest
dtugotrwaty. W czwartym pokoleniu
osigga sie ok. 94% gendw rasy mie-
snej, co pozwala na wpis do ksigg
hodowlanych dla bydta miesnego.

Optacalnos¢ produkgji

Optacalnos¢ produkcji bydta miesne-
go zalezy od wielu czynnikow. Naj-
wazniejsze sg uwarunkowania mi-

kroekonomiczne, na ktére hodowcy
i producenci majg bezposredni

wptyw.

1. Wielkos¢ posiadanych uzytkow
zielonych — posiadane UZ sg podsta-
wowym warunkiem wielkosci stada.
Czesto stada przez wiekszo$¢ roku
(od maja do listopada) sg wypasane
na takach. Jezeli natomiast przeby-
wajg w budynkach inwentarskich
trwa, siano lub sianokiszonke trzeba
im dostarczy¢ do pasnikow.

2. Wielkos¢ stada — im wieksza ilos¢
zwierzat w stadzie, tym wieksza ren-
townos¢ gospodarstwa. Nalezy jed-
nak zawsze na chtodno podchodzié
do zbyt duzej ilosci utrzymywanych
zwierzat i na biezgco sledzi¢ rynek.

3. Rasa bydta- w Polsce najczesciej
spotykane rasy to: Angus, Charolai-
se, Hereford, Limousine, Simentaler.
Przy wyborze rasy nalezy pamietac
o réznicach wsréd tych rasach i ich
wymaganiach.

4. Rynek zbytu — na biezaco sledzony
pozwoli rolnikom zorientowac sie
w panujacych trendach oraz zapo-
trzebowaniu. Obecnie Limousine,
Hereford, Aberdeen-angus, Charolla-
ise to rasy chetnie skupowane
i eksportowane (80% bydta trafia na

eksport), czyli takie, w ktore w tym

ROLNICTWO

momencie warto inwestowac.

5. Koszty utrzymania- aby byly niskie
prace przy stadzie powinno sie wy-
konywa¢ mozliwie jak najmniejszg
liczbg o0séb i najmniejszym nakfa-
dem. Stado bydta miesnego jest
mniej kosztowne niz mlecznego,
chocby ze wzgledu na brak potrzeby
zakupu specjalistycznego sprzetu.

6. Grupy producenckie - sita negocja-
cyjna takich zrzeszen jest wysoka.

7. Doptaty — dodatkowe pienigdze
z ARIMR do bydta pomagajg w pokry-
ciu kosztéw utrzymania stada.
W ubieglym roku wynosity do bydta

302,77zt/szt., a do krow 387,29 zt/szt.

Masa miesniowa Srednio przyrasta
ok. 1200 gramdéw dziennie pierw-
szym okresie opasu od grudnia do
lipca, a od sierpnia do poczatku listo-
pada ok. 950-1000 gramow dziennie.
W zywieniu bydfa miesnego trzeba
jednak pamieta¢, ze wraz z wiekiem,
zwierzeta powinny mieé zwiekszane
dawki paszy energetycznej. Najwaz-
niejsze i najdrozsze sg ostatnie 70
Dieta
u zwierzat w tym okresie ma przy-

dni  opasu. zastosowana
spieszy¢ wzrost do odpowiedniej wa-
gi oraz wypracowac wtasciwg tekstu-
re i kolor miesa.
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Zbiorcze zestawienie danych dotyczacych zakupionego bydta rzeznego w ubojniach w kraju (dane na okres
25.05 -31.05.2020r.)

POLSKA
Srednia masa )
CENA ZAKUPU* . - Liczba Struktura skupu
tuszy cieptej
sztuk
Kategoria We dla dla Zmiana cen Zmiana Zmiana Zmiana
b d{ag wz* | mpe™* | mps™ %] S ; ¢ (%] i
Y [zt/kg] | [zt/tone] | [zt/tone] ’ Y8 ve- V8-
2020- 2020-05- | 2020-05- t roczna 2020- (%] 2020- [w
05-31 31 31 v&- 05-31 ° 0531 | pkt.%]
Bydto
ogotem 6,09 11757 11992 2,1 -2,4 330,5 1,5 6,4 100,0 -
Bydto 8-12
m-cy (Z) 5,79 10 740 10955 | -4,4 14,6 | 2454 9,3 7.1 0,1 0,0
Byki 12-24
m-cy (A) 6,55 12 283 12529 | 1,9 0,8| 3595 1,6 7,1 40,5 0,2
Byki > 24
m-cy (B) 6,48 12 164 12 407 1,2 1,1 388,1 -0,4 23,5 12,3 1,7
Wolce >12
m-cy (C) - - - - - - - - - -
Krowy (D)
4,81 9877 10074 2,2 -b,6 285,8 0,4 0,5 25,3 -1,5
Jatowki >
12 m-cy € 6,41 12 276 12624 | 1,4 45| 296,6 0,8 43 21,9 0,4

* jest to cena netto (bez VAT) zaptacona dostawcom bydta za dostarczony do rzeini petnowartosciowy zywiec wotowy na bazie
franco zaktad. Cena ta zawiera rowniez wszelkie dodatkowe ptatnosci (premie, nagrody itp.) niezaleznie od okresu w jakim zostaty
wyptacone.

** w.z.- waga zywa ( cene za wage zywga wyliczono stosujgc Srednie wskazniki wydajnosci rzeznej uzyskane w Polsce ($Srednia wa-
zona) w latach 2011-2015: bydto ogétem - 0,518 (byto 0,507); byki do 2 lat - 0,539 (byto 0,550); byki > 2 lat - 0,535 (byto 0,520);
wolce - 0,54 (byto 0,540); krowy - 0,465 (byto 0,478) i jatéwki — 0,516 (byto 0,530), mpc - masa poubojowa ciepta, mps - masa po-
ubojowa schtodzona,

*** 7 uwagi na ustawowy obowigzek nieidentyfikowalnosci danych, ceny nie podano

Zrédto: Zintegrowany System Rolniczej Informacji Rynkowej (ZSRIR — MRiRW), zasoby Polskiego Zwigzku Hodowcdw i Producen-
téw Bydta Miesnego

Rozwdj sektora produkcji wotowiny powinien w przysztosci zaktadac:

wzrost pogtowia ras miesnych,

zwiekszenie ilosci kréw-mamek,

maksymalizacje krzyzowania towarowego kréw mlecznych z buhajami wyspecjalizowanych ras miesnych,
ograniczenie sprzedazy i uboju cielat jedynie do osobnikéw nienadajacych sie do dalszego opasania,
opas buhajéw do masy ciata siegajacej 550-700 kg, w zaleznosci od rasy i ptci,

integracje producentédw zywca wotowego z przemystem miesnym.

Andzelika Wdowicz
Fotografie wykorzystane w artykule: Stado mieszaricowe ras: SM - simentaler, RW - polskiej holsztyrisko- Dziat Rozwoju
fryzyjskiej odmiany czerwono-biatej, MM - krzyzéwek z rasami miesnymi. Obszaréw Wiejskich
Gospodarstwo w woj. $wietokrzyskim, autor zdjecia Andzelika Wdowicz CDR/O KRAKOW
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WPR | AGROEKOLOGIA A SPRAWA POLSKA

Reforma, ktora przechodzi obecnie Wspdlna Polityka Rolna, ma prawo budzi¢ obawy. Choé¢ miata
determinowac¢ polityke w obszarze rolnictwa i rozwoju obszaréw wiejskich w latach 2021-27,

W ostatnich tygodniach przyjete
zostaty trzy wazine dokumenty wy-
znaczajace kierunek, w ktérym po-
winna zmierza¢ (Strategia “Od pola
do stotu”, Europejski Zielony tad i
Strategia na rzecz réznorodnosci
biologicznej), wcigz jednak nie jest
jasne, jak gtebokie zmiany - przede
wszystkim jesdli chodzi o nowe wy-
mogi i sposoby realizacji celéw okre-
slonych w strategiach - bedzie zakta-
da¢ WPR w zmienionym ksztatcie.

Zrozumiate jest, ze obawy - takze
wsrdd polskich rolnikéw - budzi ko-
niecznos¢ spetnienia nowych, nieja-
snych jeszcze kryteriéw, ktére beda
warunkiem otrzymania ptatnosci. To
psychologicznie catkowicie zrozu-
miaty mechanizm wynikajacy nie
tylko z braku pewnosci, jaka bedzie
przysztos¢ WPR, a przede wszystkim
z dotychczasowych doswiadczen
rolnikéw. Ostatnie 20 lat WPR poka-
zato bowiem, ze wiele przeobrazen,
ktorym polska wie$ zostata poddana
po naszym przystapieniu do UE ce-
chowat brak racjonalnosci, nadmier-
na biurokratyzacja i twarde, techno-
kratyczne podejscie niedostosowa-
ne do realiéw polskiej wsi.

Tym razem sytuacja jest jeszcze bar-
dziej skomplikowana, gdyz zwykte
obawy wynikajgce z koniecznosci
zaakceptowania zmian podsycane
sg przez gtos lobby zwigzanego z
wielkim  agroprzemystem,  ktéry
zmiany w priorytetach unijnej poli-
tyki przedstawia jako zamach na
polskie rolnictwo. A zmiany sg ko-

nieczne i - biorgc pod uwage dtuzsza

wiadomo ze jej wdrozenie opozni sie.

perspektywe czasowa - to wydaje
sie, ze wcale nie polscy rolnicy po-
niosg najwieksze koszty zwigzane z
jej wprowadzeniem. Reforma w tym
ksztatcie najwiecej zmian bedzie
wymagata od rolnictwa przemysto-
wego - wielkopowierzchniowych
monokultur i gigantycznych zakta-
déw produkcji zwierzecej, gdyz one
sg najmniej zrébwnowazone, a jedno-
czes$nie generujg najwiecej kosztéw
(Srodowiskowych), ktdrych nie po-
noszg, a ktére przerzucajg na cate
Chot¢

matych gospodarstw réwniez ponio-

spoteczenstwo. wiasciciele
sg pewne koszty zwigzane z dosto-
sowaniem sie do nowych wymogoéw,
to strategia stawiajgca na wsparcie
dla rolnictwa opartego na matych,
rodzinnych gospodarstwach pozwoli
im w niedalekiej przysztosci na
zwiekszenie dochoddéw, szczegdlnie
jesli wybiorg bardziej ekologiczne
metody produkcji.

Intensyfikacja produkcji rolnej nie
jest rozwigzaniem dla unijnego rol-
nictwa. Monokultury na setkach
hektaréw i hale z milionami zwierzat
zywionych poekstrakcyjng Srutg so-
jowa z Ameryki Potudniowej nie za-
pewniajg ani bezpieczenstwa zyw-
nosciowego, ani suwerennosci zyw-
nosciowej i sg zyskiem niewielu
kosztem wielu. Komisja Europejska
poprzez przyjete strategie pokazuje,
Ze stawia na co$ innego: zapewnie-
nie trwatosci produkcji rolnej w Eu-
ropie i produkcje zywnosci wysokiej
jakosci. Taka produkcja bedzie moz-
liwa tylko wowczas, jesli Wspdlna
Polityka Rolna bedzie w rzeczywisty

sposéb chroni¢ zasoby naturalne
(glebe, klimat, wode, réznorodnosé
biologiczng), a obszary wiejskie za-
czng dostarcza¢ doébr publicznych i
zywnosci wysokiej jakosci, ktére sta-
ng sie podstawg zréwnowazenia
spotecznego, ekonomicznego i $ro-
dowiskowego.

Proponowany przez Strategie “od
Pola do stotu” oraz Strategie na
rzecz roznorodnosci biologicznej
kierunek zmian zgodny jest z zatoze-
niami agroekologii. - W jej duchu
jest miedzy innymi tgczenie produk-
cji rodlinnej i zwierzecej oraz ograni-
czanie stosowania nawozéw i pesty-
cydéw. Ochrona réznorodnosci bio-
logicznej (np. poprzez zachowanie
obszaréw naturalnych, czy praktyki
rolno-drzewne*), zréznicowana pro-
dukcja i dazenie do domykania cykli
obiegu materii i energii - zgodnie z
koncepcjg agroekologii - budujg
trwatos¢ i odpornos¢ gospodarstw,
a zarazem catego sektora produkcji

rolne;j.

* Praktyki rolno-drzewne albo ina-
czej agrolesnictwo, to taczenie na
tym samym obszarze produkcji rol-
nej i zadrzewien/zakrzaczen. Takie
praktyki sg Zrédtem dodatkowego
dochodu, petnig funkcje wodochron-
ne, przeciwdziataja erozji gleby, ko-
rzystnie wplywajq na retencje wody
i obieg sktadnikéw odzywczych.
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Warto podkresli¢, ze postulowana i
bliska
obecna reforma WPR odchodzi od

zatozeniom  agroekologii

koncepcji modernizacyjnych, kté-
rych istotg s wielkonaktadowe
i kapitatochtonne inwestycje. To nie
one przynoszg dobrobyt obszarom
wiejskim i prawdziwie zréwnowazo-
na (w wymiarze spotecznym, ekono-
micznym i srodowiskowym) produk-
cje rolng. Dlatego nowe strategie
stawiajg na rozwigzania dostosowa-
ne do warunkéw lokalnych, pozwa-
lajgce na tworzenie krdétkich tancu-
chéw dostaw i catosciowe (“od pola
do stotu”) podejscie do tancucha
produkcji zywnosci, co jest zbiezne z
gtéwnymi postulatami agroekologii
w wymiarze politycznym.

Europejski Zielony tad jest politycz-
ng rzeczywistoscia i stanie sie rama
obejmujacg zaréwno polityki unijne,
jak i krajowe. Dla kazdego z panstw
cztonkowskich oznacza to inne trud-
nosci. W Polsce wyzwaniem bedzie
transformacja energetyczna. Nato-
miast polscy rolnicy nie powinni

obawiac sie kierunku zmian wyty-
czonych przez nowg WPR, co wielo-
krotnie podkreslat europejski komi-
sarz ds. Rolnictwa, Janusz Wojcie-
chowski. Wizja transformacji wska-
zana przez unijne dokumenty wyda-
je sie by¢ szczegdlnie skierowana do
rolnikéw z takich krajow jak Polska
czy Rumunia - o zdecydowanej prze-
wadze matych i srednich rodzinnych
gospodarstw, ktdére charakteryzuje
duze zrdznicowanie produkcyjne.
Polscy rolnicy, ktdrzy wcigz nie sto-
sujg tylu pestycyddéw ani nie majg
tak licznej obsady zwierzat hodowla-
nych na hektar jak rolnicy na zacho-
dzie Europy, mogg tylko skorzystac.
Jedli kto§ moze obawiac sie zmian,
to tylko ,najwieksi gracze”, ktérzy
juz w tej chwili gigantycznymi inwe-
stycjami (gtdwnie w zakresie chowu
przemystowego) rujnujg lokalne rol-
nictwo, jakos$¢ zycia i wiezi spotecz-
ne na polskiej wsi, a takze srodowi-
sko i zdrowie konsumentoéw.

Istnieja teorie rozwoju, zgodnie

z ktérymi zmiany jakosciowe majg

ROLNICTWO

skokowy, a nie linearny charakter
i czesto nastepujg niekoniecznie na
obszarach najbardziej rozwinietych
czy nowoczesnych. Polska nie musi
podazaé drogg industrializacji, kon-
centracji ziemi w rekach koncernéw
uzalezniajgcych rolnictwo od coraz
wiekszych ilosci nawozéw sztucz-
nych i srodkéw ochrony roslin, tym
bardziej w sytuacji kiedy UE wycofu-
je sie z tego modelu. Nowa reforma
WPR jest szansg, na ktdrg polskie
rolnictwo czekato od lat - szansg na
dobrobyt obszaréw wiejskich, wyso-
kiej jakosci dobra publiczne, spéj-
nos¢ spoteczng, i wreszcie, lokalnie
produkowang zywnos¢ wysokiej
jakosci. Taka szansa moze sie nie
powtdrzyc.

Joanna Perzyna
Nyeleni Polska

27



CzY NA DZIEDZICTWIE KULTUROWYM MOZNA ZAROBIC?

Miedzynarodowy projektu Youth-European Cultural Heritage [MINERVA], wspotfinansowany w ramach

Inicjatywa realizowana od 2018 ro-
ku przez Centrum Doradztwa Rolni-
czego Oddziat w Krakowie we
wspotpracy z organizacjami z Butga-
rii, Czech, Hiszpanii, Polski, Turcji
i Wtoch polegajgca na wsparciu i
doradztwie dla mtodziezy w zakre-
sie zawodow zwigzanych z dziedzic-
twem kulturowym w ramach sieci
stowarzyszen transnarodowych.

Celem projektu jest poprawa jako-
sci ustug zwigzanych ze wsparciem
i doradztwem dla mtodych ludzi
w zakresie zawodow zwigzanych
z dziedzictwem kulturowym w ra-
mach sieci stowarzyszen transnaro-
dowych.

Projekt wykorzystuje wartos¢ spo-
teczng i edukacyjng europejskiego
dziedzictwa kulturowego, w szcze-
gblnosci jego potencjat do tworze-
pracy,
wzrostu gospodarczego i spdjnosci

nia miejsc generowania

spotecznej. Gtownym zadaniem
w ramach projektu jest stworzenie
europejskiej platformy z narzedzia-
mi on-line dla osdéb, ktére na co
dzien pracujg z mtodymi ludZzmi. Po-
trzeba realizacji projektu zdetermi-

nowana jest brakiem wiedzy i spe-

Programu Erasmus+

cjalistycznych porad dla mtodych lu-
dzi na temat mozliwosci pracy w
obszarze dziedzictwa kulturowego.

Ustugi dla mtodziezy, w tym sSwiad-
czone przez organizacje pozarzgdo-
we, firmy szkoleniowe, instytuty
i agencje zatrudnienia zajmujace sie
mtodziezay, powinny by¢ bardziej ak-
tywne w rozwijaniu dziatan w celu
wspierania mtodych ludzi, jako spe-
cjalistow w zakresie dziedzictwa
kulturowego. Implikuje to potrzebe
szkolenia osdb pracujgcych z mtody-
mi ludZzmi w celu wyposazenia ich
w niezbedne narzedzia do inicjowa-
nia i kierowania dziatan skierowa-
nych do mtodziezy.

Projekt MINERVA obejmuje wymia-
ne dobrych praktyk oraz wdrazanie
sieci wspétpracy na poziomie euro-
pejskim. Ma to utatwi¢ ksztattowa-
nie u mtodziezy umiejetnosci zwig-
zanych z wykorzystywaniem dzie-
dzictwa kulturowego. Pozwoli to
takze na szkolenie lideréw mtodzie-
zowych oraz rozwdj europejskiej
platformy z narzedziami interneto-
wymi dla oséb pracujgcych z mtody-
mi ludZmi oraz posrednikéw pracy,
aby zainspirowac ich i przyczynic sie

do rozpowszechniania zatrudnienia
w obszarze dziedzictwa kulturowe-
go wsérdd mtodziezy.

Promowanie tego ostatniego jest
niezwykle istotne, poniewaz jak po-
kazujg dane statystyczne, mtodzi lu-
dzie sg bardzo zmotywowani, aby
wykorzysta¢ swojg energie i krea-
tywno$¢ do rozwijania pracy zwia-
zanej z europejskim dziedzictwem
kulturowym.

Projekt MINERVA wpisuje sie
w dziatania statutowe Centrum Do-
radztwa Rolniczego Oddziat w Kra-
kowie. Przyczyniajac sie, w swoich
zatozeniach do tworzenia miejsc
pracy wspiera rozwdj jednego
z podstawowych zadan Centrum, ja-

kim jest rozwdj przedsiebiorczosci.

Wiecej informacji o projekcie MINE-
RVA mozna znalez¢ na stronie inter-
netowe;j:

WWW.minerva-erasmus.eu
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Dobre praktyki w Europie zwigzane
z zatrudnieniem w dziedzictwie
kulturowym:

Tradycyjne rzemiosto, przemyst
tworczy dziedzictwa kulturowego

e Sklep krawiecki , Tybecik”, ma-
topolskie

Przyktad pokazuje mozliwo$é samo-
zatrudnienia w sektorze dziedzictwa
kulturowego. Kobieta mieszkajgca
na obszarach wiejskich w Tatrach
postanowita wykorzystaé istniejace
zréodto dziedzictwa kulturowego go-
rali, zaktadajac firme zwigzang z tra-
dycyjnym i regionalnym strojem go-
ralskim. Jej gtdwna dziatalnosé to
krawiectwo. Projektuje i szyje regio-
nalne i ludowe stroje goralskie i go-
ralskie. Prowadzi sklep krawiecki
w pobliskiej wiosce, a takze szyje
w domu.

Zatrudnia jednego pracownika, ale
obecnie szuka innego. Potencjat
dziedzictwa kulturowego pozwolit
zatozy¢ firme, ktéra jest gtéwnym
zrodtem jej dochoddéw, a takze
stworzyt miejsca pracy dla innych
ludzi.

Wiecej: tybecik.blogspot.com,

facebook.com/Tybecik

Zachowanie i przekazywanie dzie-
dzictwa kulturowego, historyczne-
go i przyrodniczego zwigzanego
z obyczajami dworskimi i matej
ojczyzny.

e Dwor w Rzucowie, mazowieckie

Budujemy mosty tgczqce nas
z przesztosciq i przysztosciq

Mtodzi ludzie kilka lat temu zakupili
upadajacy Dwor w Rzucowie wraz
z przylegtym parkiem.

Podjeli sie na dziatan zwigzanych
z remontem zabytkowego Dworu
a takze prac pielegnacyjnych stare-
go przydworskiego parku, a takze
koncentrujg sie na dziatalnosci kul-
turalnej.

Pogtebiajac latami wiedze historycz-
ng i budowniczg zwigzang z Dwo-
rem w Rzucowie, wsig i okolicznymi
miejscowosciami, poznajac ludzi
szanujgcych przesztos¢ obecni wita-
Sciciele, mtodzi ludzie nabyli pewnej
ptynace
z tego miejsca. Dzielg sie tymi prze-

wrazliwosci na wartosci
zyciami z innymi a takze zachecajq
innych do wspdlnego odkrywania
dziedzictwa. W 2016 roku zatozyli
Fundacje We Dworze nawigzujgc do
wartosci

tradycji i zwigzanych

z dawnymi siedzibami ziemianskimi.
Wielokrotnie nagradzana Fundacja:

- przywraca dawny blask zatozeniu
dworsko-parkowemu w Rzucowie;

- upowszechnia lokalne bogactwo
Rzucowa i okolic, dba¢ o zachowa-
nie i przekazywanie dziedzictwa kul-
turowego, historycznego i przyrod-
niczego;

- uwrazliwia mfodszych i starszych
na wartosci ptyngce ze starych, hi-

storycznych obiektéow, takze tych
bardzo zniszczonych;

- edukuje, by miodsi i starsi byli
dumni, iz sg mieszkaricami wsi, swo-
jej matej ojczyzny;

- wigcza lokalne spotecznosci
w dziaftania spoteczne i kulturowe
a takze wzmacniajg poczucie tozsa-

mosci mieszkancéw regionu;

- pokazuje, ze Rzucéw i okolice ze
wzgledu na bogate lokalne zasoby
to miejsca, ktére warto odwiedzié
turystycznie.

Dotychczas, dzieki zewnetrznemu
wsparciu zrealizowali kilka waznych
projektéw:

e Przygotowali wystawe i warszta-
ty o krajobrazie kulturowym
w ramach ktérych powstat takze
mini poradnik o wiejskich do-
mach i ogrodach.

e Dzieki wielu opowiedzianym hi-
storiom, przekazanym przez lo-
kalng spoteczno$¢ pamigtkom

powstata mapa oraz obrazkowa

historia Dworu, wsi i okolic cie-
szgca sie duzg popularnoscia
wsrod najmtodszych a takie
starszych.

e Wspdlnymi sgsiedzkimi sitami

powstat artystyczny film promu-

jacy walory wsi i okolic.

e \Wskrzeszajg dawng tradycje

wiejskich potancowek cieszaca
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sie coraz wiekszg popularnosciag
wsrdd lokalnej spotecznosci i nie
tylko.

e W 2019 roku po raz pierwszy
zorganizowali Swigteczny kier-
masz we Dworze, ktdry byt tak-
ze okazjg do wspdlnego spotka-
nia i $wietowania.

e Od 3 lat wraz z mtodziezg szkol-
ng goscimy we Dworze Utandw,

podazajg konno do szanca mjra
Hubala w Anielinie.

e Przytaczaja sie takze do narodo-
wych akcji takich jak Narodowe
Czytanie oraz Europejskie Dni
Dziedzictwa.

Wiecej: we-dworze.pl, Facebook

Rzemiosto, architektura, design,
miejskie ogrodnictwo, edukacja
regionalna, kulturowa, przyrodni-
cza i ekologiczna

e ZyWa Pracownia, Krakéw

ZyWa Pracownia to zaangazowana
spotecznie, interdyscyplinarna pra-
cownia rzemiost, designu, architek-
tury i miejskiego ogrodnictwa.

W swojej pracy faczy nature i kultu-
re — szukajgc zrédet i korzeni tej
drugiej. Prowadzg dziatania eduka-
cyjne, artystyczne i kulturalne, orga-
nizujemy wystawy, spotkania i kon-
certy. Wspierajg wszelkiego rodzaju

dziatalnos¢ spoteczno-kulturalng
z naciskiem na inicjatywy lokalne.
Specjalnoscig Pracowni sg warsztaty
rzemieslnicze i twodrcze dziatania
z zakresu edukacji regionalnej, kul-
turowej, przyrodniczej i ekologicz-
nej. Spotka¢ nas mozecie podczas
wydarzen kulturalnych i artystycz-

nych w catej Polsce.

Projektujg i wykonujg m.in. elemen-
ty wyposazenia wnetrz, naturalne
przestrzenie dla dzieci, mobilne ma-
chiny, instalacje plenerowe, rowery
towarowe o specjalnych funkcjach,
miejskie ogrody, elementy zywej ar-
chitektury z wikliny i scenografie te-
atralne.

Zapaleni miejscy aktywisci, przyrod-
nicy, rzemieslnicy, architekci i edu-
katorzy uwielbiajacy ingerencje
w tkanke miasta i projektowanie

spoteczne.

Wspotpracujg z organizacjami poza-

rzgdowymi, instytucjami kultury,
placowkami oswiatowymi i terapeu-
tycznymi, samorzadami, biznesem
i lokalng spotecznoscia. Dziatajg na
rzecz oséb zagrozonych wyklucze-
niem spotecznym — dzieci ulicy, se-
niorow,

ubogich, niepetnospraw-

nych, uchodzcéw i bezdomnych.

Wiecej:
zywapracownia.pl, Facebook

Kultywowanie dziedzictwa mate-
rialnego, przyrodniczego i histo-
rycznego

e ,Skrawek Nieba” - gospodar-
stwo agroturystyczne,
matopolskie

Agroturystyka ,Skrawek Nieba” to
gospodarstwo agroturystyczne pro-
wadzone przez miode matzenstwo
w starej zmodernizowanej tradycyj-
nej zagrodzie. Agroturystyka poto-
Zona jest na terenie gorzystym, bo-
gatym w dziedzictwo kulturowe za-
mieszkatych tu od wiekédw przez
grupy etniczne w regionie jeszcze
nie catkiem odkrytym i spenetrowa-
nym przez turystéw. Walory krajo-
brazowe, bliskos¢ zalewu, stacji nar-
ciarskiej, ciekawych szlakéw tema-
tycznych i turystycznych, mnogosc
imprez kulturalnych w okolicy,
w potaczeniu z oferowanym wyso-
kim standardem pobytu sprawiajg,
iz ,,Skrawek Nieba” jest atrakcyjnym
miejscem o kazdej porze roku.

Wiasciciele wspdtpracujac z lokal-
nymi rzemieslnikami i stowarzysze-
niami, organizujg warsztaty dla
dzieci i dorostych z edukacji regio-
nalnej, przyrodniczej i kulturalnej
m.in. z pieczenia chleba i plackéw

w piecu chlebowym, warsztaty
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z ceramiki i garncarstwa czy anima-
cje dla dzieci , dary laséw i pél”.
Organizujg réwniez wycieczki nor-
dic walking po okolicy, przejazdy
wozem po szlaku architektury
drewnianej i plenery jezykowe dla

dzieci.

,Skrawek Nieba”
wspotgrajacy z tradycjami budow-

mu charakter

nictwa regionu, znajduje sie na ob-
szarze obejmujacego 3 hektary go-
spodarstwa drewniany pensjonat,
otaczajg lasy i bajecznie kolorowe
taki przeciete gdrskim potokiem.
Do aranzacji wnetrz wykorzystano
stare meble, urzadzenia i fotogra-
fie, uzyskujgc niepowtarzalny na-
stréj minionych lat.

W 2014 roku powotano Stowarzy-
szenie "Skrawek Nieba", ktére zaj-
muje sie organizowaniem warszta-
téw z edukacji przyrodniczej, eko-
logicznej i regionalnej dla dzieci,
mtodziezy i dorostych . Prowadzi
tez Zagrode Edukacyjng dla dzieci
realizujgcg zajecia: Co w trawie
piszczy- zajecia przyrodnicze dla
przedszkoli, Z mapg i kompasem -
zajecia z topografii i orientacji
w terenie, Mieszkancy naszych la-
sow - Ptaki - zajecia ornitologiczne,
obserwacje ptakéw w ich natural-
nym Srodowisku.

Wiecej: www.skraweknieba.eu,

Facebook

Kultywowanie gwary i tradyc;ji $la-
skich

o Slasko Bajarka, $laskie

Przyktad mtodej osoby, "Slasko Ba-
jarki", ktéra wykonuje autorski pro-
gram artystyczny przeznaczony dla
dzieci w wieku przedszkolnym
i szkolnym (szkota podstawowa), t3-
czac lekcje regionalng z audycjg mu-
zyczng. Podczas wystepu przedsta-
wia tradycje gérnego slaska - piesni
i zwyczaje, obrzedy charakterystycz-
ne dla danej pory roku - przy pomo-
cy wiolonczeli i wtasnorecznie wy-
konanych scenografii oraz plansz
edukacyjnych opierajgc sie na wia-
rygodnych zrédtach, tj. doswiadcze-
niu oséb dziatajacych dla Slaska
oraz korzysta ze $lgskich $piewni-
koéw oraz ksigzek.

Wychowana przez rodzicow w kul-
turze postugiwania sie polszczyzng,
a przez babcie - gwarg; w przystep-
ny dla dzieci sposdb ttumaczy "na
dzisiejsze" dawne opowiesci.

Slaska gwara i wiolonczela, jako lek-
cja edukacyjna, czyli fagczenie trady-
¢ji z audycjg muzyczng dla dzieci.

Wiecej: Facebook, Youtube

Karolina Boba

Dziat Rozwoju
Obszaréw Wiejskich
CDR/O KRAKOW
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Co czekA LEADERA — ROZWOQJ CZY STAGNACJA?

Zbliza sie nowe rozdanie srodkéw pomocowych UE. Sytuacja pandemiczna zdaje sie przykrywac ten

wazny moment w funkcjonowaniu Unii, zaréwno skalg problemu, jak i iloscig przekazu medialnego i -

€0 wazne — zapewne réwniez bedzie miata duzy wptyw na wydatkowanie budzetu Wspodinoty.

W tej specyficznej chwili pora zada¢
sobie szereg pytan dotyczacych

przysztosci. Pytan, z ktérych na
wiekszos¢ nie znamy jeszcze odpo-
wiedzi, ale... by¢ moze to wiasnie
dobrze. Praktyka pokazuje bowiem,
ze jesli znamy juz odpowiedz zwia-
zang z funduszami UE, to znaczy, ze
dane rozwigzanie jest zaprojektowa-
ne, , przyklepane” i niewiele da sie
juz zrobi¢, by dokona¢ w nim zmia-
ny. Tytut artykutu zatem, jakkolwiek
brzmigcy mato optymistycznie, ma
pobudzi¢ do zadawania tych waz-
nych pytan — sobie, jak i osobom,
ktore majg wptyw na ksztattowanie

przysztych narzedzi wsparcia.

LEADER to wspaniata
Z zatozenia oddolna, majgca na celu

inicjatywa.

wspieranie  lokalnosci, zaréwno
w sferze przedsiebiorczosci, jak
i aktywizacji spotecznej. Praktyka
trzech okreséw planistycznych UE,
w ktérych braty i biorg udziat polskie
Lokalne Grupy Dziatania (LGD) poka-
zuje, ze instytucje te w stosunkowo
krotkim czasie (poréwnujac do in-
nych organizacji dziatajacych na ob-
szarach wiejskich) ugruntowaty so-
bie pozycje wsrdd podmiotéw maja-
cych istotny wptyw na rozwdj lokal-
ny. LGD wniosty na obszary wiejskie

nowg, 02ywczg site w postaci zrézni-

cowanych dziatan, opartych o lokal-
ne potrzeby, analize miejscowych
czynnikdéw rozwojowych i spoteczne
konsultacje. Staty sie sprawdzonym
partnerem samorzaddow w realizacji
wspdlnych dziatan. Mozna spytac:
skad w takim razie taki tytut i gdzie
leza obawy zwigzane z dalszym roz-
wojem tej cennej inicjatywy?

Podstawowa niewiadomg pozostaje
nadal miara, na jaka nowy LEADER
bedzie ,uszyty”. Coraz gtosniejsze
dywagacje na temat olbrzymiej re-
dukcji srodkéw finansowych plano-
wanych do skierowania przez UE na
obszary wiejskie stajg sie najistot-
niejszg i realng grozbga. Spodziewany
scenariusz gospodarczego kryzysu,
do ktérego przyczynito sie wiele
czynnikéw, takich jak chociazby ru-
chy migracyjne, Brexit czy wreszcie
wspomniany na poczatku COVID19,
legitymizujg UE do wielkich oszczed-
nosci, motywowanych konieczno-
Scig kreowania instrumentéw
wsparcia dla wtasnych gospodarek
poszczegblnych krajow. Moze sie
wiec okaza¢, ze kolejny okres plani-
styczny UE  bedzie  okresem
»haprawczym”, a $rodki finansowe,
z punktu widzenia takich inicjatyw
jak LEADER, zubozone przez waz-

niejsze priorytety gospodarcze. ldac

dalej tym tropem, nalezy tez zauwa-
zy¢, ze mozliwosci uzupetniania na-
rzedzi dotacyjnych przez kraje czton-
kowskie, w tym Polske, w przypadku
drastycznego  spadku  poziomu
wsparcia UE, raczej nie pozwolg na
utrzymanie skali wsparcia na do-
tychczasowych poziomach. Ponadto
filar obszarow wiejskich zawsze po-
zostaje tu na przegranej pozycji ze
wsparciem rolnictwa (wystarczy po-
rowna¢ to na przyktadzie okresu
2014-20, przypadek uzupetniania
poziomu wsparcia doptat bezpo-
$rednich, a niemozliwo$¢ wsparcia
wszystkich LGD, mimo nieporéwny-
walnie mniejszego ciezaru finanso-
wego po stronie LEADERA). Unijne
»szaty” dla inicjatywy bedg zatem
na pewno kluczowym punktem wyj-
Scia dla skali przysztych dziatan.

Kolejnym czynnikiem, ktéry moze
by¢ zaréwno rozwojowym, jak i ha-
mujgcym bodzcem, jest poziom for-
malizacji. Uczestnicy procesu wdra-
zania narzedzi UE stali sie niejako
yuczuleni” na stowo ,uproszczenia”.
Z reguty bowiem okazuje sie, ze za-
powiadane uproszczenia, jakie majg
wchodzi¢ w zycie w kolejnym okre-
sie wdrozeniowym, uproszczeniami
nie sg, zeby nie powiedzie¢ ,,a wrecz
odwrotnie”. Nie miejsce tu na dywa-
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gacje o samych dokumentach, formu-
larzach wnioskéw itp. To od dawna
omawiany temat, ktéry wydaje sie by¢
problemem nie do przeskoczenia. Na-
tomiast przyjrzyjmy sie skali dziatania,
jaka jest LEADER oraz odpowiadajgce-
mu tej skali poziomowi otoczki wymo-
gow. Warto zadaé na przyktad takie
pytanie: czy Lokalna Strategia Rozwoju
(LSR) to czasem nie zbyt skomplikowa-
ny dokument (i proces), jesli wezmie-
my pod uwage skale wsparcia ($rednio
kilka milionéow ztotych na kilka gmin,
na powiedzmy 6 lat)? Pytanie z rodza-
ju ,wetkniecia kija w mrowisko”, tym
bardziej, ze jestem wielkim zwolenni-
kiem planowania strategicznego. Jesli
jednak podzielimy te srodki tak, jak
»uszyto” budzety LGD w obecnym
okresie, czyli przypiszemy potowe pie-
niedzy na wsparcie przedsiebiorczosci,
a istotng czes¢ drugiej potowy na pro-
jekty realizowane przez samorzady
(w obu przypadkach sg to dziatania
o wiekszym ciezarze kosztéw), to tak
naprawde mowimy o pojedynczych
dziataniach realizowanych w kilkulet-
nim okresie. Czy strategia dzielona na
kamienie milowe, obtozona systemem
wskaznikéw, monitoringu, ewaluacji
on-going, ex-post, planem dziatania,
komunikacji, wytycznymi, instrukcja-
mi, regulaminami... to nie za duzo?
Oparcie na analizie obszaru (ale scisle
zwigzanej z obszarem oddziatywania
LSR, a nie catego obszaru LGD) — sta-
nowczo tak, jak rowniez odniesienie
sie do opinii spotecznej co do wyboru
dziatan. Reszta? Mogtaby byé prostg
tabelg zakresu projektéw, na ktére ma
byc¢ kierowane wsparcie. Tym bardziej,
ze — to warto podkresli¢ — LSR jest tyl-
ko kalka przenoszacg typy dziatan jakie
odgérnie zaprojektowano dla catego
dziatania w Polsce. Nie ma miejsca tu
na wielkie improwizacje, dopodki tak
wtasnie jest. Po co zatem przenosic¢ do
LSR zapisy o rodzajach beneficjentdw,

kosztach kwalifikowanych i wszelkich
zasadach obowigzujgcych wszystkich
w ten sam sposob i w takim samym
zakresie w catym kraju? A moze warto
zada¢ kolejne pytanie: Moze to nie
jest wcale prawdziwe oddolne dziata-
nie? Moze to tylko ,szaty” i ,logo”,
a wnetrze zawsze jest takie samo? Czy
tak by¢ powinno? Nie brak w Polsce
Lokalnych Grup Dziatania realizujgcych
szeroki wachlarz dziatan, daleko wy-
kraczajacy poza to, co oferuje PROW.
»,Dziataj Lokalnie”, obstuga lokalnych
konkurséw dla organizacji pozarzado-
wych, prowadzenie inkubatoréw,
wspieranie ekonomii spotecznej czy
wreszcie wiasna dziatalnos$¢ gospodar-
cza — to wszystko sg kierunki przyszto-
$ci dla LGD, realizowane skutecznie
przez te podmioty. Dla tego typu orga-
nizacji PROW staje sie jedng z opcji,
a nie funduszem, dla wdrazania ktére-
go Wiele z tych
»pozaprowowskich” inicjatyw wykazu-

sg powotane.

je sie o wiele wiekszg elastycznoscia,
mozliwoscig wykazania kreatywnosci.
S3 to réwniez dziatania tatwiejsze do
dla
posiadajgce szersze mozliwosci kwali-

,Skonsumowania” beneficjenta,
fikowalnosci wydatkéw czy wreszcie
tatwiejsze w rozliczeniu. Dlaczego LEA-
DER z punktu widzenia PROW musi
by¢ zatem taki sformalizowany? Moze
czas na prawdziwe uproszczenia?

Otworzenie LEADERA na indywidualne
projekty o zréznicowanym charakterze
to chyba u nas nadal sfera marzen.
Nowoscig w aktualnym rozdaniu staty
sie granty. Od poczatku wzbudzaty tyle
pozytywnych, co negatywnych emocji,
a opinie ptynace z LGD byty skrajne —
od ,nareszcie bedziemy wdrazac to, co
powinno by¢ istotg LEADERA”, po
»udato nam sie zrezygnowac z gran-
téw”. Myslac o tej czesci artykutu, na-
suneto mi sie wiecej pytan niz to, co
mogtoby sie zmiesci¢ w catym wydaniu

»Przedsiebiorczosci  Wiejskiej”. Po
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pierwsze takie: Dlaczego obarczono
LGD koniecznoscig tworzenia indywi-
dualnych procedur grantowych? Czy
to miata by¢ wihasnie twarz
»oddolnosci” inicjatywy? Oddano ,na
dét” to, co najtrudniejsze, pracochton-
ne i obarczone duzym marginesem
btedu, chociazby w sferze prawnej
(umowy z grantobiorcami). Jesli caty
PROW funkcjonuje w oparciu o proce-
dury i formularze opracowane odgor-
nie, dlaczego stworzono ponad 200
zréznicowanych procedur lokalnych,
z ktérymi na dodatek upora¢ musieli
sie pracownicy Urzedow Marszatkow-
skich, odpowiedzialni za ich poznanie,
sprawdzenie, kontrolowanie... Na do-
datek grantom towarzyszyty obszerne
wytyczne, czesto zmieniajgce sie, kto-
re i tak — w mniejszym czy wiekszym
stopniu — zblizyty do siebie procedury
stosowane w poszczegdlnych LGD.
O co zatem chodzito? O ,zameczenie
beneficjenta” (przypomnijmy, ze be-
neficjentem jest tu LGD) i rezygnacje
z grantéw juz na samym poczatku?
Sam fakt ustanowienia LGD, w przy-
padku grantéw, beneficjentem pomo-
cy stat sie kolejng wielka préobg dla
tych nie posiadajacych srodkdéw finan-
sowych organizacji. Czy jest jaki$ inny
przyktad podmiotu w catym PROW,
ktory bedac posrednikiem $rodkéw
pomocowych musi sie zadtuzaé, by
umozliwic realizacje projektow
(grantéw) innym podmiotom i ubiegaé
sie o zwrot Srodkéw po jego rozlicze-
niu? To wazne pytanie. Szukajac (i nie
znajdujac) odpowiedzi na nie warto
podkresli¢ réwniez, ze LGD to organi-
zacja pozarzadowa, w ktérej Zarzad
odpowiada majagtkiem witasnym za
podjete zobowigzania. Stworzono me-
chanizm wysokiego ryzyka, powoduja-
cy ze startu asekuracyjne odrzucenie
grantow w wielu LGD, poniewaz nie
uzyskano wewnetrznej zgody w tych

podmiotach do podejmowania tak



wysokiego ryzyka. Tym bardziej, ze
wytyczne grantowe mowity jasno, ze
nie zrealizowanie choéby jednego
grantu w catym naborze grantowym,
moze spowodowac nie rozliczenie ca-
tego naboru. Szukajgc dobrego zobra-
zowania tego przypadku postuze sie
przyktadem wirtualnym. WyobrazZcie
sobie Panstwo taka sytuacje: to tak
jakby ARIMR na wdrozenie jednego
z dziatan brata kredyt, a w przypadku
niezrealizowania jednego z projektéw,
caty nabdr uznany bytby za nieskutecz-
ny (np. gdy jeden rolnik zrezygnowat-
by z dotacji na ciggnik). Skutkiem tego
bytoby niewyptacenie pomocy dla
agencji, a odpowiadatby za to majat-
kiem jej prezes czy dyrektor... Brzmi to
absurdalnie? A w LGD to rzeczywi-
stosc.

Idea matych, lokalnych dziatan dosko-
nale wpisuje sie w specyfike LEADERA.
Osobiscie oczekiwatem na granty, by-
tem (i nadal jestem) zwolennikiem
inicjatywy zbudowanej gtéwnie z gran-
téw, dajgcej przetozenie na wiele
mniejszych dziatan niz w obecnie
Nie
umniejszajac wagi przedsiebiorczosci,

skonstruowanym dziataniu.
zadaje tu kolejne pytanie: Czy zrobie-
nie z LGD matej agencji do wspierania
przedsiebiorcéw, oferujgcej wsparcie
pojedynczym zaledwie podmiotom
(omodwiona wczesniej skala budzetu),
kiedy rownolegte dziatania dla przed-
siebiorcow wdrazane sg przez inne
instytucje, miato sens? Czy zamiast
kilku projektéow przedsiebiorcow nie
lepiej bytoby, gdyby LGD mogta sfinan-
sowac kilkadziesigt matych inicjatyw
spotecznych, kulturalnych, dziatan ak-
tywizacyjnych? Zapewne zdania beda
podzielone. Chociazby dlatego, ze
wdrazanie srodkéw na rozwdéj przed-
siebiorczosci i wspieranie powstaja-
cych przedsiebiorstw miato rézny sku-
tek w réznych lokalizacjach, a potrze-

by finansowania dziatan spotecznych

takze nie sg wszedzie jednakowe. Sko-
ro tak, to moze niepotrzebnym byto
zatozenie, ze potowa budzetu LSR mu-
si by¢ kierowana na wspieranie przed-
siebiorczosci? Granica ta powinna wy-
nika¢ z analizy obszaru i deklarowa-
nych w danym miejscu spotecznych
potrzeb. Istnieja bowiem obszary,
gdzie konglomerat struktury rynku
pracy i probleméw spotecznych powo-
duje trudnos¢ z wdrozeniem pojedyn-
czych projektéw gospodarczych, a po-
trzeby kierowania srodkéw na przeta-
mywanie tych problemoéw sg olbrzy-
mie. Aktualny LEADER w takich miej-
scach byt walkg o beneficjenta-
przedsiebiorce i ptaczem z powodu

braku srodkéw na aktywizacje.

To ostatnie stowo jest zaczatkiem ko-
lejnej mysli i kolejnych pytan. Okres
wdrazania 2007-2013 datf LGD szerokie
mozliwosci aktywizacyjne. Spowodo-
wato to takze wzrost rozpoznawalno-
$ci LGD na obszarach wiejskich. Staty
sie one oczywistymi podmiotami sto-
jacymi za organizacjg wydarzen kultu-
ralnych, integracyjnych, promocjg ob-
szaru, wydawnictwami traktujgcymi o
obszarze dziatania, tworzgcymi szlaki
turystyczne z infrastrukturg, a takze
skupiajgcymi spotecznosci lokalne wo-
kot warsztatéw, zaje¢ manualnych,
hobbystycznych i wielu, wielu innych.
Spowodowato to rosngce zaufanie do
LGD, ale takze wielkie oczekiwanie ,na
wiecej”. Osiggnieto to, czego w wielu
miejscach nie udato sie dokonaé in-
nym, przez wiele lat. Oczywiscie, mal-
kontenci powiedzg ,,no, tak — LGD mia-
ty pienigdze, wiec sie to im udato”.
Musze ze smutkiem stwierdzié, ze to
nie tak. S3 w Polsce zaréwno samorza-
dy, jak i organizacje, ktére majg duze
pienigdze, a nie jest to wcale réwno-
znaczne z poziomem i jakosScig zycia
mieszkancow. llos¢ posiadanych $rod-
kow nie przektada sie na ilos¢ i jakosé
dziatan spotecznych. To od ludzi zalezy
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najwiecej, a LGD-y zgromadzity wokét
siebie — i we wiasnych strukturach —
wielu aktywnych ludzi, ktérym chciato
sie podjac pateczke wyzwan aktywiza-
cyjnych. Co dalej z tg aktywizacjg? —
pytajg dzi$ jej odbiorcy. A no niestety
— stagnacja. Zatozenia konstrukcji bu-
dzetu LSR na okres 2014-20 (podziat
budzetu na dziatania, narzucona skala
zatrudnienia w LGD itp.) ograniczyty
w wielkim stopniu wydatki na aktywi-
zacje prowadzong przez samg LGD.
Zatozenie by¢ moze w czesci byto
stuszne — wszak spoteczne dziatania
lokalne miaty sta¢ sie od tej pory do-
meng grantéw. Biorgc jednak pod
uwage skale problemdéw stworzonych
we wdrazaniu grantéw oraz wynikajg-
€3 z tego czesto rezygnacje lub duze
okrojenie w LSR projektéw granto-
wych, wynikiem stato sie zaprzestanie
wielu dziatan. Ostabiony zostata w ten
sposdb podstawowy filar oddziatywa-
nia LGD na srodowiska lokalne — ustaty
cykliczne wydarzenia, do ktérych przy-
zwyczajono mieszkancow wsi. Czy tak
powinno by¢? Jaki udziat w budzecie
LSR powinny mie¢ takie dziatania? My-
Sle, ze podobnie jak w przypadku
przedsiebiorczosci. Nie ma innej mozli-
wosci oceny takich potrzeb, jak przez
rzetelnie przeprowadzone konsultacje
spoteczne. | to decyzja LGD powinna
by¢ podstawa podziatu budzetu na
rodzaje wdrazanych projektow.

Kibicuje inicjatywie LEADER z catych
sit. Obserwuje jg od poczatku jej ist-
nienia w Polsce, a wczesniej obserwo-
watem jg w krajach europejskich, od
lat 90. W poczatkowej fazie jej rozwo-
ju, patrzytem na wdrazane za granicg
projekty z nieukrywang zazdroscia.
Zaistnienie LEADERA w Polsce przyja-
tem z wielkim zadowoleniem. Pomimo
Ze jego start w latach 2004-2006 nazy-
wam osobiscie ,papierowym”, to
wiem, ze przyczynit sie on do podstaw
strategicznego planowania w LGD



i nauczenia sie podejscia do rozwoju
lokalnego z wiekszym udziatem orga-
nizacji pozarzgdowych. Okres 2007-13
byt wielkim rozruchem, ktéry bardzo
rozbudzit apetyty w lokalnych spotecz-
nosciach i utwierdzit samorzady lokal-
ne, ze zarowno w wyborze i realizacji
inwestycji, jak i w sferze promocji ob-
szaru, gminy uzyskaty wiarygodnego,
solidnego i merytorycznego partnera
w postaci LGD. Prognozy zwiekszania
budzetow LGD i kierowania wiekszego
strumienia funduszy poprzez te struk-
tury dawaty nadzieje na wzmocnienie
nowo powstatych mechanizméw. Nie-
stety, obecny okres wdrazania nazwat-
bym ,,eksperymentalnym”. Na organi-
zmie LGD dokonano kilku préb, z kto-
rych — jak wspomniatem powyzej - nie
wszystkie zakonczyty sie pomysinie,
przyczyniajgc sie w pewnych sferach
dziatania do stagnacji. Lokalne Grupy
Dziatania sg silne swojg wiedzg, wyro-
biong lokalnie marka oraz uznaniem

spotecznym. W swojej dziatalnosci za-
czynajg poszukiwaé zrdznicowanych
sposobdéw na dziatanie (przetrwanie?).
Przez krajowe instytucje zarzadzajace i
wdrazajgce fundusze UE powinny by¢
coraz mocniej uznawane jako spraw-
dzony partner. Czy tak bedzie? Na ile
»utatwienia” w kolejnym okresie plani-
stycznym stang sie prawdziwymi ufa-
twieniami? Jakie ,niespodzianki” for-
malne czekaja jeszcze LGD (pamietne
wliczenie do budzetu LGD udziatu
gmin w pomocy publicznej)? Czy LEA-
DER w Polsce bedzie nadal zmierzat
w kierunku sieci matych placéwek
wdrazania pomocy dla przedsiebior-
czosci i wspierania innowacji (tak trud-
nej do wiarygodnego ocenienia), czy
tez przyjmie kurs na aktywizacje, inte-
gracje spoteczng? A moze pora na
wiekszg elastyczno$¢ w polskiej odsto-
nie LEADERA? Niech specyfika LGD
i wdrazanej przez nig LSR bedzie praw-
dziwym odzwierciedleniem charakteru

35

obszaru i jego problemoéw czy sit roz-
wojowych, a nie kalkg zaprojektowa-
nych odgdrnie dziatan, identycznych
»dla kazdego”. | jeszcze jedno pytanie
na koniec — czy jest to mozliwe?

Grzegorz Cetner
Dziat Rozwoju
Obszaréw Wiejskich
CDR/O POZNAN



WALKA Z SUSZA W WYKONANIU WIELKOPOLSKICH ROLNIKOW

Aby zmniejszy¢ efekty suszy posadzili wsréd pél 440 sztuk sadzonek w tym Lipe drobnolistng, Czere$nie

ptasia, Wierzbe kruchg, Topole hybryde 275.

Sposéb na walke z suszg

Rolnicy z miejscowosci Snowidowo,
Ptaszkowo oraz Grgblewo w gminie
Grodzisk Wielkopolski w odpowiedzi
na coraz bardziej problematyczne
efekty suszy oraz zapewnienia po-
zytku dla owaddéw zapylajacych po-
sadzili w kwietniu tego roku drzewa.
Zadrzewienia $rédpolne sadzone na
skarpach ciekéw wodnych oraz dro-
gach dojazdowych do pdél w przy-
sztosci zmniejszg site wiatru, a tym
samym zapobiegng erozji wietrznej
przyczyniajacej sie do wysychania
wierzchniej warstwy gleby.

Zaproponowane dziaftanie przez lo-
kalnych rolnikdéw reprezentuje ak-
tywng postawe w rozwigzywaniu

problemu suszy w rolnictwie. Znaj-
dujacy sie w wojewddztwie Wielko-
polskim Park Krajobrazowy Imienia
gen. Dezyderego Chtapowskiego
powotany w 1992 roku od poczatku
istnienia ochrong otacza unikatowy
w skali kraju krajobraz rolniczy
z zachowanym systemem zadrze-
wien srédpolnych. Jak podaje Insty-
tucja Kultury Samorzgdu Wojewddz-
twa Wielkopolskiego przewazajacg
cze$¢ parku, zajmujg grunty orne,
a jego lesistos¢ nie przekracza 15%.
Na tych gruntach w latach dwudzie-
stych XIX w. generat Dezydery Chta-
powski zapoczatkowat w swych ro-
dzinnych dobrach (majatek w Turwi)
nowoczesng gospodarke rolna.

Zachecamy rolnikéw do kontynuo-

wania dziatan, ktére w Wielkopolsce
zapoczatkowat gen. Chtapowski
i wiaczenia sie w akcje przeciwdzia-
fajgce suszy na terenie catej Polski.
Zapobieganie erozji wietrznej oraz
zwiekszona biordznorodnos¢ tych
miejsc to gtéwne argumenty w wal-
ce z susza.

Wiecej informacji o parku na stronie

Zespotu  Parkéw  Krajobrazowych

Wojewoddztwa Wielkopolskiego.

Malwina Kaminska
Dziat Rozwoju
Obszaréw Wiejskich
CDR/O KRAKOW
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http://www.zpkww.pl/parki/park-krajobrazowy-im-gen-d-chlapowskiego/informacje-ogolne/
http://www.zpkww.pl/parki/park-krajobrazowy-im-gen-d-chlapowskiego/informacje-ogolne/

PIENIADZE NA DOFINANSOWANIE REMONTOW
DROG DO POL

13 min zt na dofinansowanie remontéw dréog do pél w Matopolsce

Srodki na te inwestycje w woje-

wodztwie zarezerwowat zarzad

wojewddztwa matopolskiego.
WHtasciciele gruntdw mogga zwracac
sie do urzedéw gmin wskazujgc
miejsca, w ktdrych ich zdaniem
drogi s najbardziej potrzebne.
Kazdy samorzad na ten cel moze
otrzymaé maksymalnie 250 tys.

zfotych.

Zarzad wojewddztwa matopolskie-
go przeznaczyt prawie 13 min zt
dla gmin na dotacje dotyczace re-
montu drég dojazdowych do pdl
uprawnych. W catym regionie w
tym roku z programu skorzystajg
162 samorzadéw. Srodki w ramach
dotacji pochodzg z
i opfat rocznych zwigzanych z wy-

naleznosci

taczeniem z produkcji gruntéw
rolnych. Udziat finansowy woje-
woédztwa stanowi 50 proc. warto-
$ci zadania, gminy otrzymajg od 30
tys. zt do 250 tys. zt.

Inwestycje finansowane w ramach

przedsiewziecia polegajg gtdwnie
na remoncie istniejgcych drég -
potozeniu twardej lub utwardzo-
nej nawierzchni w wybranej przez
lokalne wtadze technologii. Od
wysokosci dochodu budzetu woje-
wodztwa pobranego w poprzed-
nim roku za wylfaczenie gruntéw
z produkcji rolnej z obszaru danej
gminy oraz od powierzchni grun-
téw w gminie, objetej doptatami
Agencji Restrukturyzacji i Moder-
nizacji Rolnictwa za rok poprzedni
zalezy kwota przyznana samorza-
dom. Na przestrzeni lat 2011 —
2019 wojewddztwo dofinansowato
remont blisko 1,4 tys. km drég do
pol, przeznaczajac na ten cel po-
nad 42 min zt. Obecnie szacuje sie,
ze 13 miIn zt pozwoli na wyremon-
towanie blisko 110 km drég dojaz-
dowych do gruntéw rolnych.

Ze $rodkéw korzysta miedzy inny-
mi gmina Tarndw. Kwota przyzna-
na na modernizacje drég dojazdo-

wych do gruntéw rolnych wynosi
okoto 70 tysiecy ztotych, drugie
tyle do realizacji zadania dotozy
gminny samorzad.

Remonty na drogach prowadza-
cych do pdl utatwiajg codzienne
funkcjonowanie i prace rolnikom,
dojazd do trudno dostepnych
miejsc. W zwigzku z tym, ze rolnicy
wykorzystujg do pracy w polu co-
raz nowoczesniejszy sprzet rolni-
czy, konieczne sg remonty istniejg-
cych i nowe drogi dojazdowe do
gruntow rolnych.

Malwina Kaminska

Dziat Rozwoju
Obszaréw Wiejskich
CDR/O KRAKOW
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LESNY SAVOIR — VIVRE

Piatego czerwca obchodzony byt Swiatowy Dziers Ochrony Srodowiska, warto przy tej okazji
przypomniec zasady prawidtowego zachowania w lasach zaréwno na terenach nadlesnictw jak
i parkow narodowych. Przestrzeganie oraz rozpowszechnianie prawidtowych postaw zachowania

przyczynia sie do ochrony srodowiska.

W dzisiejszych czasach trudno nie
docenia¢ wielofunkcyjnego zna-
czenia lasu. Jego rola nie jest juz
ograniczana jedynie do produkcji
surowca drzewnego, ale uwzgled-
nia réwniez szereg funkcji poza-
produkcyjnych  tj.  $rodowisko-
wych, spotecznych oraz ochron-
nych. Las stanowi idealne miejsce
do odpoczynku od miejskiego
zgietku, jednak cieszac sie chwilg
relaksu na tonie natury nie mozna
zapominaé, ze las jest Srodowi-
skiem zycia wielu organizméw.

Las o kazdej porze roku stanowi
miejsce do odkrywania oraz za-
chwyca swoim pieknem i spoko-
jem. My ze swojej strony powinny-
Smy stara¢ sie zachowaé réwno-
wage miedzy cztowiekiem a przy-
rodg poprzez przestrzeganie zasad

,lesnego savoir vivre’u”, ktére nie
jest tak trudne jak mogtoby sie
wydawac. Pomocne mogg by¢ ta-
blice informacyjne, ktére umiesz-
czane s3 przy wjazdach do lasu
oraz w miejscach szczegdlnie waz-
nych przyrodniczo. Tablice infor-
macyjne poza informacjami na
temat miejsc, ktére warto odwie-
dzi¢ zawierajg, réwniez wskazéw-
ki, nakazy i zakazy.

Najbardziej restrykcyjne zasady
zachowania obowigzujg w parkach
narodowych i rezerwatach przyro-
dy. Sg to obszary, ktdre sg objete
ochrong ze wzgledu na swojg wy-
jatkowosc i unikalnosé. We wszyst-
kich parkach narodowych na swie-
cie ochronie podlegajg wszystkie
jego czesci aby zachowad przyrode

w niezmienionym stanie. Najwaz-

niejsze warunki korzystania z par-
ku czy rezerwatu czesto opisane s3
w postaci piktogramdéw na bilecie
wstepu do danego obiektu.

W rozdziale pigtym ustawy z dnia
28 wrzesnia 1991 roku o lasach
zostaty opisane zasady udostep-
niania laséw dla ludnosci. Przed
wybraniem sie na wycieczke do
lasu nalezy wiedzie¢, ze sg w la-
sach stanowigcych wtasnosé Skar-
bu Panstwa obszary objete statym
lub okresowym zakazem wstepu.
Lasy objete jednym z tych zakazow
muszg by¢ oznaczone tablicami
z napisem ,zakaz wstepu” oraz
wskazaniem przyczyny iterminu
obowigzywania zakazu. Statym
zakazem wstepu do lasu objete sg

lasy stanowigce:

38



e uprawy lesne do 4 m wysokosci,

e powierzchnie doswiadczalne
i drzewostany nasienne,

e ostoje zwierzat,

e Zrédliska rzek i potokow,

e obszary zagrozone erozj3.

Nadlesniczy wprowadza okresowy za-
kaz wstepu do lasu, w razie gdy:

e wystgpito zniszczenie albo znaczne

uszkodzenie drzewostanéw lub
degradacja runa lesnego,

e wystepuje duze zagrozenie pozaro-
we (aktualne zagrozenie pozarowe
dla danego obszaru mozna spraw-
dzi¢ TUTAJ),

e wykonywane sg zabiegi gospodar-
cze zwigzane z hodowlg, ochrong

lasu lub pozyskaniem drewna.

Nalezy przestrzega¢ wszystkich tych
zakazéw, ale bezwzglednie nie wcho-
dzi¢ na obszary na ktérych odbywa sie

pozyskanie drewna. Prace zwigzane ze nie pozostaje nic innego jak cieszy¢ sie

scinka drzew s niebezpieczne i ztama-
nie tego zakazu moze skonczy¢ sie tra-
gicznie.

Pilnowaniem przestrzegania powyz-
szych zasad oraz zwalczaniem prze-
stepstw i wykroczen w zakresie szkod-
nictwa lesnego zajmuje sie straz lesna,
ktéora ma prawo m.in. do naktadania
grzywien w drodze mandatu karnego
oraz legitymowania o0sob podejrza-
nych o popetnienie przestepstwa lub
wykroczenia.

Woybierajac sie na wycieczke do lasu,
pamietaj o odpowiednim ubraniu, kto-
re zapewni Ci bezpieczenstwo. Ubiér
powinien by¢ dostosowany do celu
wycieczki oraz panujacych warunkéw
atmosferycznych (infografika jak ubrac
sie do lasu i co ze sobg zabraé¢ TUTAJ).

Znajac zasady zachowania sie w lesie,

Ryc. 1. Zasady zachowania w lesie (opracowanie wtasne).

i odkrywaé piekno naszych polskich

lasow.

Zrédta:

Ustawa z dnia 28 wrzesnia 1991 r.
o lasach (Dz.U. 1991 nr 101 poz.
444),

www.poznan.lasy.gov.pl

Anna Ryczaj

Dziat Rozwoju
Obszaréw Wiejskich
CDR/O KRAKOW
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http://bazapozarow.ibles.pl/zagrozenie/
https://www.poznan.lasy.gov.pl/documents/688373/23055668/Infografika+o+wakacjach.jpg/d5a31259-ad64-7248-5142-9f060aef48bb?t=1529669418702
https://www.poznan.lasy.gov.pl/lesny-savoir-vivre.-koniecznie-przeczytaj-zanim-wyruszysz-#.XuMyf0UzZPY
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