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Dobre praktyki w ramach Wdrazania projektow wspotpracy

PROW 2007-2013






Wspotpraca, jako cecha podejscia LEADER

« LGD w swoim dziataniu kieruje sie przede wszystkim
podejsciem partnerskim, oddolnym, terytorialnym,

zintegrowanym, wykorzystUchym rozne formy
wspotpracy i sieciowania oraz innowacyjnym.

 Jednak to wtasnie wspotpraca na wielu
ptaszczyznach jest najwiekszym wyzwaniem dla

LGD.
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* INSTYTUCJE:

- * Spoteczny, gospodarczy, publiczny
Z.;E;f'i -v’ he LGD



Sposob poszukiwania partnerow




Zagrozenia i ryzyka Przeciwdziatania




Wdrazanie projektow wspotpracy CDR
(przygotowanie i realizacja) w Matopolsce

* W Matopolsce 68 zawartych umow na przygotowanie i
na realizacje na kwote 5 354 477,19 zt

* Limit dla LGD z Matopolski 5 721 968,86zt
- Srodki niewykorzystane 367 491,67 zt (6,42 %)

* | miejsce w Polsce!



Projekty wspotpracy w PROW 2007-2013



http://www.leaderatorium.edu.pl/
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Tematyka, efekty




Projekty wspotpracy w Matopolsce

Smak na Produkt, 331 759,26 zt, 8 partnerow

Potnocno-zachodnia Matopolska - lubie to! 179 686,40 zt, 8 partnerow
Komercjalizacja Produkty Lokalnego, 231 504,75 zt, 6 partnerow
Wschodnia Matopolska na Rowerze, 82 494,44 zt, 5 partnerow

« Wrota Pogorza, 198 069,60 zt, 5 partnerow

Multimedialne Centrum Edukacji Lokalnej 613 447,20 , 4 partnerow
Ekologia - kogo obchodzg losy cywilizacji? 210 565,00 zt, 4 partnerow
Bursztynowy Szlak Rowerowy 69 598, 31 zt, 4 partnerow

Plum Area Tourism PAT (Sliwkowy Obszar Turystyczny) 93 649, 29 zt, 4
partherow

Ekologia i odnawialne zrodta energii korzyscig obszaru , 210 967,00 zt, 4
partnérow



Projekty wspotpracy w Matopolsce

» Beskid Wyspowy i Gorce miejsca szczegolnie inspirujace 44 909,26, 3
partnerow

» Wioski tematyczne pomystem na innowacyjne produkty turystyki
wiejskiej 147 525,39, 3 partnerow

« Muzyka taczy Regiony, 113 103,82 zt, 3 partnerow

» Lokalni Tworcy Ostoja Dziedzictwa Kulturowego, 54 501,12 zt, 3
partnerow

* Polsko i Szwedzki Szlak Lokalnego Produktu 242 936,61 zt, 3 partnerow
* Polski i Stowacki Festiwal Smaku 184 553,09 zt, 3 partnerow



Projekty wspotpracy w Matopolsce GOR

Tajemnice produktow regionalnych i lokalnych 16 976,74, 2 partnerow
Konkurs Ekologiczny EKO-LAS 140 751,12 zt, 2 partnerow
Kraina niezapomnianych chwil 67 828,43 zt, 2 partnerow

Odkrywanie wartosci produktow lokalnych od Wisty po Spisz jako
zasobow rozwoju dziedzictwa kulturowego51 240, 88 zt, 2 partnerow

Miedzynarodowa wymiana doswiadczen szansa na rozwoj LGD 5980, 00
zt, 2 partnerow

» Tradycje kucharskie od Wieliczki, az do Tatr 47 168,49 zt, 2 partnerow

» Akademia Mtodego Odkrywcy - wspolne dziedzictwo kulturowe ziemi Produkty

sadeckiej i wielickiej, 84 805,39 zt, 2 partnerow Turystyka
Dziedzictwo

Ekologia

edukacja



8 partnerow {‘ﬁﬁﬂ
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,Omak na Produkt”, SnP




promocja kilkudziesieciu lokalnych produktow na
obszarze 8 lokalnych grup

organizacja targow oraz imprez promocyjnych
Album promocyjny wydany w 2400 sztuk
Strona internetowa

spotkania informacyjno - promocyjne z grupa
beneficjentow projektu uczestnicy zapoznaja sie z
mozliwosciami promocji produktow lokalnych i =~
nowych form dystrybucji z ekspertami w dziedzinie
m.in. SE,rzedazy bezposredniej oraz promocji
produktow co przyczyni sie do zwiekszenia =
swiadomosci rolnikow i mieszkancow w zakresie
sprzedazy i promocji wtasnych wyrobow.

zgtoszenie do re'estrace’i okoto 15 produktow
tradycyjnych w Matopolskim Urzedzie .
Marszatkowskim na Liscie Produktow Tradycyjnych.



Potnocno-zachodnia Matopolska - lubie to!
akronim: PolZaM-LubTo!




Potnocno-zachodnia Matopolska - lubie to!
akronim: PolZaM-LubTo! - efekty
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Tradycje kucharskie od Wieliczki, az do Tatr CDR
TKoWadT




Tradycje kucharskie od Wieliczki, az do Tatr
TKoWadT - efekty




,2Kraina niezapomnianych chwil” KNCh

* Grupa koordynujaca

» Stowarzyszenie Lokalna
Grupa Dziatania ,, Gorce -
Pieniny” Partnerzy

 Partner

 Stowarzyszenie Rozwoju Lt
Spisza i Okolicy o,




,2Kraina niezapomnianych chwil” KNCh -
efekty
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"Polsko i Szwedzki Szlak Lokalnego Produktu,,
PASTLP

f -upa koordynujaca

, , "’}Stowarzyszenie LGD
~ ,,Podbabiogo6rze”

* Partnerzy

« Partner zagraniczny: Leader
Granslandet - Szwecja

« 242 936,61 zt
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"Polsko i Szwedzki Szlak Lokalnego Produktu,,

PASTLP - efekty

Oznakowane 35 obiektow na obszarze
dziatania kazdego LGD obrazujacych

mcze i kulturowé
regionu oraz dorobek jego
mieszkancow, Instalacja 8 zestawow
tablic lnformacyg( ych przez obu
partnerow 8 tu na obszarach
dziatania LGD “Podbabiogorze” oraz
Leader Granslandet, zawierajacych
mapy obszary LGD ,,Podbablogorze
oraz obszaru Leader Granslandet wraz z
naniesionymi punktami szlaku produktu
lokalnego,

Wydanie publikacji w naktadzie 1000
egz. przez kazdego z partnerow
prOJektu na temat obiektow

doty czqcy{(ch Polskiego i Szwedzkiego
Szlaku Lokalnego Produktu w 3

]sz ach
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"Polsko i Szwedzki Szlak Lokalnego Produktu,,
PASTLP - efekty

* Wydanie mapy o Polskim i
Szwedzkim Szlaku Lokalnego
Produktu w naktadzie 1000 egz.
przez kazdego z Partnerow,

« Opracowanie pakietow
turystycznych (programow
pobytu) dla turystow
odwiedzajacych region
Podbabiogorza i czesci hrabstw
Sodermanland, Ostergotland i
Orebro




PASFOT

Grupa koordynujaca

Stowarzyszenie LGD
,Podbabiogorze”

Partnerzy

Partnerzy krajowi:

Stowarzyszenie LGD
Podbabiogorze”, Pogorzanskie

§towarzyszeme Rozwoju

Partnerzy zagraniczni: MAS Babia
Hora

184 553,09 zt



,Polski i Stowacki Festiwal Smaku”
PASFOT - efekty

1. Organizacja trzech Festiwalow Smakow
na terenie obszaru dziatania LGD
"Podbabiogorze, Pogérzanskie .
Stowarzyszenie Rozwoju i MAS Babia Hora

« 2. Przeprowadzenie 3 warsztatow .
kulinarnych na terenie obszaru dziatania
LGD "Podbabiogérze, Pogorzanskie
Stowarzyszenie Rozwoju i MAS Babia
Hora, sposob pomiaru

« 3. Opracowanie i wydanie publikacji
"Smaki Polski i Stowacji" w naktadzie 3
tysiecy egzemplarzy, po 1000 sztuk na
kazdego Partnera projektu

* 4, Promocja projektu w prasie - 3
artykuty, po 1 artykule na kazdego
partnera projektu




,Polski i Stowacki Festiwal Smaku”
PASFOT - efekty

-
// — e, 135 osob, ktére podniosty swoje

umiejetnosci poprzez
uczestnictwo w warsztatach
kulinarnych

* 1500 osob bioracych udziat w
imprezach na terenach LGD -,

« 3000 osob, ktora uzyskata
wiedze o regionach partnerskich
LGD i tradycjach kulinarnych
tych regionow - (dystrybucja

000 szt. publikacji o regionach
artnerskich LGD i tradycjach
ulinarnych tych regionéw)
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,Plum Area Tourism PAT” (Sliwkowy Obszar
Turystyczny) PAT

2012/09/16 1




,Plum Area Tourism PAT” (Sliwkowy Obszar
Turystyczny) PAT - efekty

7 zorganizowanych spotkan: wizyt
studyjnych, szkolen

» 4 dziatania zwiazane z certyfikacja
30 nowych produktow sliwkowych

« 0k.8600 gadzetow i materiatow
promocyjnych

« 0k.290 osob uczestniczacych w
poszczegolnych dziataniach

« 0k.60 podmiotow, ktorym przyznano
certyfikaty

30 podmiotow, ktore wprowadza do
swojej oferty produkty sliwkowe

« 9000 osob, ktore odebraty gadzety i
foldery promocyjne oraz osob, ktore
odwiedzity strone internetowag






Muzyka taczy Regiony, MR
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Muzyka taczy Regiony, MR - efekty

« Wazrost wiedzy o gwarach oraz piesniach biesiadnych
trzech regionow: opolskiego, slaskiego i matopolskiego
wsrod uczestnikow wydarzen kulturalno-promocyjnych
poprzez rozdanie Spiewnikow wsrod cztonkow grup
spiewaczych oraz uczestnikow wydarzen kulturalno-
promocyjnych, lokalnych instytucji kultury,

» Regionalna integracja i wymiana kulturowa poprzez
uczestnictwo co najmniej 80 osob z partnerskich LGD w
wydarzeniu kulturalnym na Podhalu, podczas ktorego
grupy spiewacze z poszczegolnych LGD beda wzajemnie
uczyc sie piesni biesiadnych innych regiondw,

» Zwiekszenie identyfikacji z regionem i zaangazowania
mieszkancow w promocje kultury regionu poprzez
uczestnictwo 80 osob bedacych cztonkami grup
spiewaczych w Festiwalu Piesni Biesiadnych,

« Zwiekszenie swiadomosci mieszkancow i turystow w
zakresie dziedzictwa kulturowego partnerskich LGD ze
szczegolnym uwzglednieniem gwary i piesni regionalnej.




Tajemnice produktow regionalnych i lokalnych =|}|]_|_1




Tajemnice produktow regionalnych i lokalnych
Tpril - Efekty
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Najwiekszy budzet B ﬁl—l;ﬂ




Multimedialne Centrum Edukacji Lokalnej,
Akronim: MultiCel
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Multimedialne Centrum Edukacji Lokalnej,
Akronim: MultiCel - Efekty

~ + Powotanie 4 Multimedialnych Centrow

- Edukacji Lokalnej z ktorych maija
mozliwosc korzystac mieszkancy obszarow 4
Partnerskich LGD; |

* Doposazenie 3 Multicentréw w narzedzia i
sprzet umozliwiajace prowadzenia dziatan
edukacyjnych i doradczych na ww obszarze;
Multicentra stacjonarne i multimedialne
funkcjonuja takze po zakonczeniu realizacji
operacji;

» Multicentra w swojej ofercie edukacyjnej
posiadajg zastawy materiatow
szkoleniowych w tym co najmniej 11
szkolen e - learningowych opracowanych w
ramach projektu;




Akronim: MultiCel - Efekty

« Powstata podstrona poswiecona

projektowi i stanowiaca narzedzie

Brzekazywama informacji pomiedzy
artnerami;

na platformie e-learningowej ,
uruchomiony zostat segment szkolen
Multimedialnych Centrow Edukacji
Lokalnej: 5 szkolen e-learningowych
przygotowanych przez LGD RdlaR
Fotowoltaika i energia odnawialna,

skar Kolberg - zycie i tworczosc ,
Szkolenie z jezyka angielskiego (poziom
podstawowy), Szkolenie z jezyka
niemieckiego (poziom podstawowy),
Szkolenie z obstugi komputera - poziom
sredniozaawansowany),, 2 szkolenia e-
learningowe przygotowane przez LGD
JAKSA (Kurs komputerowy,

o
g
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» Kurs prowadzenie organizacji pozarz%dowegk 2 szkolenia
e-learningowe przygotowane przez LGD SKPK (Tworzenie i
dziatalnosc organizacji pozarzadowej, podstawy prawne,
Warsztat pracy historyka - badacza historii lokalnej), 2
szkolenia e-learningowe przygotowane przez LGD DiR
(KGW pomystem na przedsigbiorczosc spoteczng, ,, Nowe
umiejetnosci- nowe szanse”) -tacznie 11 szkolen

~» przeprowadzone zostaty 3 typy spotkan edukacyjnych:
szkolen/kursow/warsztatow ;

* przeprowadzonych zostato tacznie 35
szkolen/kursow/warsztatow; - przeszkolonych zostato 760
osob metoda tradycyjna i e-(earmngowq;

» przeprowadzonych zostato 320 godzin doradztwa |
swiadczonego nieodptatnie przez ekspertow (prawnikow,
kmegowych%na rzecz mieszkancow ;

R . zorganizowany zostat konkurs dla mtodziezy szkolnej
obeJm_UJakcy swym zakresem tematyke zwigzana z
historig, kulturg i rozwojem regionu LGD;

2 przygotowany zostat e-book zawierajacy kompendium
materiatow szkoleniowych.
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Projekty wspotpracy w okresie 2014-2020 COR




Wdrazanie projektow wspotpracy

» Przygotowanie projektu wspotpracy i realizacja projektu
wspotpracy.

 Projekty wspotpracy moga dotyczyc wspotpracy
miedzyterytorialnej (pomiedzy LGD w ramach jednego
wojewodztwa lub z roznych wojewodztw) lub miedzynarodowej.

« Beneficjenci - LGD, ktorych LSR zostaty wybrane do realizacji i
finansowania ze srodkow Programu.







Koszty kwalifikowalne

« Koszty zwigzane z poszukiwaniem partnerow projektu wspotpracy,
nie sq kosztem kwalifikowalnym dziatania.

« Zadania w tym zakresie moga podlegac finansowaniu ze srodkow
KSOW.

« W ramach KSOW udzielane bedzie rowniez wsparcie techniczne
dla LGD majace na celu inicjowanie wspotpracy pomiedzy LGD,
szczegolnie w zakresie projektow wspotpracy miedzynarodowej a
takze przygotowanie dobrych jakosciowo projektow.




Pomoc moze byc przyznana, jezeli projekt
wspotpracy:

» jest zgodny z LSR wszystkich LGD ubiegajacych sie o wsparcie tego
projektu w ramach Programu;

« jest realizacja wspolnego przedsiewziecia;

 przyczyni sie do osiggniecia wskaznikow okreslonych w LSR
wszystkich wnioskujacych LGD (tych wskaznikow, ktorych
osiggniecie zaplanowano poprzez projekt wspotpracy) - kryterium
mierzalnosci, okreslonosci w czasie, mozliwosci osiggniecia w
okresie realizacji projektu.



Cele do osiggniecia

» Jezeli projekt wspotpracy zawarty jest w LSR, musi to mie¢
odzwierciedlenie we wskaznikach przeWIdZIanych w LSR. Powinno byc
jasno wskazane, ktore cele szczegotowe LSR zostang zrealizowane
przez dany prOJekt wspotpracy i na osiggniecie jakiego wskaznika
realizacja projektu wptynie. Wskaznik powinien miec okreslona wartosc
wyjsciowa i docelowa. Wymagany poziom osiagniecia wskaznika na
koniec realizacji LSR wynosi minimum 50%.

» Jesli projekt nie jest zawarty w LSR, jego realizacja bedzie mozliwa,
jezeli do LSR zostang dodane nowe wskazniki lub zostanie podwyzszony
poziom obecnych, ze wskazaniem, ze zostang osiagniete poprzez projekt
wspotpracy. Pozostate zasady s analoglczne jak w przypadku projektu
od poczatku zawartego w LSR.



Kryteria wyboru

« Kazda operacja bedzie oceniana pod katem spetniania kryteriow
wyboru. Projekty wybrane do dofinansowania musza osiagnac
minimum 60% punktow w ramach oceny prowadzonej zgodnie z
kryteriami wyboru (jednolitymi dla catego kraju, skonsultowanymi
Z Komitetem Monitorujacym).

 Kryteria wyboru beda dotyczyc w szczegolnosci innowacyjnosci
oraz dziatan przyczyniajgcych sie do tworzenia miejsc pracy.
Przy wyborze premiowane beda projekty
wspotpracy miedzynarodowej.






Na zakonczenie -G.ﬂﬁ




Wspotpraca



Zycze Panstwu:

100% wykorzystanych
srodkow




Karolina Boba
k.boba@cdr.gov.pl/
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