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| STOWARZYSZENIE LOKALNA GRUPA DZIALANIA »PODDEBICE
| ZADZIM — KRAINA BEZ BARIER”

Stowarzyszenie Lokalna Grupa Dziatania ,, Szlakiem
sieradzkiej E-ski”

Stowarzyszenie Lokalna Grupa Dziatania ,, Kraina Wielkiego
tuku Warty

Stowarzyszenie Lokalna Grupa Dziatania ,, Ziemia Wielunska”
Lokalna Grupa Dziatania ,,Podkowa”

Poddebice, Zadzim, Zduiska Wola, Szadek, Zapolice,
Brzeznio, Braszewice, Wroblew, Ztoczew, Biata, Czarnoiyty,
Mokrsko, Ostrowek, Skomlin, Wielun, Dziatoszyn, Kluki,
Kietczygtéw, Konopnica, Osjakow, Pajeczno, Patnéw, Rusiec,
Rzasnia, Siemkowice, Strzelce Wielkie, Szczercow, Wierzchlas

(0] (FIFEEIPETIIN 11 sierpnia 2013 r.
Budzet 195 087,17 zt
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TYTUL | AKRONIM PROJEKTU WSPOLPRACY
Folklorystyczny Obszar Lokalno — Ludowych Konfrontacji, akronim FOLLK

CEL GROWNY

Promocja i podniesienie atrakcyjnosci obszaru objetego LSR poprzez organizacje wydarzenia
kulturalnego

CELE SZCZEGOtOWE

Cel szczegotowy I: Kultywowanie lokalnych tradycji kulturowych i kulinarnych na obszarze
dziatania Partneréw poprzez:

- kampanie medialno - informacyjng w prasie i radio

- zakup materiatéw promujacych projekt

- koszt pokazu potraw regionalnych KGW - koszt obstugi technicznej

- koszt przygotowania zespotéw do wystepu w ramach konfrontacji muzycznej - koszt
wynajmu namiotow

Cel szczegotowy Il: Budowanie oraz promocja oferty kulturalnej obszaru Partneréw poprzez:
- nakrecenie filmu promujgcego projekt "FOLLK",

- wydanie folderu promujgcego projekt "FOLLK",

- organizacja konferencji podsumowujgcej projekt

Cel szczegotowy lll: Podnoszenie jakosci zycia oraz aktywizacja spotecznosci lokalnej
partnerow poprzez:

aktywny udziat w wydarzeniu "FOLLK”

GRUPY DOCELOWE
Lokalni liderzy, lokalni mieszkarcy, osoby starsze, rodziny rolnicze, osoby niepetnosprawne,
nowo osiedleni mieszkancy, turysci

GtOWNE ZADANIA W PROJEKCIE

a) organizacja wydarzenia kulturalnego pn. , Folklorystyczny Obszar Lokalno — Ludowych
Konfrontacji”,

b) przygotowanie i przeprowadzenie kampanii informacyjno — promocyjnej o projekcie,
c) zapewnienie przybytym zespotom folklorystycznym oraz Kotom Gospodyn Wiejskich
zaplecza technicznego koniecznego do prawidtowej realizacji zadania,

d) wydanie folderu opisujgcego lokalne walory oraz dziedzictwo kulturowe obszaru
partnerskich LGD,

e) realizacje filmu promujacego projekt,

f) zorganizowanie konferencji podsumowujgcej projekt.

OPIS PROJEKTU

Projekt pn. Folklorystyczny Obszar Lokalno Ludowych Konfrontacji miat na celu podniesienie
atrakcyjnosci obszaru objetego LSR.

Wspdlnym celem projektu byta organizacja festiwalu muzycznego pn. Folklorystyczny
Obszar Lokalno — Ludowych Konfrontacji w Gminnym Os$rodku Kultury w Osjakowie, w
ktorym wziety udziat zespoty Spiewacze oraz ludowe a takze kota gospodyn wiejskich z



terenu dziatania LGD partnerskich. Projekt pn. FOLLK trwat jeden dzien a odbyt sie 11
sierpnia 2013 r. Organizacja imprezy folklorystycznej to doskonaty pomyst na wymiane i
przekazywanie dziedzictwa kulturowego, ktére ma stuzy¢ dalszemu podtrzymywaniu
zwyczajow i tradycji. Organizacja spotkania poprzedzona zostata kampanig informacyjno —
promocyjng w ramach ktdrej zakupiona zostata w prasie oraz radio reklama promujaca
projekt. Dzieki plakatom oraz zaproszeniom udato sie poinformowaé¢ o wydarzeniu
spoteczno$é lokalng oraz turystéw odwiedzajgcych obszar dziatania partneréw projektu.
Celem projektu byta prezentacja dorobku muzycznego przybytych zespotdw oraz kapel a
takze promowanie regionalnych potraw przygotowanych przez KGW z terenu partnerskich
LGD. Wymienieni uczestnicy mieli zapewnione zaplecze techniczne w postaci sceny,
nagtosnienia i oswietlenia (zespoty i kapele) jak réwniez namioty w ktérych odbywaty sie
pokazy sztuki kulinarnej (kota gospodyn wiejskich). Sprawne oraz fachowe prowadzenie
imprezy zapewnito dwoje konferansjeréow z terenu partnerskich LGD, za$ w ramach
podziekowan uczestnicy otrzymali pamigtkowe statuetki. Nad catoscig wydarzenia czuwata
stuzba medyczna oraz ochrona.

Promowanie oferty kulturalnej i turystycznej, prezentacja dziedzictwa kulturalnego oraz
kulinarnego nastgpito poprzez opracowane i wydanie folderu promocyjno - informacyjnego o
nakfadzie 14 000 sztuk. Partnerzy projektu zlecili réwniez nakrecenie ok. godzinnego filmu,
obrazujgcego FOLLKowe wydarzenie.

W celu sprawnego zarzadzania projektem, jego kontrole, monitoring wyznaczono
koordynujacg LGD wraz z koordynatorem ktéry wspotpracowat z wspétkoordynatorami z
partnerskich LGD, zgodnie z zawartg Umowa Partnerska.

Spojnosc projektu polegata na organizacji wydarzenia muzycznego, promujgcego dziedzictwo
lokalne partneréw projektu a nastepnie wspdlne wydanie folderu informacyjnego oraz
nakrecenie filmu promujgcego projekt. Za pomocg tych elementéw kreowany i promowany
byt wspdlny obszar wszystkich LGD oraz jego walory kulturalne i kulinarne.

Na zakonczenie projektu przeprowadzona zostata konferencja informacyjno-promocyjna.
Nastgpito kreowanie i promocja spdjnego wizerunku obszaru 5 partnerskich LGD. Efekty byty
mierzalne na podstawie listy obecnosci.

OSIAGNIETE EFEKTY

Rezultaty

1. wypromowanie lokalnego folkloru oraz ukazanie réznorodnosci kulinarnych partnerow
projektu wspoétpracy - wyjazdy lokalnych twoércow z terenu dziatania partnerskich LGD

2. opracowanie i publikacja materiatéw promocyjnych upowszechniajgcych réznorodnosé
kulturowg partneréw projektu

3. ukazanie réznorodnosci kulturowej obszaru dziatania 5 partnerskich LGD poprzez
opracowanie, publikacje i udostepnianie materiatow promocyjnych: folderéw (14 000
szt.) oraz filmu (250 szt. kopii), ukazujgcych oraz upowszechniajgcych réznorodnosc
kulturowg partneréw projektu.

4. zwiekszenie Swiadomosci mieszkaricéw obszaru LGD w zakresie lokalnego dziedzictwa
kulturowego ze szczegdlnym uwzglednieniem lokalnego folkloru oraz kulinariéw

5. wzrost zaangazowania mieszkancow obszaru LGD partnerskich w promocje swojego
regionu

6. zwiekszenie identyfikacji z regionem



Rezultaty zostaty osiggniete poprzez:

- efektywng promocje projektu na terenie dziatania pieciu partnerskich LGD,
- zapewnienie dogodnych warunkdéw realizacji projektu,

- sprawng organizacje wydarzenia,

- sprawny system zarzadzania projektem

Zrédta weryfikacji rezultatéw:

- ankieta wypetniana przez uczestnikdw projektu, badajgca wskaznik rezultatu dot.
zwiekszenia Swiadomosci mieszkancéw obszaru LGD w zakresie lokalnego dziedzictwa
kulturowego ze szczegdlnym uwzglednieniem lokalnego folkloru oraz kulinaridow;
zwiekszenie identyfikacji z regionem jak rowniez wzrost zaangazowania mieszkarncow
obszaru LGD partnerskich w promocje swojego regionu (zatozenie: wskaznik wzrosnie u ok. 5
% uczestnikow projektu)

- dokumentacja fotograficzna, zdjecia zobrazowaty catg operacje, ukazaty réznorodnosc
kulturowg partnerdéw (stroje, kulinaria, tarice ludowe)

- na stronie internetowej kazdego z partneréw projektu zostata utworzona — w trakcie
trwania projektu - zaktadka z licznikiem dot. realizowanego projektu; znajduja sie na niej
m.in. informacje nt. wystepujgcych zespotéw (utwory muzyczne, notka historyczna zespotu)
oraz KGW/stowarzyszen (przepisy z regionalnym jadtem, prezentowanym podczas FOLLKu),
dzieki licznikowi odwiedzin udaje sie okresli¢ ilo$¢ ,,wejs¢” w dang zaktadke bedaca
wskaznikiem rezultatu dot. zwiekszenia Swiadomosci mieszkaricow obszaru LGD w zakresie
lokalnego dziedzictwa kulturowego ze szczegdlnym uwzglednieniem lokalnego folkloru oraz
kulinariow; zwiekszenie identyfikacji z regionem jak réwniez wzrost zaangazowania
mieszkancow obszaru LGD partnerskich w promocje swojego regionu.

Produkty:

- impreza w ramach projektu pn. Folklorystyczny Obszar Lokalno Ludowych Konfrontacji — 1
szt., zorganizowana przez 5 partnerskich LGD z wojewddztwa tédzkiego,

- materiaty promocyjne (zaproszenia — 365 szt.,

plakaty — 240 szt.),

- baner promujacy wydarzenie — 1 szt.,

- folder promocyjny — 14 000 szt.,

- film (1szt.) promujacy projekt wraz z kopiami — 250 szt. kopii

Wartos¢ dodana projektu:

- realizacja nowego, innowacyjnego projektu, tgczgcego aktywnosé spotecznosci z terenu 5
partnerskich LGD wojewddztwa tdédzkiego,

- rozwijanie tozsamosci terytorialnej i podnoszenie Swiadomosci lokalnej poprzez
odkrywanie na nowo swojego regionu i jego folklorystyczno — lokalnej tozsamosci,

- poprawa konkurencyjnosci poprzez promocje lokalnych tradycji i produktéw oraz miejsca
ich pochodzenia.
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Partnerzy krajowi: Stowarzyszenie Lokalna Grupa Dziatania ,, Bud-uj
Partne rzy Razem”, Stowarzyszenie Dolina Pilicy, Stowarzyszenie na Rzecz
Rozwoju Spotecznosci Lokalnej ,,Mroga”

Gminy z obszaru LGD Dolina Pilicy: Aleksandréw, Inowtodz,
Lubochnia, Mniszkéw, Przedbérz, Sulejow

(0] (=3 (- [P£14]} 1.01.2012 - 31.07.2012

5.387,40 zt




TYTUL | AKRONIM PROJEKTU WSPOLPRACY
Lokalny Atrakcyjny Szlak; akronim: LAS

CEL GROWNY

Wsparcie rozwoju turystyki wykorzystujacej posiadane zasoby poprzez utworzenie szlaku
konnego obejmujgcego teren LSR Stowarzyszenia Dolina Pilicy, Stowarzyszenia na Rzecz
Rozwoju Spotecznosci Lokalnej ,,Mroga”, Stowarzyszenia Lokalnej Grupy Dziatania ,,Bud-uj
Razem”

CELE SZCZEGOtOWE
Dot. Stowarzyszenia Dolina Pilicy - utworzenie 87,6 km szlaku konnego

GRUPY DOCELOWE

Organizacje pozarzadowe, w tym LGD, sektor prywatny (przedsiebiorcy), lokalni liderzy,
lokalni mieszkancy, turysci — dot. terenu Stowarzyszenia Dolina Pilicy

GLOWNE ZADANIA W PROJEKCIE

Dot. Stowarzyszenia Dolina Pilicy — wytyczenie i oznakowanie w terenie szlaku konnego na
obszarze LGD Stowarzyszenie Dolina Pilicy

OPIS PROJEKTU

Dot. zrealizowanych zadan przez Stowarzyszenie Dolina Pilicy. Projekt polegat na utworzeniu
w terenie szlaku konnego wraz z uzyskaniem uzgodnienn, pozwolern koniecznych do
wytyczenia, przeprowadzenia i oznakowania szlaku na obszarze dziatania Stowarzyszenia
Dolina Pilicy. Podjete dziatania przyczyniajg sie do realizacji przyjetych w Lokalnej Strategii
Rozwoju Stowarzyszenia Dolina Pilicy przedsiewzie¢ — wytyczenie, oznakowanie szlakow
turystycznych, jak i zarazem tworzenie i rozwdj produktu turystycznego, jakim
niezaprzeczalnie stat sie szlak konny.

OSIAGNIETE EFEKTY

Dot. Stowarzyszenia Dolin Pilicy — utworzenie na terenie Stowarzyszenia Dolina Pilicy szlaku
konnego o dtugosci 87,6 km
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zalek Witold Stepien odbija pieczec na ulotce

Lokalna Grupa Dziatania ,,Dolina rzeki Grabi”

Stowarzyszenie Lokalna Grupa Dziatania ,,BUD-UJ RAZEM”
Fundacja Rozwoju Gmin ,,PRYM”

LGD ,,Dolina rzeki Grabi” 9 gmin cztonkowskich: Buczek,
Dtutéw, Dobron, Druzbice, task, Sedziejowice, Widawa,
Wodzierady, Zelow.

LGD ,,.BUD-UJ RAZEM” 15 gmin cztonkowskich: Betchatéw,
Bedkow, Budziszewice, Czarnocin, Gomunice, Gorzkowice,
Grabica, Kamiensk, Ksawerow, Moszczenica, Rozprza,
Rzgoéw, Tuszyn, Ujazd, Wola Krzysztoporska.

LGD ,,PRYM” 7 gmin cztonkowskich: Aleksandrow tédzki,
Dalikéw, Lutomiersk, teczyca, Parzeczew, Wartkowice, Zgierz.

(0] (FHEEIPETI[N  Marzec 2013 - lipiec 2014
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YTUL | AKRONIM PROJEKTU WSPOtPRACY
,QUESTING UMOZLIWI INNOWACYJNE ZWIEDZANIE”: QUIZ

CEL GROWNY

Cel ogdlny: Podniesienie atrakcyjnosci turystycznej i promocja obszarow dziatania Lokalnej Grupy
Dziatania ,,Dolina rzeki Grabi”, Fundacji Rozwoju Gmin ,PRYM” i STOWARZYSZENIA LOKALNEJ GUPY
DZIAtANIA ,,BUD-UJ RAZEM” poprzez utworzenie Sciezek questingowych.

CELE SZCZEGOtOWE

Cel szczegdtowy I: Promocja waloréw przyrodniczych, historycznych i kulturowych za pomoca
guestow

Cel szczegdtowy II: Uatrakcyjnienie istniejacej sieci szlakow turystycznych poprzez wytyczenie Sciezek
questingowych

Cel szczegdtowy lll: Poprawa infrastruktury turystycznej poprzez oznakowanie sieci questow

Cel szczegdtowy IV: Zwiekszenie dostepu do zasobdw lokalnych poprzez:

- wydanie publikacji dotyczacej questow wytyczonych w ramach projektu,

- opublikowanie $ciezek questingowych na stronach internetowych partneréw projektu

- stworzenie aplikacji na platformy iOS/Android dla wszystkich questow.

GRUPY DOCELOWE

Lokalni mieszkancy, Turysci, Mtodziez

GtOWNE ZADANIA W PROJEKCIE

1. Upowszechnienie informacji o realizacji projektu wspdtpracy na terenie Partneréw projektu.

2. Organizacja spotkania informacyjnego na terenie Partneréw projektu wspotpracy. W ramach
operacji zorganizowane zostaty 3 spotkania informacyjne na obszarze dziatania 3 Partneréw.

3. Organizacja spotkania wprowadzajacego do metodologii questingu dla reprezentantéw LGD
potgczonego z wyjazdem majacym na celu przejscie przyktadowych tras questingowych.
Spotkanie wprowadzajgce do metodologii questingu potaczone z wyjazdem miato na celu
zapoznanie uczestnikdw wyjazdu z przyktadowymi trasami questingowymi, przeprowadzenie
analizy miejsc i materiatéw Zrédtowych o potencjalnych elementach questdw na terenie
partnerskich LGD. Uczestnicy spotkania w ramach wizyty studialnej przeszli trase 3 questow o
roznej tematyce. Efektem spotkania byto przeprowadzenie analizy miejsc i materiatéw
zrodtowych o potencjalnych elementach questdw na terenie Partnerskich LGD.

4. Przeprowadzenie spotkan edukacyjnych z zakresu metodologii questow oraz tworzenia
Sciezek questingowych. Zorganizowane zostaty 2 spotkania edukacyjne na terenie kazdej z
gmin cztonkowskich LGD, dla ktérych tworzone byty questy.

5. Opracowanie elementéw sktadowych questéw. W ramach projektu opracowanych zostato 35
questow, w tym: 12 questow dla obszaru LGD , Dolina rzeki Grabi”, 7 questéw dla obszaru
Fundacji Rozwoju Gmin ,PRYM” oraz 16 questéow dla STOWARZYSZENIA LOKALNEJ GRUPY
DZIAtANIA ,,BUD-UJ RAZEM”.

6. Opracowanie graficzne skrzynek, pieczatek, odznak odkrywcy i ulotek questéw oraz ich
wydruk.

7. Woydanie albumu kolekcjonerskiego dla wszystkich questéw.

8. Prowadzenie statych dziatan promocyjnych projektu w mediach lokalnych i ogdlnopolskich na
caty okres projektu wraz z monitoringiem mediéw. Podczas realizacji projektu (15 miesiecy)
prowadzone byty dziatania media relations.

9. Stworzenie aplikacji na platformy iOS/Android dla wszystkich questéw. Opracowana aplikacja
zawiera 35 oddzielnych questéw i wykorzystuje silnik Aurasma (rozszerzonej rzeczywistosci).



10. Wykonanie miejsc postojowych dla turystéw. Na obszarze Fundacji Rozwoju Gmin "PRYM”
wykonano 7 miejsc postojowych dla turystéw. Na trasie kazdego questu znajduje sie 1
miejsce postojowe, sktadajace sie z tablicy informacyjnej, zadaszenia i siedziska.

OPIS PROJEKTU

Questy zyskujg coraz wiecej popularnosci, jako uzupetnienie tradycyjnych szlakéw oraz jako narzedzie
w marketingu regiondw. Poprzez potaczenie zwiedzania z harcerskimi grami terenowymi stanowig
doskonate narzedzie promocji dziedzictwa kulturowego miejsca, jego historii, waloréw
krajobrazowych i turystycznych. Przygotowywanie tras questingowych aktywizuje lokalng
spoteczno$é, poprzez zaangazowanie m.in. nauczycieli i ucznidw lokalnych szkét, organizacji
pozarzadowych, grup nieformalnych. Opracowane questy wykorzystywane sg przez turystéw, lokalne
stowarzyszenia oraz szkoty (m.in. w edukacji regionalnej).

Projekt obejmuje obszar 3 LGD, w tym 32 gminy. LGD , Dolina rzeki Grabi”, Fundacja Rozwoju Gmin
»PRYM” oraz STOWARZYSZENIE LOKALNA GRUPA DZIALANIA , BUD-UJ RAZEM” sgsiadujg ze sobg, co
jest niewatpliwym atutem, gdyz zapewnia szeroki zasieg dziatania oraz promocji opracowanych
Sciezek questingowych. Ponadto w sgsiedztwie obszaréw Partnerskich LGD zlokalizowane sg duze
miasta, jak: tddz, Betchatow, Pabianice, Aleksandrow tdédzki, Zgierz, czy Piotrkow Trybunalski.
Efektem zrealizowanego projektu jest stworzenie atrakcyjnego narzedzia promocji, jak i edukac;ji,
ktére pomoze w kreowaniu wizerunku obszaréw partnerskich LGD oraz przyczyni sie do zwiekszenia
ruchu turystycznego. Questy opracowane w ramach projektu zamieszczone zostaty na stronie
internetowej promujgcej questy na terenie Polski. Linki do ww. strony, w formie banerdw,
zamieszczone zostaty na stronach internetowych Partneréw projektu. Korzystajgc ze strony
internetowej jednego z Partneréw projektu uzytkownik ma jednoczesnie mozliwos¢ zapoznania sie z
questami pozostatych dwdch Partnerdw. Zainteresowanie poszczegdlnymi questami odnotowywane
jest za pomocg licznika odwiedzin. Pozwala to na szerszg promocje questéw opracowanych w ramach
projektu. Kolejnym elementem wspdlnym projektu jest wydanie alboumu kolekcjonerskiego, w ktérym
zamieszczone zostaty wszystkie powstate questy.

OSIAGNIETE EFEKTY

Rezultaty projektu wspoétpracy:
1. Wyznaczenie 35 questow,
Przeprowadzenie 3 spotkan informacyjnych
Przeprowadzenie 1 spotkania wprowadzajgcego do metodologii questingu,
Przeprowadzenie 24 spotkan edukacyjnych z metodologii questéw cz. 1;
Przeprowadzenie 35 spotkan edukacyjnych z metodologii cz. 2
Druk 6030 sztuk aloumu kolekcjonerskiego
Druk 4000 sztuk odznaki odkrywcy
Druk 35000 sztuk ulotek
Wykonanie 35 skrzynek na pieczatki
. Wykonanie 35 pieczatek
. Wykonanie 7 miejsc postojowych dla turystow
. Wykonanie aplikacji na platformy iOS/Android
.Duza liczba oso6b, ktére zapoznaty sie z metodologia tworzenia questéw (na
podstawie list obecnosci)
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Aplikacja zainstalowana ruszamy

na quest

Wskazniki produktu:

1.
2.

B

Liczba opracowanych questow: 35

Liczba przeprowadzonych spotkann edukacyjnych dotyczgcych metodologii
tworzenia questéw (miernik - listy obecnosci)

Liczba przejs¢ poszczegdlnych questéow

Liczba wykonanych miejsc postojowych dla turystéw: 7

Liczba wydanych publikacji dotyczacych questow: ulotek questédw, albumdw
kolekcjonerskich

Liczba odwiedzin stron internetowych, na ktérych zamieszczone zostang
questy

Liczba pobran aplikacji na platformy i0S/Android opracowanych dla
wszystkich questéw

Czas na zagadke ...



Pierwszy quest zdobyty

Spotkanie inaugurujgce otwarcie
12 questdw na obszarze LGD
Dolina rzeki Grabi.




Testujemy quest w Gminie
Wodzierady

W poszukiwaniu skarbu




