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TYTUL | AKRONIM PROJEKTU WSPOLPRACY

Beskid Wyspowy i Gorce miejsca szczegodlnie inspirujgce
BWIGMSI

CEL GROWNY
Celem ogdlnym projektu jest rozwdj turystyki poprzez promocje waloréw turystycznych,
przyrodniczych i kulturowo — kulinarnych Beskidu Wyspowego i Gorcow.

CELE SZCZEGOtOWE

Cel ogdlny zostanie osiggniety poprzez cele szczegdtowe:

1. Rozpowszechnianie informacji na temat obszaru trzech LGD poprzez wydanie przewodnika
turystycznego w ilosci 10 000 szt. mapy turystycznej w ilosci 120 000 szt. oraz 30 spotéw
reklamowych w radio o zasiegu ogdlnopolskim w czasie trwania Akcji Odkryj Beskid
Wyspowy i Gorce od czerwca do grudnia 2012r.

2. Rozwdj oferty aktywnego wypoczynku potfaczony z kultywowaniem tradycji kulinarnych
obszaru poprzez udziat w Akcji Okryj Beskid Wsypowy i organizacja imprezy Smaki Beskidu
Wyspowego.

Poprzez wydanie przewodnika, mapy turystycznej, promocji w radio oraz organizacje
imprezy plenerowej nastgpi rozpowszechnianie informacji na temat waloréw turystyczno-
przyrodniczych i kulturowych obszaru trzech LGD, co wptynie na podniesienie Swiadomosci
mieszkancow oraz turystéow na temat atrakcji turystyczno-kulturalnych Beskidu Wyspowego
i Gorcow.

Cele projektu wspotpracy sg zgodne z celami PROW 2007-2013 oraz z celami szczegdétowymi
LSR partnerdw uczestniczgcych w projekcie.

GRUPY DOCELOWE
Organizacje pozarzgdowe, sektor prywatny, lokalni liderzy, osoby starsze, rolnicy, turysci,
kobiety, mtodziez, bezrobotni.

GLOWNE ZADANIA W PROJEKCIE

e Emisja spotéw reklamowych, audycje radiowe

e Opracowanie i wydruk mapki
e Opracowanie przewodnika
e Organizacja oraz wspoéforganizacja imprezy "Smaki Beskidu Wyspowego"

e Gry terenowe i wejscia na szczyty Beskidu Wyspowego.

OPIS PROJEKTU

Koncepcjg projektu wspotpracy jest szeroka promocja obszaru Beskidu Wyspowego
i Gorcow, wchodzgcego w skfad Stowarzyszenia LGD ,Przyjazna Ziemia Limanowska”,
Stowarzyszenia Przyjazna Dolina Raby oraz Stowarzyszenia Piekna Ziemia Gorczanska.
Projekt wspdétpracy ma na celu rozpowszechnianie informacji o walorach turystycznych,
przyrodniczych i kulturowo-kulinarnych Beskidu Wyspowego i Gorcow.

Dzieki potozeniu trzech LGD na obszarze Beskidu Wyspowego i Gorcow, partnerzy projektu
dostrzegli szanse rozwoju swoich terenéw i postanowili wykorzysta¢ bogactwo turystyczne



i dziedzictwo kulinarne regionu, aby na szerokg skale wypromowac region i upowszechnic
walory turystyczno-kulinarne. Wykorzystywanie dziedzictwa kulinarnego to bardzo dobry
sposdb na propagowanie zrdwnowazonego rozwoju turystyki. Poprzez promocje dziedzictwa
kulinarnego mozliwy bedzie rozwdj innych atrakcji turystycznych regionu a tym samym
podniesienie wiedzy spotecznosci lokalnych w tym zakresie. Na obszarze partnerstwa od
dwdch lat, przez Forum Gmin Beskidu Wyspowego, organizowana jest akcja "Odkryj Beskid
Wyspowy", ktorej ideg jest cykl pieszych wycieczek, odbywajacych sie w kazda niedziele
w okresie od czerwca do wrzesnia po szczytach Beskidu Wyspowego i Gorcow. Poczgtkowo
akcja skupiata sie tylko na wycieczkach na szczyty Beskidu Wyspowego (stad tytut akcji),
jednak w roku 2011 objeta rowniez teren Gorcéw (Potaczkowa i Polczakéwka) i z roku na rok
rozszerza sie o nowe obszary, stajgc sie niejako nowym produktem turystycznym regionu,
ktory zdobywa coraz szersze grono turystow. W celu wykorzystania szansy promociji
i upowszechniania waloréw obszaru, podczas wyjs¢ na szczyty w ramach ,,Akcji Odkryj Beskid
Wyspowy” bedg odbywac sie bezptatne zapowiedzi dziatan planowanych do realizacji przez
trzy LGD, np. przekazywane beda informacje o sierpniowej imprezie ,Smaki Beskidu
Wyspowego” organizowanej w ramach projektu wspotpracy, informacje o ukazaniu sie
przewodnika. Ponadto przy okazji cyklu pieszych wedréwek zostang przeprowadzone gry
terenowe dla uczestnikéw coniedzielnych wypraw na szczyty. Gry terenowe poprzez zabawe
beda stuzyty poznaniu obszaru jego historii, atrakcji, osobliwosci przyrody, etc. W tym celu
uczestnicy zabawy otrzymajg do rozwigzania krzyzéwki, ktére beda wytycznymi jak odnalezé
ukryty skarb. Dla wykreowania marki regionu zostanie zakupiony stréj reklamowy w postaci
RYSIA (symbol Akcji), ktéry bedzie jej ambasadorem, a przez to wspierat promocje obszaru
trzech LGD. Promocja ta bedzie polegata na chodzeniu po wiekszych miastach i czestowaniu
potencjalnych turystédw lokalnymi smakotykami przygotowanymi przez panie z KGW oraz
rozdawaniem ulotek i zapraszaniem do wziecia udziatu w akcji i odwiedzania terendw trzech
LGD. W ramach projektu zostanie przeprowadzona akcja promocyjna w radiu o zasiegu
regionalnym i ogélnopolskim, promujgca turystyczne, przyrodnicze, kulturowe i historyczne
walory obszaru trzech LGD, zapraszajagca na cykl pieszych wedréwek po Beskidzie
Wyspowym i Gorcach oraz do odwiedzania obszaru. W radiu pojawig sie min. : zapowiedzi
cyklu pieszych wedréowek po Beskidzie Wyspowym i Gorcach, wywiady z organizatorami
(przedstawicielami LGD, gmin itp.), cotygodniowe zapowiedzi pieszych wedréwek,
zapowiedz pieszych wycieczek w serwisach informacyjnych na antenie, informacja na temat
akcji Odkrywamy Beskid Wyspowy i Gorce w ogdlnopolskim porannym programie Radia.

W ramach projektu zostanie takze opracowana i wydana mapka turystyczna, promujgca
atrakcje i walory turystyczne, przyrodnicze, kulturowe i historyczne obszaru trzech LGD.
Mapka ta zostanie zamieszczona w prasie o zasiegu ogoélnopolskim POLSKAPRESSE.
Polskapresse nalezy do najwiekszych wydawcéw prasy w Polsce i jest liderem na rynku
medidw regionalnych i lokalnych. Posiada 8 tytutéw wydawniczych w najwiekszych
regionach Polski (Dolny Slask Pomorze, Lublin, tdédzkie, Matopolska, Mazowsze,
Wielkopolska, Slask i Zagtebie), gdzie wydaje 10 dziennikdw regionalnych, w tym
8 potgczonych wspdlng markg ,Polska” (Dziennik Battycki, Dziennik toédzki, Dziennik
Zachodni, Gazeta Krakowska, Gazeta Wroctawska, Gtos Wielkopolski, Kurier Lubelski),
,Express llustrowany”, "Dziennik Polski", a takze 90 tygodnikéw lokalnych oraz bezptatng
gazete miejska ,Echo Miasta”. Srednia dzienna sprzedaz wszystkich dziennikéw to prawie
320 tys. egz. Mapka bedzie stanowita wktadke do dziennikéw regionalnych tj. DZIENNIK
POLSKI, DZIENNIK ZACHODNI, DZIENNIK tODZKI poprzedzona zapowiedzig o ukazaniu sie
mapki oraz zaproszeniem do cyklu pieszych wedréwek po Beskidzie Wyspowym i Gorcach.
Mapka ukaze sie w ilosci 120 000 egzemplarzy. Odbiorcami zaréwno przewodnika jak i mapki



majg by¢ turysci oraz osoby zainteresowane — poszukujgce informacji o turystyce, atrakcjach,
przyrodzie, kulturze i historii obszaru trzech LGD.

W ramach projektu zostanie takze zorganizowana impreza plenerowa pn. ,Smaki Beskidu
Wyspowego”. Impreza bedzie promowac walory turystyczne obszaru projektu wspotpracy,
przy wykorzystaniu aspektu kulinarnego.

OSIAGNIETE EFEKTY

Efekty realizacji operacji bedg mierzone na podstawie wskaznikéw produktéw ktérymi beda:
llos¢ wydanych materiatéw informacyjno-promocyjnych w ilosci 130 tys. egzemplarzy.
Liczba zorganizowanych/wspoétorganizowanych imprez na obszarze trzech LGD w ilosci 1 szt.
oraz wskaznikéw rezultatu, ktérymi sa: Liczba oséb, ktére otrzymaty materiaty informacyjno-
promocyjne — 1000 osdb, liczba oséb uczestniczacych w Imprezach organizowanych lub
w ktérych wezma udziat partnerzy projektu — 500 oséb.



Jak smakuje Beskid Wyspowy?










Tradycja

Turystyka

Sport i zdrowie
Produkty lokalne
Ekologia

Stowarzyszenie Lokalna Grupa Dziatania ,,Gosciniec 4
zywiotow”

Lider projektu

p Nadwislariska Grupa Dziatania "E.0.CENOMA"
artnerzy Stowarzyszenie Przyjazna Dolina Raby

Stryszow Mucharz Lanckorona Kalwaria Z.

Raba Wyina Spytkowice, Rabka-Zdréj

Bochnia, Drwinia Rzezawa Nowe Brzesko Kazimierza
Wielka Szczurowa Koszyce

Okres realizacji 16.04.2013 do14.04.2014

Budzet 147 525,39 zt
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Wioski tematyczne pomystem
na innowacyjne produkty turystyki wiejskiej
WTPnIPTW

CEL GROWNY

Zachowanie i wykorzystanie zasobow dziedzictwa kulturowo-przyrodniczego obszaréw
wspotpracujagcych w kierunku rozwoju i promocji lokalnej przedsiebiorczosci wiejskiej
wszystkich 3 obszaréw LGD.

CELE SZCZEGOLOWE

Wykreowanie i wypromowanie nowych produktow turystycznych oraz zwiekszenie
aktywnosci mieszkarncow.

GRUPY DOCELOWE

Organizacje pozarzadowe, lokalni liderzy, rodziny rolnicze, lokalni mieszkancy, nowo
osiedleni mieszkancy, bezrobotni, mtodziez.

GLOWNE ZADANIA W PROJEKCIE
e spotkania informacyjno-szkoleniowe
e dwudniowe warsztaty w Lanckoronie
e warsztaty - uczenie sie w dziataniu - warsztaty na terenie poszczegdlnych wsi
e testowanie wypracowanej oferty
e opracowanie strategii
e jednodniowe warsztaty z udziatem liderow
e opracowanie, druk i ttumaczenie katalogu
e film instrukcyjno-promocyjny
konferencja podsumowujaca projekt

OPIS PROJEKTU

W ramach realizacji projektu wspoétpracy stworzonych zostanie 6 wiosek tematycznych oraz
podstaw ich funkcjonowania jako ofert turystycznych poprzez przygotowanie koncepcji
i wstepne wdrozenie produktéw turystycznych wykorzystujgcych zasoby spoteczne,
historyczne, kulturowe, rolnicze, przyrodnicze i turystyczne wsi w sposéb tworczy
i nowatorski. Zadania realizowane podczas projektu to:
— wytonienie 6 wiosek z terenu 3 LGD
— 6 spotkan informacyjno-szkoleniowych
— 1 dwudniowe warsztaty szkoleniowe w Lanckoronie dla wszystkich uczestnikow
— 6 warsztatow na terenie poszczegdlnych wsi
— 6 trzydniowych warsztatéw uczenie sie w dziataniu
— 6 spotkan ,Testowanie wypracowanej oferty” (poprzez zorganizowanie otwartych
warsztatéw, imprezy, wydarzenia zawartego juz w ofercie danej wioski tematycznej,
opracowanie scenariuszy tworzenia produktu lokalnego)
— 1 jednodniowe warsztaty z udziatem lideréw (jak rozwijac i zarzadzac danymi
ofertami turystycznymi, jak je sprzedawac)



— podpisanie porozumienia w sprawie utworzenia Sieci wiosek tematycznych

— opracowanie wspdlnej strategii promocji naszej sieci wiosek tematycznych

— wydanie katalogu promujgcego oferte sieci wiosek tematycznych (3000 tys. szt.)

— przygotowanie 20 min. filmu instrukcyjno-promocyjnego nt. naszych wiosek
tematycznych

— przeszkolenie 2 0séb z zakresu filmowania

— utworzenie 3 podstron www w celu promog;ji sieci wiosek tematycznych

— konferencja promujgca projekt oraz promujgca oferte sieci wiosek tematycznych

Poprzez prace z wybranymi szeScioma wsiami, w ktérych prowadzone beda dziatania
animacyjno - szkoleniowe zostang opracowanie metodg aktywng i partycypacyjng produkty
turystyczne oparte na gospodarce wiedzy, twodrczosci i emocji. Zostanie wstepnie
zinterpretowana przestrzen wsi, opracowana koncepcja wyposazenia miejsc do prowadzenia
zajec tak, zeby stato sie to podstawg do starania sie o dalsze srodki finansowe. Liderzy
poszczegdlnych wiosek bedg wzajemnie uczyc sie od siebie, do czego szczegdlnie przyczynig
sie wzajemne wizyty szkoleniowe na terenie poszczegdlnych LGD uczestniczgcych
w projekcie.

Wspdlny projekt pozwoli tez na roztozenie kosztéow, gwarantujac pozyskanie najlepszych
fachowcéw w tym zakresie, tym dr Wactawa ldziaka — najwiekszego specjalisty, autora
pierwszych wiosek tematycznych w Polsce. Waznym celem bedzie potaczenie ofert
wszystkich wiosek w postaci sieciowego produktu turystycznego (sie¢ wiosek tematycznych)
i ich wspdlna promocja. Wspdlna promocja bedzie miata wiekszy efekt oddziatywania niz
oferty poszczegdlnych wiosek, szczegdlnie przyczyni sie do promocji wiosek z jednego
obszaru LGD na obszarze pozostatych LGD — partneréw projektéw (warsztaty na terenie
poszczegdlnych wsi z udziatem oséb z innych wiosek/LGD biorgcych udziat w projekcie).
Oferta z jednej wioski moze okazac¢ sie za mato atrakcyjna (ze wzgledu na skale), aby
spowodowac decyzje np. turysty z Krakowa do odwiedzenia danego miejsca — co innego, gdy
mozna zaplanowac pobyt w kilku miejscach.

Posumowaniem projektu bedzie wydanie katalogu skfadajgcego sie z oktadki i broszur
promocyjnych kazdej miejscowosci tematycznej. Utworzone zostang podstrony na stronach
internetowych poszczegélnych LGD biorgcych udziat w projekcie — prezentujgcych projekt.
Dla kazdego LGD przygotowana zostanie strategia rozwoju wiosek tematycznych na lata
2014-2015.

W ramach upowszechniania projektu planuje sie realizacje filmu instrukcyjno-promocyjnego
dokumentujacego proces tworzenia produktéw turystyki wiejskiej. Film bedzie czesciowo
realizowany w trakcie szkolen przez uczestnikdw oraz czesciowo przez profesjonalnego
operatora, ktory opracuje zgromadzony materiat wg scenariusza przygotowanego wspdlnie
z ekspertem ds. rozwoju wsi. Czas trwania filmu — 20 minut.

Celem gtéwnym projektu jest: Zachowanie i wykorzystanie zasobdw dziedzictwa kulturowo-
przyrodniczego obszarow wspoétpracujgcych w kierunku rozwoju lokalnej przedsiebiorczosci
wiejskiej wszystkich 3 obszaréw LGD.

Wskaznikiem celu gtéwnego jest— liczba nowych turystow ktéra zostanie zbadana przy
pomocy ankiety i statystyki prowadzonej przez poszczegdlne wioski. Zatozono, iz liczba
nowych turystdw w utworzonych wioskach/ uczestniczacych w projekcie; w ciggu roku
wyniesie 100 oséb.

Celem szczegdétowym projektu jest: wykreowanie i wypromowanie nowych produktéw
turystycznych oraz zwiekszenie aktywnosci mieszkarncow
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Wskaznikiem do celu szczegétowego jest: ilo$¢ produktow to 6 wiosek tematycznych,
stworzonych 6 ofert turystycznych dla réinych odbiorcéow, stworzonych 6 miejsc/
przystankow prezentacji danej wioski tematycznej, opracowanych 6 scenariuszy tworzenia
produktu lokalnego, sie¢ wiosek biorgcych udziat w projekcie, wspdlna strategia promocji
sieci 6 wiosek tematycznych, utworzone 3 podstrony www, nagrany 1 film instrukcyjno-
promocyjny 20 min, katalogu promocyjny w ilosci 3000 szt.

Wskaznikami zwiekszenia aktywnosci mieszkancéw bedzie liczba oséb, ktére ukonczyty
szkolenia z pozytywnym wynikiem i otrzymaty certyfikaty 90 oséb (wskaznik bedzie
zmierzony za pomoca list obecnosci).

Projekt jest projektem zwigzanym z wspolnym wykreowaniem, a nastepnie marketingiem
produktow turystycznych jakimi sg wioski tematyczne.

Oproécz korzysci dla poszczegdlnych LGD (aktywizacja mieszkancow, zmiana wizerunku
miejsca, stworzenie oferty turystycznej, przygotowanie lokalnych lideréw) najwazniejszymi
korzysciami sg te ktére sg wynikiem wspdlnych dziatann. Organizacja wspdlnych warsztatow
przynosi takie korzysci jak choc¢by:

— wymiana doswiadczen (uczenie sie od siebie nawzajem),

— powstanie dodatkowej motywacji do nabycia wiedzy i doswiadczenia np. poprzez
element rywalizacji, ktédry moze wykreowad prowadzacy warsztaty czy

— nawigzywanie przez uczestnikéw warsztatéw kontaktéw dwustronnych i
wielostronnych, sprzyjajacych ich nowych, wspdélnym projektom.

— utworzenie sieci majgcej na celu wspdlng promocije 6 wiosek.

Promowanie sie pojedynczych wiosek, a wspdlna ich promocja to zupetnie inna jakos¢ oferty
dla turystdw i oséb odwiedzajacych, a tym samym wieksza sita oddziatywania wspodlnej
oferty niz ofert pojedynczych wiosek.

OSIAGNIETE EFEKTY

Wskaznik do celu szczegdtowego: ilos¢ produktéw to 6 wiosek tematycznych, stworzonych 6
ofert turystycznych dla réznych odbiorcéw, stworzonych 6 miejsc/ przystankéw prezentacji
danej wioski tematycznej, opracowanych 6 scenariuszy tworzenia produktu lokalnego, siec¢
wiosek biorgcych udziat w projekcie, wspdlna strategia promocji sieci 6 wiosek
tematycznych, utworzone 3 podstrony www, nagrany 1 film instrukcyjno-promocyjny 20
min, katalogu promocyjny w ilosci 3000 szt.

Wskaznikami zwiekszenia aktywnosci mieszkancow bedzie liczba osdb, ktore ukonczyty
szkolenia z pozytywnym wynikiem i otrzymaty certyfikaty 90 oséb (wskaznik bedzie
zmierzony za pomocg list obecnosci).









Sporti

Turystyka

Tradycja

zdrowie

Produkty lokalne
Ekologia

HTo [ oIe)[=14{lF 1 Stowarzyszenie Lokalna Grupa Dziatania ,, Gorce — Pieniny”

Partne rzy Stowarzyszenie Rozwoju Spisza i Okolicy

Kroscienko nad Dunajcem, Ochotnica Dolna, Czorsztyn, tapsze
Nizne, Bukowina Tatrzanska, Nowy Targ

(0] ({3 (E\[FETJ[  Grudzien 2012 - grudzien 2013

Budzet 67 828,43 zt




TYTUL | AKRONIM PROJEKTU WSPOLPRACY

Kraina niezapomnianych chwil
KNCh

CEL GROWNY
Wypromowanie obszaréw partnerskich LGD jako ,,Kraine niezapomnianych chwil” poprzez
wydanie przewodnika turystycznego oraz produkcje filméw promocyjno-informacyjnych”.

III

CELE SZCZEGOtOWE

1. Stworzenie oferty spedzania wolnego czasu na terenie partnerskich LGD;

2. promocja walorédw turystyczno — rekreacyjnych oraz popularyzowanie turystycznych
waloréw obszaru partnerskich LGD;
Poprawa jakosci i dostepnosci do informacji turystycznych oraz ozywienie aktywnosci i
integracji mieszkaricéw.

GRUPY DOCELOWE
Organizacje pozarzagdowe w tym LGD: sektor prywatny (przedsiebiorcy); lokalni liderzy;
lokalni mieszkancy; turysci; kobiety; mezczyzni; mtodziez.

GLOWNE ZADANIA W PROJEKCIE

Przygotowanie i produkcja 2 filméw: krotki spot 60 sek. oraz 15 minutowy film informacyjno-
promocyjny.

Przygotowanie i wydanie Przewodnika Turystycznego opisujgcego atrakcje turystyczne
regionow Stowarzyszenia LGD ,,Gorce — Pieniny” oraz Stowarzyszenie Rozwoju Spisza i
Okolicy.

Organizacja konferencji podsumowujgcej projekt — prezentacja filmu i spotu.

OPIS PROJEKTU

Projekt zaktadat opracowanie i produkcje 2 filméw promocyjno-informacyjnych (krétkiego
spotu filmowego i dtuzszego filmu ); oraz opracowanie i wydanie przewodnika turystycznego
prezentujgcego walory przyrodnicze i kulturowe obszaru obu LGD. Projekt swoim zasiegiem
obejmowat region Pienin, Gorcow, Spisza oraz czes¢ Tatr i Podhala i dotyczyt 6-ciu
sgsiadujgcych ze sobg gmin: Kroscienko nad Dunajcem, Czorsztyn, Ochotnica Dolna, tapsze
Nizne, Nowy Targ i Bukowina Tatrzanska, ktérych potgczyta nie tylko bliskos¢ terytorialna
i che¢ wspotpracy, ale przede wszystkim unikatowy charakter obu obszaréw Lokalnych Grup
Dziatania. Zamierzeniem naszym byto wypromowanie obu obszaréw jako jednej catosci
w innowacyjny nowy, dotad nieznany na naszym terenie sposdb, ze szczegdlnym
uwzglednieniem dziatan Stowarzyszenia Rozwoju Spisza Okolicy oraz Stowarzyszenia
Lokalnej Grupy Dziatania ,Gorce-Pieniny”

Zaréwno film jak i przewodnik miaty i majg za zadanie zacheci¢ potencjalnego turyste do
spedzania wolnego czasu, na obszarze obu LGD oraz spopularyzowaé turystyke gorska,
wodng i utatwi¢ zwiedzanie tego wyjatkowego ,, niezadeptanego” jeszcze regionu Polski.”



OSIAGNIETE EFEKTY

Wskaznik produktu:

1. Przygotowanie i wydanie Przewodnika Turystycznego opisujgcego atrakcje turystyczne
regiondw Stowarzyszenia LGD ,,Gorce — Pieniny” oraz Stowarzyszenie Rozwoju Spisza i
Okolicy w naktadzie 3000 szt.

2. Przygotowanie i produkcja 2 filmow przedstawiajgcych atrakcje turystyczne regionow
Stowarzyszenia LGD ,,Gorce — Pieniny” oraz Stowarzyszenie Rozwoju Spisza i Okolicy.

3. Zorganizowanie 1 wydarzenia promujgcego dziatania projektu pn. ,,Kraina
niezapomnianych chwil".

4. Zamieszczenie filméw na 3 portalach internetowych.

Wskaznik rezultatu:

1. Liczba osdb, ktére otrzymaty przewodnik w ramach projektu ,,Kraina niezapomnianych
chwil"

Liczba Punktéw Informacji Turystycznych, ktére otrzymaty przewodniki

Liczba odston filméw zamieszczonych na portalach internetowych

Stworzenie pozytywnego wizerunku Partnerskich LGD

Wzrost formy wypoczynku weekendowego na terenie partnerskich LGD

g™ B9 I

Osiaggniete efekty:
Wydany film 1 szt.
Wydany spot 1 szt.
Wykonane przewodniki — 3 tys. szt.
Rozdystrybuowane przewodniki: 1300 szt. / nadal sg destruowane/
llos¢ wejsé na dzien 23.10.2014 r.
- film: 17 852
- spot: 2 799
Swiadczaca o duzej popularnosci ogladania.

Film cieszy sie duzg popularnoscig, prezentowany jest na publicznych konferencjach
i spotkaniach. Dodatkowo w wiekszej ilosci domoéw wczasowych na terenie obu LGD, film
promowany jest caty czas. Wszystkie wizyty studyjne jakie obstugujemy zaczynajg sie od
prezentacji filmu.









Ekologia

Turystyka
Sport i zdrowie
Tradycja

Produkty lokalne

ELIS @I de)[s 4’ Stowarzyszenie ,Partnerstwo Pétnocnej Jury”

Partnerzy Stowarzyszenie Rozwoju Spisza i Okolicy

Boronéw, Kamienica Polska, Konopiska, Poczesna, Starcza,
Mstéw, Przyréw, Olsztyn, Janéw, Leléw, Poraj, Zarki, Niegowa,
Koziegtowy, Mykanoéw, Miedzno, Ktomnice, Kruszyna, Redziny,
tazy, Ogrodzieniec, Pilica, Zarnowiec, Kroczyce, Wtodowice,
Irzadze, Szczekociny

0] ({3 =E|[FETJ[M od 1 marca 2012 r. do 31 grudnia 2012 .

Budzet 210 565,00 zt
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Ekologia — kogo obchodza losy cywilizacji?
EKOLC

CEL GROWNY

Poprawa jakosci zycia na obszarach wiejskich poprzez podniesienie poziomu wiedzy
o srodowisku przyrodniczym i jego ochronie oraz o kulturze i etyce ekologicznej wsrdd
lokalnej spotecznosci obszaru objetego projektem wspétpracy w okresie realizacji projektu.

CELE SZCZEGOtOWE

1. Podniesienie poziomu wiedzy dzieci o roli cztowieka w procesie przeksztatcania
srodowiska przyrodniczego. Cel zostanie zrealizowany w okresie 2, 3, 4, 5, 6 i 7 miesigca
realizacji projektu poprzez wystawienie w 129 przedszkolach teatrzykédw o tematyce
ekologicznej i zorganizowanie 1 konkursu plastycznego pt. ,Ziemia — mdj dom” oraz
przez wydanie kalendarza w naktadzie 3560 sztuk z najlepszymi pracami dzieci.

2. Podniesienie poziomu wiedzy ekologicznej dorostych w zakresie postepowania
cztowieka wzgledem otaczajgcego go sSrodowiska. Cel zostanie zrealizowany w okresie 1,
2,3 ,4,5, 6, 7i8 miesigca realizacji projektu poprzez przeprowadzenie akcji ,Zgnieé
Smie¢”, polegajgcej na zakupie i dystrybuowaniu 2178 zgniatarek do butelek
plastikowych typu PET i puszek oraz rozplakatowaniu 3500 plakatéw edukacyjno-
promocyjnych.

3. Podniesienie poziomu wiedzy lokalnych lideréw o ekologii poprzez udziat 150 osdb
w konferencji podsumowujacej projekt w okresie 9 lub 10 miesigca realizacji projektu.

GRUPY DOCELOWE

Projekt wspoétpracy byt skierowany do lokalnej spotecznosci tj.: lokalnych lideréw, lokalnych
mieszkancow, dzieci w wieku przedszkolnym.

GLOWNE ZADANIA W PROJEKCIE

1. zarzadzanie projektem,

2. promocja projektu,

3. zorganizowanie teatrzykdw o tematyce ekologicznej w przedszkolach i oddziatach
przedszkolnych znajdujgcych sie na terenie objetym programem wspotpracy,

4. przeprowadzenie konkursu plastycznego o tematyce ekologicznej pt. ,Ziemia — maj
dom” dla przedszkolakdw,

5. wydanie kalendarza ekologicznego z pracami dzieci,
6. przeprowadzenie akcji ,, Zgnie¢ — smiec”,

7. zorganizowanie konferencji podsumowujacej projekt.

OPIS PROJEKTU

W terminie od 1.03.2012 do 31.12.2012 r. cztery Lokalne Grupy Dziatania: LGD , Bractwo
Kuznic”, Stowarzyszenie ,Partnerstwo Pétnocnej Jury”, LGD ,Perta Jury”, Stowarzyszenie
»Razem na wyzyny” zrealizowaty wspdlny projekt wspdtpracy zatytutowany ,, Ekologia-kogo



obchodzg losy cywilizacji?” (EKOLC). Koordynowania realizacji projektu wspotpracy podjeta
sie grupa LGD "Partnerstwo Pétnocnej Jury", pozostate LGD petnity role
wspoétkoordynatordow.

Na potrzeby projektu opracowano logo projektu (EKOLC). W ramach promocji projektu
opracowano i rozdystrybuowano 3500 plakatéw edukacyjno-promocyjnych. Wystawiono
w 129 przedszkolach i oddziatach przedszkolnych na obszarze 27 gmin objetych projektem
wspotpracy teatrzyk zatytutowany ,,Z ekologii niech swiat stynie”, zorganizowano 1 konkurs
plastyczny pt. ,Ziemia — méj dom” oraz wydano 3500 sztuk kalendarzy ekologicznych
z najpiekniejszymi pracami plastycznymi z konkursu. Na potrzeby konkursu ekologicznego
zakupiono ekologiczne kredki (5392 sztuk), papier rysunkowy (44 ryzy), opracowano
i wydrukowano autorskg malowanke o tresciach ekologicznych nawigzujacg do tresci
wystawianych teatrzykéw (5392 sztuk), opracowano i wydrukowano dyplomy uczestnictwa
w projekcie (5400 sztuk). Zaréwno kredki, papier rysunkowy, malowanki i dyplomy zostaty
przekazane do 129 przedszkoli i oddziatéw przedszkolnych (otrzymato je ok. 6000 dzieci
w wieku przedszkolnym).

Realizacja projektu wspétpracy przyczynita sie do podniesienia poziomu wiedzy dzieci o roli
cztowieka w procesie przeksztatcania Srodowiska przyrodniczego. Realizacja projektu
przyczynita sie do podniesienia poziomu wiedzy ekologicznej dorostych w zakresie
postepowania cztowieka wzgledem otaczajgcego go srodowiska. Przeprowadzono akcje
»Zgnieé¢-Smie¢, polegajacg na zakupie i dystrybucji wsréd mieszkaricow obszaru objetego
projektem wspodtpracy 2178 zgniatarek do zmniejszania objetosci butelek plastikowych
i puszek oraz przeprowadzono szeroko zakreslong akcje plakatowg polegajacg na dystrybucji
3500 plakatow edukacyjno-promocyjnych.

Realizacja projektu przyczynita sie do podniesienia poziomu wiedzy lokalnych liderow
o ekologii. Zorganizowano konferencje podsumowujacg projekt, w ktdrej wzieto udziat 150
przedstawicieli lokalnych wtadz, lideréw, zwyciezcdw konkursu plastycznego ,Ziemia — moj
dom”. Podczas konferencji przedstawiono sprawozdanie z realizacji projektu wspotpracy,
wreczono 44 nagrody zwyciezcom konkursu plastycznego, wystawiono spektakl ,,Z ekologii
niech swiat stynie”, przedstawiono referat odnosnie segregacji Smieci w aspekcie nowej
ustawy o utrzymaniu porzadku w gminach.

Wartoscig dodang projektu wspoétpracy byto przygotowanie autorskiego spektaklu przez
przedszkolakéw z Lgoty Matej, na ktéry zaproszono wszystkich partneréw projektu. Dzieci
zaskoczyty pomystowoscia scenariusza, scenografii, kostiumoéw.

Wartoscig dodang projektu wspoétpracy byta réwniez dalsza wspodtpraca trzech partnerdow
projektu wspotpracy przy realizacji kolejnego, wspdlnego projektu pt.: Questing-
edukacyjnym sekretem turystycznym.

OSIAGNIETE EFEKTY

e ok. 6000 przedszkolakow uczestniczacych w przedstawieniach teatralnych o tresciach
ekologicznych;

o 129 przedszkoli oddziatéw przedszkolnych zaangazowanych w projekt;

e ok. 6000 przedszkolakow, ktdére otrzymaty gadzety (malowanki, kredki ekologiczne,
papier rysunkowy);

e 2178 mieszkancow, ktdrzy otrzymali zgniatarki zmniejszania objetosci Smieci;

e 3500 mieszkancow, ktdrzy otrzymali ekologiczne kalendarze.

)









Turystyka
Sport i zdrowie

Lider projektu

Partnerzy

Okres realizacji

Budzet

Produkty Tradyeia

lokalne

Ekologia

Podhalanska Lokalna Grupa Dziatania

Stowarzyszenie Biatych Gérali i Lachéw Sadeckich
Stowarzyszenie Lokalna Grupa Dziatania "Nad Biatg Przemsz3"
Stowarzyszenie Dolina Karpia

Lokalna Grupa Dziatania Dunajec-Biata

Stowarzyszenie Rozwoju Orawy

Lokalna Grupa Dziatania Regionalna Wspdlnota na rzecz Rozwoju
regionu Villach-Hermagor

08.12.2010r. - 31.12.2011 r.

22154,05 - koszty Podhalankiej Lokalnej Grupy Dziatania
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Produkt Lokalny Szansg Rozwoju Regionu

PLSRR
CEL GROWNY
Celem projektu wspoétpracy byto zwiekszenie Swiadomosci mieszkaricéw i rolnikéw z terendow
wiejskich i miejsko-wiejskich z obszaréw LGD biorgcych udziat w projekcie, w zakresie
promocji, nowych kanatéw dystrybucji, poprzez udziat w wydarzeniu promocyjnym, jakim
byt wyjazd do Karnten Region Villach w Austrii w dniach od 9-12.12.2010 r. oraz organizacja
i przeprowadzenie spotkan dot. promocji produktu lokalnego w styczniu oraz lutym 2011r.

CELE SZCZEGOLOWE

Organizacja wyjazdu studyjnego na terenie Villach-Hermagor Austria

1.
2. Organizacja i przeprowadzenie wydarzenia promocyjnego pt. “Produkt lokalny szansg
rozwoju regionu” przez Podhalanska Lokalng Grupe Dziatania

3. Organizacja i przeprowadzenie spotkan informacyjnych dla beneficjentow przez i na
terenie poszczegdélnych partneréow

4. Organizacja i przeprowadzenie targdw produktu lokalnego przez i na terenie
poszczegblnych partneréw

5. Woydanie publikacji na temat produktu lokalnego (tematy z prezentacji przedstawionych
podczas konferencji).

GRUPY DOCELOWE

e Organizacje pozarzagdowe, w tym LGD
e Lokalni liderzy.

e Rolnicy i rodziny rolnikéw

e Lokalni przedsiebiorcy

o Kobiety.
e Mezczyzini.
e Miodziez.

Lepsza identyfikacja z obszarem i zwiekszenie zaangazowania we wspotprace lokalnej
spotecznosci poprzez wiaczenie sie w nowe inicjatywy. Pobudzenie aktywnosci spoteczne;j
poprzez integracje miedzypokoleniowa.

GLOWNE ZADANIA W PROJEKCIE

1. Organizacja wyjazdu studyjnego na terenie Villach-Hermagor Austria

2. Organizacja i przeprowadzenie wydarzenia promocyjnego pt. “Produkt lokalny szansg
rozwoju regionu” przez Podhalaniskg Lokalng Grupe Dziatania

3. Organizacja i przeprowadzenie spotkan informacyjnych dla beneficjentéw przez i na
terenie poszczegdlnych partneréw

4. Organizacja i przeprowadzenie targéw produktu lokalnego przez i na terenie
poszczegdblnych partneréw

5. Woydanie publikacji na temat produktu lokalnego (tematy z prezentacji przedstawionych
podczas konferenciji)



OPIS PROJEKTU

Projekt wspotpracy jest projektem miedzynarodowym i realizowany bedzie na obszarze
partnerskich LGD w Polsce i Austrii. Projekt wspodtpracy bedzie polega¢ na zwiekszeniu
Swiadomosci mieszkancow i rolnikow z terendw wiejskich i miejsko-wiejskich z obszaréow
LGD bioracych udziat w projekcie, w zakresie promoc;ji produktéw lokalnych i nowych form
dystrybucji poprzez dziatania promocyjne jakimi beda targi zorganizowane na terenie
partnerow projektu promujace lokalne produkty, utworzenie strony internetowej
zawierajgcej opis i przebieg projektu a takze katalog produktéw lokalnych wszystkich
partnerow oraz zasoby obszaréw lokalnych grup dziatania biorgcych udziat w projekcie.
Kolejnym zadaniem planowanego projektu bedzie opracowanie i wydanie materiatéw
informacyjno-promocyjnych. Projekt wspoétpracy jest skierowany na pobudzenie aktywnosci
srodowisk lokalnych poprzez ozywienie i integracje spotecznosci lokalnej angazujac grupy
docelowe.

OSIAGNIETE EFEKTY

Rezultatem projektu bedzie promocja kilkudziesieciu lokalnych produktéw na obszarze
6 lokalnych grup dziatania obejmujacych swoim dziataniem powierzchnie 1839,81 km oraz
dotarcie do kilku tysiecy oséb. W trakcie targéw oraz imprez promocyjnych planuje sie udziat
okoto 1300 os6b. Album promocyjny wydany w 2400 sztuk zostanie rozdysponowany
w gminach i innych instytucjach gminnych na terenie grup partnerskich. Strona internetowa
dotrze do duzego grona ludzi za pomoca linkdw umieszczonych na wszystkich stronach
partnerow, gmin wchodzgcych w sktad LGD oraz stronie i Centrum Doradztwa Rolniczego
Oddziat w Krakowie.

W trakcie spotkan informacyjno-promocyjnych z grupa beneficjentow projektu uczestnicy
zapoznajg sie z mozliwosciami promocji produktow lokalnych i nowych form dystrybucji
z ekspertami w dziedzinie m.in. sprzedazy bezposredniej oraz promocji produktéw co
przyczyni sie do zwiekszenia swiadomosci rolnikéw i mieszkaricow w zakresie sprzedazy
i promocji wtasnych wyrobdw.

Rezultatem projektu bedzie zgtoszenie do rejestracji okoto 15 produktéw tradycyjnych
w Matopolskim Urzedzie Marszatkowskim na Liscie Produktdw Tradycyjnych. Wymienione
powyzej dziatania, jak i pozostate przeprowadzone w projekcie wspoétpracy pozwolg na
realizacje zarowno zatozonych celéw LSR jak i celéw PROW na lata 2007-2013.









Turystyka
Sport i zdrowie

Lider projektu

Partnerzy

Okres realizacji

Budzet

Produkty Tradyeia

lokalne

Ekologia

Podhalanska Lokalna Grupa Dziatania

Partnerzy krajowi:

Podhalanska Lokalna Grupa Dziatania,
Stowarzyszenie Rozwoju Orawy,

Stowarzyszenie Biatych Gdrali i Lachéw Sadeckich,
Lokalna Grupa Dziatania Nad Biatg Przemsza,
Stowarzyszenie Zielony Pierscier Tarnowa,
Lokalna Grupa Dziatania Dunajec-Biata,
Stowarzyszenie Dolina Karpia

Partnerzy zagraniczni:

Lokalna Grupa Dziatania Regionalna Wspdlnota na rzecz Rozwoju
regionu Villach-Hermagor

Biaty Dunajec, Czarny Dunajec, Koscielisko, Poronin, Szaflary,
Jabtonka, Lipnica Wielka, tacko, Bolestaw, Klucze, Trzyciaz,

Wolbrom, Lisia Géra, Skrzyszéw, Wietrzychowice i Zabno, Tarnéw

(z wylaczeniem miasta) oraz Wierzchostawice, Ciezkowice,
Plesna, Wojnicz i Zakliczyn, Osiek, Polanka Wielka, Przeciszow,
Zator, Brzeznica, Spytkowice, Tomice

Maj 2011 - maj 2012

331 759,26 zt
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Smak na Produkt
SnP

CEL GROWNY

Celem ogdlnym projektu wspoétpracy jest rozwdj regionu oparty o produkt lokalny.

CELE SZCZEGOtOWE

Celem szczegétowym projektu wspotpracy jest zwiekszenie $wiadomosci mieszkancow
i rolnikéw z terendw wiejskich i miejsko-wiejskich z obszaréw LGD biorgcych udziat
w projekcie, w zakresie promocji produktéw lokalnych i nowych form dystrybucji poprzez
dziatania promocyjne, utworzenie strony internetowej oraz opracowanie i wydanie
materiatdw informacyjno-promocyjnych.

GRUPY DOCELOWE
e organizacji pozarzadowych, w tym LGD,
e przedsiebiorcy,
e lokalnych liderow,
e rodzin rolniczych,
e lokalnych mieszkaricow,
e 0soby starsze,
e turystéw,
o kobiety,
® mezczyzn,
e mtodziezy

e hodowcow

GLOWNE ZADANIA W PROJEKCIE

1. Promocja kilkudziesieciu lokalnych produktédw na obszarze 8 lokalnych grup

2. Organizacja targéw oraz imprez promocyjnych

3. Album promocyjny wydany w 2400 sztuk

4. Stronainternetowa

5. Spotkania informacyjno-promocyjne z grupg beneficjentédw projektu uczestnicy

zapoznajg sie z mozliwosciami promocji produktdw lokalnych i nowych form dystrybucji
z ekspertami w dziedzinie m.in. sprzedazy bezposredniej oraz promocji produktéw co
przyczyni sie do zwiekszenia Swiadomosci rolnikdw i mieszkaricéw w zakresie sprzedazy
i promocji wiasnych wyrobdw.

6. Zgtoszenie do rejestracji okoto 15 produktéw tradycyjnych w Matopolskim Urzedzie
Marszatkowskim na Liscie Produktéw Tradycyjnych.



OPIS PROJEKTU

Partnerzy projektu wspdtpracy wdrazajgc Lokalne Strategie Rozwoju dziatajg na rzecz
rozwoju obszardw wiejskich, aktywizujgc spotecznos¢ lokalng, promujac obszar oraz
wspierajac realizacje i upowszechniajgc Lokalne Strategie Rozwoju na obszarze objetym
przez partnerskie LGD.
Celem ogdlnym projektu wspodtpracy jest rozwdj regionu oparty o produkt lokalny.
Celem szczegdétowym projektu wspotpracy jest zwiekszenie Swiadomosci mieszkacow
i rolnikow z terendw wiejskich i miejsko-wiejskich z obszaréw LGD biorgcych udziat
w projekcie, w zakresie promocji produktéw lokalnych i nowych form dystrybucji poprzez
dziatania promocyjne, utworzenie strony internetowej oraz opracowanie i wydanie
materiatéw informacyjno-promocyjnych.

Projekt wspodtpracy jest skierowany na pobudzenie aktywnosci srodowisk lokalnych poprzez
ozywienie i integracje spotecznosci lokalnej angazujac grupy docelowe:

- organizacji pozarzgdowych, w tym LGD,

- przedsiebiorcy,

- lokalnych lideréw,

- rodzin rolniczych,

- lokalnych mieszkancéw,

- osoby starsze,

- turystow,

- kobiety,

- mezczyzn,

- mtodziezy

- hodowcow.

Realizacja projektu wspotpracy pozwoli na pobudzenie aktywnosci srodowisk lokalnych
w trakcie i po zakonczeniu realizacji projektu poprzez udziat w spotkaniach promocyjnych,
targach, odwiedzanie strony internetowej oraz rozdysponowanie albumu zawierajgcego
opisy produktéw tradycyjnych. Srodowiska lokalne aktywnie bedg braé¢ czynny udziat we
wszystkich dziataniach projektu.
Obszarem tematycznym projektu wspotpracy jest rolnictwo, kultura i dziedzictwo kulturowo-
przyrodnicze, nowe technologie i know-how , produkt lokalny. Projekt wspdtpracy opiera sie
na zasobach ludzkich, przyrodniczych, kulturowych, rolniczych, turystycznych. Wykracza poza
wymiane doswiadczen, co wynika z wyznaczonego przez Partneréw celu i przewidzianych do
realizacji zadan.
Cel projektu wspotpracy wpisuje sie w koncepcje rozwoju obszaréow wiejskich objetych LSR
Partneréw. Projekt jest skierowany na pobudzenie aktywnosci srodowisk lokalnych poprzez
ozywienie i integracje spotecznosci lokalnej angazujgc grupy docelowe. W sposéb nowatorski
przyczyni sie do zmiany podejscia mieszkaricow terendw wiejskich i miejsko-wiejskich do
promocji, nowych technik sprzedazy bezposredniej i mozliwosci wyrobu produktéw
lokalnych we wtasnym gospodarstwie.
Partnerzy projektu wspdtpracy wdrazajgc Lokalne Strategie Rozwoju dziatajg na rzecz
rozwoju obszardw wiejskich, aktywizujgc spotecznos¢ lokalng, promujac obszar oraz
wspierajac realizacje i upowszechniajgc Lokalne Strategie Rozwoju na obszarze objetym
przez partnerskie LGD rowniez poprzez promocje produktow lokalnych. Cele projektu
wspotpracy sg zgodne z celami LSR partneréw oraz PROW 2007-2013.
Rezultatem projektu bedzie za pomoca szerokiej promocji kilkudziesieciu lokalnych
produktdw na obszarze 8 lokalnych grup dziatania obejmujacych swoim dziataniem
powierzchnie 4335,89 km dotarcie do kilku tysiecy oséb. W trakcie targédw oraz imprez
promocyjnych planuje sie udziat okoto 1400 oséb. Album promocyjny wydany w 2400 sztuk



zostanie rozdysponowany w gminach i innych instytucjach gminnych na terenie grup
partnerskich. Strona internetowa dotrze do duzego grona ludzi za pomocg linkéw
umieszczonych na wszystkich stronach partneréow, gmin wchodzacych w sktad LGD oraz
stronie Centrum Doradztwa Rolniczego Oddziat w Krakowie. W trakcie spotkan
informacyjno-promocyjnych z grupg beneficjentdw projektu uczestnicy zapoznajg sie
z mozliwosciami promocji produktéw lokalnych i nowych form dystrybucji z ekspertami
w dziedzinie m.in. sprzedazy bezposredniej oraz promocji produktéw co przyczyni sie do
zwiekszenia Swiadomosci rolnikéw i mieszkancéw w zakresie sprzedazy i promocji wiasnych
wyrobow.

Rezultatem projektu bedzie zgtoszenie do rejestracji okoto 15 produktéw tradycyjnych
w Matopolskim Urzedzie Marszatkowskim na Liscie Produktéw Tradycyjnych.

Realizacja projektu wspotpracy pozwoli na pobudzenie aktywnosci srodowisk lokalnych
w trakcie i po zakonczeniu realizacji projektu poprzez udziat w spotkaniach promocyjnych,
targach, odwiedzanie strony internetowej oraz rozdysponowanie albumu zawierajgcego
opisy produktéw tradycyjnych. Srodowiska lokalne aktywnie beda bra¢ udziat we wszystkich
dziataniach projektu.

OSIAGNIETE EFEKTY

e promocja kilkudziesieciu lokalnych produktéw na obszarze 8 lokalnych grup
e organizacja targdw oraz imprez promocyjnych

e album promocyjny wydany w 2400 sztuk

e stronainternetowa

e spotkania informacyjno-promocyjne z grupa beneficjentdw projektu uczestnicy
zapoznajg sie z mozliwosciami promocji produktéw lokalnych i nowych form dystrybucji
z ekspertami w dziedzinie m.in. sprzedazy bezposredniej oraz promocji produktéw co
przyczyni sie do zwiekszenia Swiadomosci rolnikdw i mieszkancéw w zakresie sprzedazy i
promocji wtasnych wyrobdw.

e zgtoszenie do rejestracji okoto 15 produktéw tradycyjnych w Matopolskim Urzedzie
Marszatkowskim na Liscie Produktow Tradycyjnych.






Tradycja

Turystyka
Sport i zdrowie
Produkty lokalne
Ekologia

Lider projektu Stowarzyszenie LGD ,,Podbabiogérze”

Stowarzyszenie Lokalna Grupa Dziatania "Podbabiogorze"

Pa rtnerzy Stowarzyszenie Lokalna Grupa Dziatania ,,Gorce - Pieniny”

Budzdw, Bystra — Sidzina, Jordanéw, Stryszawa, Makow
Podhalanski, Zawoja, Zembrzyce, Kroscienko nad Dunajcem,
Ochotnica Dolna i Czorsztyn

(0] TR [PE9]MY | 22.07.2011 r. do 30.06.2012 r.

54 501,12 zt




TYTUL | AKRONIM PROJEKTU WSPOLPRACY

Lokalni Twdrcy Ostoja Dziedzictwa Kulturowego
LTODK

CEL GROWNY

Celem projektu wspdtpracy jest nawigzanie wiezi i kontaktéw pomiedzy spotecznosciami
lokalnymi LGD ze szczegdélnym uwzglednieniem twoércéw ludowych regionu
podbabiogdrskiego i pieninsko - gorczanskiego oraz popularyzacja i wzajemna promocja
kultury ludowej, dorobku artystycznego, sztuki regionalnej, turystyki i edukacji obu obszaréw
poprzez udziat w wydarzeniach promocyjnych w regionie podbabiogdrskim i pieninsko-
gorczanskim oraz organizacja i przeprowadzenie przedsiewzie¢ majacych na celu
przekazywania nabytych umiejetnosci i kultywowanie tradycji lokalnych.

1. Ochrona dziedzictwa przyrodniczego i kulturowego, w tym wypromowanie produktéw
lokalnych

2. Promocja regionu poprzez integracje Srodowisk lokalnych

3. Wydanie i dystrybucja katalogu promujgcego dorobek twdrcéw ludowych obu obszaréw

LGD, ktdry bedzie promocjg projektu wspotpracy.

GRUPY DOCELOWE

e Tworcy Ludowi

e Organizacje pozarzgdowe w tym LGD
e Lokalni liderzy

e Kobiety
e Mezczyzni
e Miodziez

e Sektor prywatny (przedsiebiorcy)

GLOWNE ZADANIA W PROJEKCIE

1. Organizacja wyjazdu aktywizujgcego srodowisko twércéw lokalnych na teren obszaru
dziatania LGD ,,Gorce-Pieniny” w celu nawigzania i wypracowania metod wspdtpracy pt.
»Kiermasz Twérczosci Ludowe;j”,

2. Organizacja wyjazdu aktywizujgcego Srodowisko tworcow lokalnych na teren obszaru
dziatania LGD ,,Podbabiogdrze” w celu nawigzania i wypracowania metod wspoéfpracy pt.
»Kiermasz Twdrczosci Ludowej”

3. Organizacja i przeprowadzenie spotkan dotyczgcych wspierania lokalnych tradycji
i rekodzieta ludowego na terenie dziatania Partneréw podczas ,Kiermaszow Twdrczosci
Ludowej” — po 1 spotkaniu kazdy Partner projektu.

4. Organizacja spotkan dla twércéw ludowych w celu wymiany informacji, doswiadczen
z zakresu kultywowania tradycji lokalnych, oraz z zakresu kreowania, promocji
i marketingu produktu lokalnego na terenie dziatania Gorczansko - Pieniriskim

5. Organizacja spotkan dla twércow ludowych w celu wymiany informacji, doswiadczen
z zakresu kultywowania tradycji lokalnych, oraz z zakresu kreowania, promogji
i marketingu produktu lokalnego na terenie dziatania Podbabiogdrza.



6. Opracowanie i wydanie katalogu ,,Podbabiogdrscy i Pieninsko-Gorczanscy twércy ludowi
bogactwem Lokalnych Grup Dziatania”.

7. Promocja projektu w prasie — 2 artykuty, po 1 artykule kazdy Partner projektu

OPIS PROJEKTU

Stowarzyszenie LGD ,Podbabiogérze” wraz z partnerem Stowarzyszeniem LGD ,Gorce —
Pieniny” rozpoczeto realizacje projektu wspoétpracy pod nazwag ,Lokalni Twdrcy Ostojg
Dziedzictwa Kulturowego”. Realizacja projektu rozpoczeta sie 22.07.2011 r. i trwata do
30.06.2012 r. Odbiorcami projektu byli tworcy ludowi, mtodziez, organizacje pozarzagdowe w
tym LGD, a takze lokalni przedsiebiorcy i liderzy. W ramach projektu w dniach 6 i 7 sierpnia
2011 r. Stowarzyszenie LGD , Podbabiogdrze” uczestniczyto w spotkaniu twércéw ludowych
w Ochotnicy Gérnej i ,Kiermaszu Twérczosci Ludowej” w Sromowcach Niznych. Byt to wyjazd
aktywizujgcy $rodowisko twoércéw lokalnych z terendéw podbabiogdrza i gorczansko-
pieninskiego majacy na celu nawigzanie i wypracowanie metod wspodfpracy. Kolejnym
dziataniem zrealizowanym w ramach niniejszego projektu wspoétpracy byt ,Kiermasz
Tworczosci Ludowej” zorganizowany w dniach 3-4 wrzesnia 2011 r. na terenie
Podbabiogérza w Bienkéwce, w ktérym z kolei goscili twoércow z ziemi gorczansko —
pieninskiej. Podczas ,Kiermaszow Twodrczosci Ludowej” twdrcy obu regionéw prezentowali
swoje wyroby, a licznie zgromadzona publicznos¢ mogta zapoznaé sie z technikami ich
wykonania i degustowaé potrawy regionalne przygotowane przez Koto Gospodyn Wiejskich.
Dodatkowa atrakcjg dla uczestnikdw byty takie wystepy zespotéw regionalnych. Kolejng
odstong realizowanego projektu byfa organizacja spotkan twoércéw ludowych zaréwno na
terenie LGD Gorce-Pieniny” i LGD ,Podbabiogdrze”. Spotkania twércow ludowych z terenu
Podbabiogdrza odbyty w 7 gminach tj. Budzdéw, Bystra-Sidzina, Stryszawa, Jordandw, Makow
Podhalanski, Zembrzyce, Zawoja w czerwcu br. Spotkanie twdorcéw ludowych miaty na celu
przekazanie nabytych umiejetnosci, wymiane informacji, doswiadczern z zakresu
kultywowania tradycji lokalnych z zakresu kreowania, promocji i marketingu produktu
lokalnego na terenie dziatania LGD” Podbabiogdrze”. Spotkania byty kolejnym zadaniem
realizowanego projektu wspdtpracy i kontynuacjg wymiany doswiadczen zdobytych podczas
wyjazdowych spotkan organizowanych w 2011 r. ,Kiermasze Twodrczosci Ludowe]j”. Podczas
spotkan poruszano zagadnienia promocji i marketingu produktu lokalnego, zas tworcy
ludowi, majgcy bogaty dorobek i doswiadczenie w danej dziedzinie rekodzieta ludowego
prezentowali swoje wyroby, wymieniali sie wzajemnie doswiadczeniami i nabytymi
umiejetnosciami. Uczestnicy spotkan mogli podziwia¢é swojg wzajemng twodrczoscé.
Zwienczeniem projektu byto opracowanie i wydanie katalogu ,Podbabiogdrscy i Pieninsko-
Gorczanscy Tworcy Ludowi bogactwem Lokalnych Grup Dziatania”, w ktdrym przedstawiony
zostat wptyw dziedzictwa kulturowego obszaréw LGD na twoérczosé ludowsg, przedstawione
zostaty wazne miejsca z racji dziedzictwa kulturowego kazdej z LGD, ktdre majg istotny
wptyw na dziedzictwo kulturowe oraz wptyw, jaki wywart wyjazd tworcow na rozwdj
twodrczosci ludowej obydwu regionéw.

OSIAGNIETE EFEKTY

Wskazniki produktu:

1. organizacja 1 wyjazdu aktywizujgcego srodowisko tworcow lokalnych na teren
obszaru dziatania LGD ,Gorce-Pieniny” w celu nawigzania i wypracowania metod
wspotpracy pt. ,Kiermasz Twoérczosci Ludowej”.

N



organizacja 1 wyjazdu aktywizujgcego srodowisko tworcow lokalnych na teren
obszaru dziatania LGD ,Podbabiogdrze” w celu nawigzania i wypracowania metod
wspotpracy pt. ,Kiermasz Twoérczosci Ludowej”.

organizacja i przeprowadzenie spotkan dotyczacych wspierania lokalnych tradycji
i rekodzieta ludowego na terenie dziatania Partnerow podczas ,Kiermaszow
Tworczosci Ludowej” — po 1 spotkaniu kazdy Partner projektu.

organizacja spotkan dla twércow ludowych w celu wymiany informacji, doswiadczen
z zakresu kultywowania tradycji lokalnych, oraz z zakresu kreowania, promocji i
marketingu produktu lokalnego na terenie dziatania kazdego z Partneréw — po 1
spotkaniu kazdy Partner projektu.

opracowanie i wydanie katalogu ,Podbabiogérscy i Pieninsko-Gorczanscy tworcy
ludowi bogactwem Lokalnych Grup Dziatania”. Katalog bedzie promocjg projektu
wspotpracy w naktadzie po 1000 sztuk na Partnera Projektu,

promocja projektu w prasie — 2 artykuty, po 1 artykule kazdy Partner projektu.

Wskazniki rezultatu tj.:

1.
2.

nawigzanie wiezi i kontaktéw pomiedzy dwoma LGD,

dystrybucja 2000 szt. katalogu wsréd mieszkancow, turystéw, osrodkéw kultury,
punktow informacji turystycznych - promocja regionu,

udziat 50 oséb w warsztatach,
udziat 1000 osdéb w imprezach na terenie LGD.
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Turystyka

Lider projektu

Partnerzy

Okres realizacji

Budzet

Sport i zdrowie

Tradycja

Produkty lokalne
Ekologia

Stowarzyszenie LGD ,,Podbabiogérze”
Partner zagraniczny: Leader Granslandet

Budzdw, Bystra — Sidzina, Jordanoéw, Stryszawa, Makéw
Podhalanski, Zawoja, Zembrzyce, hrabstwo S6dermanland (Gmina
Vingdker, Gmina Katrineholm bez centrum miasta Katrineholm)
hrabstwo Ostergotland (cze$¢ Gminy Motala, cze$¢ Gminy
Norrkoping, Gmina Finspang bez centrum miasta Finspang) i
hrabstwo Orebro (cze$¢ Gminy Hallsberg, cze$¢ Gminy Orebro)

od 11.07.2011r. do 30.04.2013 r.

242 936,61 zt




TYTUL | AKRONIM PROJEKTU WSPOLPRACY

Polsko i Szwedzki Szlak Lokalnego Produktu
PASTLP

CEL GROWNY

Celem projektu wspodtpracy jest ochrona i wykorzystanie zasobdéw przyrodniczych,
kulturowych i turystycznych w regionie Podbabiogdrza i czesci hrabstw Sédermanland,
Ostergétland i Orebro oraz rozwdj réznorodnych form turystyki aktywne;.

CELE SZCZEGOtOWE

Celem operacji jest nawigzanie wiezi i kontaktéw pomiedzy spotecznosciami lokalnymi LGD
ze szczegdlnym uwzglednieniem tworcow lokalnych regionu podbabiogdrskiego i czesci
hrabstw Sédermanland, Ostergétland i Orebro oraz popularyzacja i wzajemna promocja
kultury ludowej, dorobku artystycznego, sztuki regionalnej i edukacji obydwu obszarow
poprzez udziat w wydarzeniach promocyjnych w regionie podbabiogdrskim i w regionie
dziatania Leader Granslandet. Celem operacji jest rowniez organizacja i przeprowadzenie
przedsiewzie¢ promujacych tradycje lokalne oraz promocja i rozwdj réznorodnych form
turystyki aktywnej poprzez opracowanie pakietéw turystycznych.

GRUPY DOCELOWE
e Tworcy Ludowi
e Organizacje pozarzadowe, w tym LGD
e Sektor prywatny (przedsiebiorcy)
e Lokalni liderzy
e Rodziny rolnicze

e Kobiety
e Mezczyini
e Mitodziez

GLOWNE ZADANIA W PROJEKCIE
1. Oznakowanie Polsko i Szwedzkiego Szlaku Lokalnego Produktu — 35 tabliczek

2. Opracowanie tablic informacyjnych o Polsko i Szwedzkim Szlaku Lokalnego Produktu —
8 sztuk

3. Organizacja wyjazdu na teren Katrineholm, region Sédermanland, Ostergétland i
Orebro, Szwecja.

4. Organizacja wyjazdu na teren obszaru dziatania LGD "Podbabiogdrze, region
Podbabiogdrski, Polska.

5. Woydanie publikacji na temat obiektéw dotyczacych Polskiego i Szwedzkiego Szlaku
Lokalnego Produktu w 3 jezykach (polski, szwedzki, angielski) po 1000 sztuk kazdy z
partnerow projektu.

6. Wydanie mapy o Polskim i Szwedzkim Szlaku Lokalnego Produktu po 1000 sztuk kazdy z
partnerow projektow.

7. Opracowanie pakietéw turystycznych (programoéw pobytu) dla turystow odwiedzajgcych
region Podbabiogdrza i czesci hrabstw Sédermanland, Ostergétland i Orebro.



OPIS PROJEKTU

W ramach | etapu projektu wspoétpracy, ktéry trwat od 5 lipca 2011 do 16 kwietnia 2012
nastgpita organizacja wyjazdu zwigzanego z realizacjg projektu wspotpracy "Polski i Szwedzki
Szlak Produktu Lokalnego" na teren Katrineholm, region Sodermanland, Szwecja.
Stowarzyszenie LGD , Podbabiogdrze” zorganizowato wyjazd zwigzany z realizacjg projektu
wspotpracy ,Polski i Szwedzki Szlak Produktu Lokalnego” na teren Katrineholm. Podczas
wyjazdu uczestnicy obydwdch LGD wytyczali Szlak Produktu Lokalnego na terenie Leader
Granslandet oraz uczestniczyli w spotkaniu dotyczacym dalszej realizacji projektu.

W ramach Il etapu projektu wspétpracy, ktéry trwat od 17 kwietnia 2012 do 29 kwietnia
2013 nastgpita organizacja wyjazdu na teren obszaru dziatania LGD "Podbabiogérze, region
Podbabiogérski, Polska Leader Granslandet zorganizowato wyjazd zwigzany z realizacja
projektu wspotpracy ,Polski i Szwedzki Szlak Produktu Lokalnego” na teren regionu
Podbabiogdérskiego. Podczas wyjazdu uczestnicy obydwdch LGD wytyczali Szlak Produktu
Lokalnego na terenie obszaru dziatania LGD "Podbabiogdrze” oraz uczestniczyli w spotkaniu
dotyczacym dalszej realizacji projektu. Wydano katalog pn. ,Polski i Szwedzki Szlaku
Lokalnego Produktu” w 3 jezykach (polski, szwedzki, angielski) w ilosci 1000 egz. Wydano
mape o Polskim i Szwedzkim Szlaku Lokalnego Produktu w ilosci 1000 egz. Wykonano
i zamontowano 8 tablic wiszacych dotyczgcych Polsko-Szwedzkiego Szlaku Lokalnego
Produktu” w kazdej gminie obszaru dziatania LGD , Podbabiogdérze” w miejscach najbardziej
uczeszczanych turystycznie oraz w siedzibie biura LGD ,Podbabiogérze”. Wykonano
i zamontowano 35 tabliczek informacyjnych na obiektach wchodzacych do ,Polsko-
Szwedzkiego Szlaku Lokalnego Produktu”. Opracowano pakiety turystyczne.

OSIAGNIETE EFEKTY

Osiggniete efekty:

e (Oznakowane 35 obiektdw na obszarze dziatania kazdego LGD obrazujgcych wartosci
przyrodnicze i kulturowe regionu oraz dorobek jego mieszkarcéw, Instalacja 8 zestawow
tablic informacyjnych przez obu partneréw projektu na obszarach dziatania LGD
“Podbabiogdrze” oraz Leader Grdnslandet, zawierajgcych mapy obszary LGD
,Podbabiogoérze” oraz obszaru Leader Granslandet wraz z naniesionymi punktami szlaku
produktu lokalnego,

e \Woydanie publikacji w naktadzie 1000 egz. przez kazdego z partnerow projektu na temat
obiektéw dotyczgcych Polskiego i Szwedzkiego Szlaku Lokalnego Produktu w 3 jezykach,

e \Woydanie mapy o Polskim i Szwedzkim Szlaku Lokalnego Produktu w naktadzie 1000 egz.
przez kazdego z Partnerdw,

e Opracowanie pakietéw turystycznych (programoéw pobytu) dla turystéw odwiedzajgcych
region Podbabiogdrza i czesci hrabstw Sédermanland, Ostergétland i Orebro






Produkty Tradyeia

lokalne

Turystyka
Sport i zdrowie
Ekologia

Lider projektu Stowarzyszenie LGD ,,Podbabiogérze”

Pogorzanskie Stowarzyszenie Rozwoju

Pa rtnerzy Partnerzy zagraniczni: MAS Babia Hora

Budzdw, Bystra — Sidzina, Jordanow, Stryszawa, Makow
Podhalanski, Zawoja, Zembrzyce, Tuchéw, Rzepiennik
Strzyzewski, Ryglice, Gromnik i Szerzyn, Oravska Polhora, Sihelné,
Rabca, Rabcice, Zubrohlava, Bobrov, Klin, Vavrecka, Oravska
Jasenica, Oravské Veselé a mesto Namestovo.

(0] (=3 (| [P£19[ ¥ 17.06.2013 r. -29.09.2014 r.

184 553,09 zt




TYTUL | AKRONIM PROJEKTU WSPOLPRACY

Polski i Stowacki Festiwal Smaku
PASFOT

CEL GROWNY

Zachowanie dziedzictwa kulturowego poprzez wypromowanie potraw regionalnych z
obszaru dziatania LGD biorgcych udziat w projekcie, wypromowanie obszaru LGD biorgcych
udziat w projekcie, w tym obiektéw przyrodniczych i kulturowych majacych wptyw na sztuke
kulinarng, prezentacje dziedzictwa kulturowego oraz aktywizacje spotecznosci lokalnej.

CELE SZCZEGOLOWE

1. Kultywowanie tradycji kuchni regionalnej oraz aktywizacja mieszkarnicéw w kierunku
zachowania i wykorzystania dziedzictwa kulinarnego poprzez prezentacje potraw
regionalnych z obszaru dziatania LGD biorgcych udziat w projekcie podczas festiwaléw

2. Zapoznanie uczestnikdéw Projektu z charakterystycznymi potrawami regionalnymi
Partneréw projektu w trakcie wizyt poprzez organizacje warsztatow kulinarnych na
terenie dziatania kazdej LGD

3. Informowanie o produktach regionalnych oraz zwiekszenie atrakcyjnosci turystycznej
obszaru kazdego partnera projektu poprzez wydanie publikacji zawierajgcej przepisy
kucharskie kazdego partnera projektu, opis tradycji kulinarnych oraz opis miejsc
kulturowych i przyrodniczych kazdej z LGD majgcych wptyw na sztuke kulinarng

4. Wozrost wiedzy uczestnikdw projektu w zakresie charakterystycznych elementéow
regionéw Partneréw projektu, w tym: kultura, przyroda, zwyczaje w trakcie wizyt.

GRUPY DOCELOWE

e (Osoby starsze

e Organizacje pozarzgdowe w tym LGD,
e Lokalni liderzy

e Kobiety

e Mezczyzni

e Miodziez

e Sektor prywatny (przedsiebiorcy)
o KGW

e Turysci

e Rodziny rolnicze
e Lokalni mieszkancy

GLOWNE ZADANIA W PROJEKCIE

Opracowano i wydano publikacje pn. ,Smaki Polski i Stowacji” w 3 jezykach (polski, stowacki,
angielski) w ilosci 1000 egz.

Zorganizowano trzy Festiwale Smaku na obszarach Partnerskich LGD: Festiwal Smaku na
obszarze Pogorzanskiego Stowarzyszenia Rozwoju 14.06.2014 r., Festiwal Smaku na obszarze
MAS Babia Hora 06.07.2014 r. oraz Festiwal Smaku na obszarze LGD Podbabiogorze
24.08.2014 r. Przeprowadzono trzy warsztaty kulinarne dotyczace nauki gotowania potraw



regionalnych charakterystycznych dla danego obszaru LGD, po 1 warsztacie kulinarnym na
obszarze partnera projektu. Wydrukowano trzy artykuty dotyczace realizacji projektu
wspotpracy, po 1 jednym na obszarze dziatania partnera projektu wspdtpracy.

OPIS PROJEKTU

LGD uczestniczgce w ramach projektu wspotpracy zrealizowaty nastepujgce zadania:

1. Wydanie publikacji na temat potraw regionalnych kazdego partnera projektu, opis
tradycji kulinarnych oraz opis miejsc kulturowych i przyrodniczych kazdej z LGD
majgcych wptyw na sztuke kulinarng w 3 jezykach (polski, stowacki, angielski) w
naktadzie 3000 szt. (1000 sztuk dla Pogdrzanskiego Stowarzyszenia Rozwoju oraz 1000
szt. dla LGD Podbabiogdrze, 1000 sztuk MAS Babia Hora).

2. Zorganizowano wyjazdéw na teren obszaru dziatania LGD "Podbabiogérze”,
,Pogorzanskie Stowarzyszenie Rozwoju” i MAS ,Babia Hora” i zorganizowano Festiwali
Smaku na terenie dziatania ,LGD Podbabiogdrze”, ,Pogdrzanskie Stowarzyszenie
Rozwoju” i MAS ,Babia Hora”.

Festiwale zostaty przeprowadzone jako imprezy towarzyszgce podczas duzych imprez
kulturalnych w trakcie ktérych nastgpita promocja publikacji. Miaty na celu nie tylko
nawigzanie wspotpracy pomiedzy organizacjami pozarzagdowymi, ale réwniez wzajemne
przekazywanie umiejetnosci dotyczacych sztuki kulinarnej. Podczas festiwali kulinarnych
zostaty zorganizowane stoiska promujace lokalne dziedzictwo kulinarne kazdego regionu
z LGDOw biorgcych udziat w projekcie. Podczas wyjazdu zostaty przeprowadzone takze
warsztaty kulinarne.

Festiwale miaty charakter kultywowania dziedzictwa kulturowego jakim niewatpliwie jest
kuchnia regionalna. W ramach festiwali zaprezentowano potrawy pochodzace z obszaréw
dziatania partneréw projektu wspotpracy. Poszczegdlni reprezentacji LGD przygotowali
charakterystyczne potrawy regionalne, ktdére byty prezentowane podczas festiwali.
Uczestnicy festiwali (mieszkancy, turysci, mitosnicy kuchni i potraw regionalnych) mieli
mozliwos¢ poznania tradycyjnych przepiséw, degustacji potraw oraz porozmawiania z
osobami — kucharkami — ktére jeszcze pamietajg tradycyjne formy kulinarne i przepisy.
Prezentacja potraw z trzech obszaréw na jednym wydarzeniu pozwolita osiggnaé szeroki
efekt promocyjny, informacyjny, ktoéry wptynat na zachowanie dziedzictwa kulturowego.
Zorganizowane festiwale na terenie partneréw z udziatem wszystkich trzech reprezentacji
LGD, pozwolity uczestnikom imprez na poréwnanie potraw i przepiséw. Przedstawity réznice
i podobienstwa w sktadzie i technice przygotowania potraw.

OSIAGNIETE EFEKTY

Wskazniki produktu realizowanej operacji:

1. Organizacja trzech Festiwalébw Smakéw na terenie obszaru dziatania LGD
"Podbabiogdrze, Pogdrzanskie Stowarzyszenie Rozwoju i MAS Babia Hora.

2. Przeprowadzenie 3 warsztatow kulinarnych na terenie obszaru dziatania LGD
"Podbabiogdrze, Pogdrzanskie Stowarzyszenie Rozwoju i MAS Babia Hora, sposdb
pomiaru.

3. Opracowanie i wydanie publikacji "Smaki Polski i Stowacji" w naktadzie 3 tysiecy
egzemplarzy, po 1000 sztuk na kazdego Partnera projektu.

4. Promocja projektu w prasie - 3 artykuty, po 1 artykule na kazdego partnera projektu.



Wskazniki rezultatu operacji:

e liczba osdb, ktére podniosty swoje umiejetnosci poprzez uczestnictwo w warsztatach
kulinarnych - 135 oséb.

e liczba 0sdéb biorgcych udziat w imprezach na terenach LGD - 1500 oséb.

o liczba osdb, ktéra uzyskata wiedze o regionach partnerskich LGD i tradycjach kulinarnych
tych regionéw - 3000 oséb (dystrybucja 3000 szt. publikacji o regionach partnerskich
LGD i tradycjach kulinarnych tych regionow).
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Turystyka
Sport i zdrowie

Lider projektu

Partnerzy

Okres realizacji

Budzet

Ekologia

Produkty lokalne
Tradycja

Nadwislanska Grupa Dziatania ,,E.0.CENOMA”

Lokalna Grupa Dziatania Stowarzyszenie Wspodlnota Krélewskiej
Puszczy

Nadwislanska Grupa Dziatania ,,E.0.CENOMA” Gminy: Bochnia,
Drwinia, Kazimierza Wielka, Rzezawa, Koszyce, Szczurowa, Nowe
Brzesko,

LGD Stowarzyszenie Wspolnota Krélewskiej Puszczy: Gminy:
Niepotomice, Ktaj.

IV 2012 -1X 2013

Nadwislanska Grupa Dziatania ,,E.0.CENOMA”

83 986,12 zt

LGD Stowarzyszenie Wspolnota Krélewskiej Puszczy
56 765,00 zt

RAZEM: 140 751,12 zt
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Konkurs Ekologiczny EKO-LAS
KEEL

CEL GROWNY

Celem ogdélnym projektu jest krzewienie i propagowanie swiadomych postaw ekologicznych
wsrod miodziezy z obszaréw partnerskich LGD, integracja mtodziezy z terendéw partnerskich
LGD oraz promocja poprawnych zachowan spotecznych stuzgcych ochronie lokalnego
srodowiska naturalnego poprzez nauke i wytworzenie poczucia odpowiedzialnosci za
otaczajgcg przyrode.

CELE SZCZEGOLOWE

Organizacja i przeprowadzenie konkursu o charakterze proekologicznym, organizacja obozu
szkoleniowo-edukacyjnego o charakterze ekologicznym oraz wydanie fotopamietnika.

GRUPY DOCELOWE
Lokalni mieszkaricy, mtodziez.

GLOWNE ZADANIA W PROJEKCIE

e Promocja konkursu wsrdd szkét z terendw partnerskich LGD

e Rekrutacja i ogtoszenie konkursu ekologicznego , EKO-LAS”

e (QOcena prac konkursowych wraz z rozstrzygnieciem konkursu

e Wyjazd laureatéw konkursu na obdz edukacyjno-szkoleniowy o tematyce ekologicznej
e Techniczne opracowanie i wydanie fotopamietnika.

OPIS PROJEKTU

Celem ogdlnym projektu byto krzewienie i propagowanie swiadomych postaw ekologicznych
wsrod mtodziezy z obszarow partnerskich LGD, integracja mtodziezy z terendw partnerskich
LGD oraz promocja poprawnych zachowan spotecznych stuzacych ochronie lokalnego
srodowiska naturalnego poprzez nauke i wytworzenie poczucia odpowiedzialnosci za
otaczajgca przyrode.

Realizacja projektu postuzyta na opracowanie ciekawych i skutecznych pomystéow stuzgcych
ochronie lokalnego srodowiska naturalnego, utrwaleniu i zastosowaniu w praktyce
prawidtowych i pozytywnych zachowan pro-ekologicznych ws$réd mtodziezy z terendw
partnerskich LGD.

Konkurs ekologiczny EKO-LAS”, ktérego celem byto zachecenie mtodziezy do kreatywnego
tworzenia pomystdw na postawy pro-ekologiczne, ogtoszony zostat w szkotach w pierwszych
dniach roku szkolnego 2012/2013. W wyniku procedury rekrutacyjnej do udziatu w konkursie
zakwalifikowaty sie 22 szkoty z terendw partnerskich LGD. tacznie w ramach konkursu
naptyneto 199 prac, z czego z terenu Nadwislaniskiej Grupy Dziatania ,E.0.CENOMA” 74 i z
obszaru Lokalnej Grupy Dziatania Stowarzyszenia Wspdlnota Krélewskiej Puszczy 121.
Cztonkowie powotanej w celu oceny prac Komisji Konkursowej wytonili 42 laureatow, posréd
ktorych przyznali trzy pierwsze miejsca oraz 39 wyrdznien. Ta grupa dzieci zakwalifikowata
sie rowniez do wyjazdu na obdz edukacyjno-szkoleniowy o tematyce ekologicznej do



Mielnika. Rozstrzygniecie konkursu odbyto sie na Zamku Krdélewskim w Niepotomicach,
podczas ktérego uczniom znajdujgcym sie na podium wreczono nagrody rzeczowe,
natomiast wszyscy wytonieni przez komisje laureaci otrzymali VOUCHER, czyli czek podrdzny
na pieciodniowy wyjazd o tematyce ekologicznej do Mielnika — Puszcza Biatowieska.

Obdz odbyt sie w dniach od 3 — 7 czerwca 2013 roku.

Podczas tych 5 dni laureaci konkursu w sposdb ciekawy i czynny pogtebili swojg widze
w temacie przyrody i jej ochrony, stajac sie postaricami dobrych praktyk zwigzanych
z ekologia.

Wydanie fotopamietnika prezentujgcego przebieg realizacji projektu, prac konkursowych
oraz relacji z obozu postuzyt promocji postaw pro-ekologicznych wsréd dzieci i mtodziezy.

OSIAGNIETE EFEKTY

Wskazniki produktu:

- Liczba zaangazowanych szkét do realizacji projektu (22 szkoty),

- Liczba ztozonych prac konkursowych (199),

- Liczba uczestnikdw obozu szkoleniowo-edukacyjnego (42 uczestnikow),

- Liczba wydanych egzemplarzy fotopamietnika promujgcego realizacje projektu (600 sztuk).

Wskazniki rezultatu:

- wzrost i pobudzenie Swiadomosci ekologicznej i znaczenia koniecznosci ochrony srodowiska
naturalnego wsréd mieszkarncow partnerskich LGD, w tym ludzi mtodych.



Uroczyste rozstrzygniecie konkursu na Zamku Krélewskim w Niepotomicach

Praca ztozona w ramach , Konkursu ekologicznego EKO-LAS” — | Miejsce
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Laureaci konkursu na obozie edukacyjno-
szkoleniowym o tematyce ekologicznej
w Mielniku — Puszczy Biatowieskiej

Zajecia w Topolinie —dzieci poznawaty
roslinnos$¢ doliny rzeki Bug i obserwowaty
przyrode
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Turystyka Sport i zdrowie

Lider projektu

Partnerzy

Okres realizacji

Budzet

Produkty lokalne
Ekologia
Tradycja

Lokalna Grupa Dziatania Stowarzyszenie Wspodlnota Krélewskiej
Puszczy

Zielony Pierscien Tarnowa
Stowarzyszenie , Kwartet na Przedgorzu”
Nadwislaniska Grupa Dziatania ,,E.0.CENOMA”

LGD Stowarzyszenie Wspolnota Krélewskiej Puszczy

Gminy: Niepotomice, Ktaj

Nadwislanska Grupa Dziatania ,,E.0.CENOMA”

Gminy: Szczurowa, Rzezawa, Nowe Brzesko, Bochnia, Kazimierza
Wielka, Koszyce, Drwinia

Stowarzyszenie , Kwartet na Przedgorzu”

Gminy: Borzecin, Radtéw, Brzesko, Debno

Zielony Pierscien Tarnowa

Gminy: Lisia Gora, Skrzyszéw, Wietrzychowice i Zabno

X 2011 -111 2013

Lokalna Grupa Dziatania Stowarzyszenie Wspodlnota Krélewskiej
Puszczy : 21 306, 83 zt

Nadwislanska Grupa Dziatania ,,E.0.CENOMA”: 21 067, 76 zt
Stowarzyszenie , Kwartet na Przedgorzu”: 25 576, 95 zt

Zielony Pierscien Tarnowa: 10 646, 77 zt
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Bursztynowy Szlak Rowerowy
BSR

CEL GROWNY

Rozwdj i promocja produktéw turystyki aktywnej w oparciu o wykorzystanie lokalnych
zasobow dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego poprzez wytyczenie i oznakowanie szlaku
rowerowego.

CELE SZCZEGOLOWE

1. Poprawa infrastruktury turystycznej poprzez wytyczenie i oznakowanie szlaku
rowerowego w trakcie trwania projektu;

2. Poprawa bazy wypoczynkowej poprzez budowe miejsc wypoczynku oraz

3. Promocja szlaku rowerowego poprzez wydanie folderu/mapki.

GRUPY DOCELOWE
Lokalni mieszkancy, turysci, kobiety, mezczyzni, mtodziez.

GLOWNE ZADANIA W PROJEKCIE

e Przygotowanie projektdw organizacji ruchu drogowego (projekt oznakowania szlaku
w granicach poszczegélnych partneréw)

e Oznakowanie szlaku tabliczkami,

e Oznakowanie szlaku farbg,

e Wykonanie i montaz drogowskazoéw,

e Wykonanie i montaz tablic informacyjnych.

e Montaz miejsc wypoczynkowych.

OPIS PROJEKTU

Realizacja zatozonych w projekcie celéw umozliwita kompleksowe wykorzystanie lokalnych
zasobow kulturowych, przyrodniczych i turystycznych w oparciu o zastosowanie nowego
produktu turystycznego, jakim jest wytyczenie i oznakowanie szlaku rowerowego, ktory jest
czescig historycznego Bursztynowego Szlaku.

Innowacyjnosé projektu polega na potgczeniu turystyki z rekreacjg. Turysci korzystajacy ze
szlaku mogg uprawiajgc sport poznaé lokalne walory przyrodnicze, kulturowe i historyczne.
Pomimo, iz samo potaczenie turystyki z rekreacjq jest rozwigzaniem znanym zaréwno w
Polsce jak i na sSwiecie nigdy nie byto wykorzystywane na terenie, na ktérym bedzie
przebiegat planowany szlak rowerowy. Ponadto "Bursztynowy Szlak Rowerowy" jest
fragmentem miedzynarodowego szlaku rowerowego biegngcego z Budapesztu przez Wegry,
Stowacje i Polske, az do Gdanska. Przebieg szlaku oraz jego nazwa nawigzujg do starozytnego
bursztynowego szlaku faczacego Rzym z wybrzezem Battyku. Szlak powstat w ramach tzw.
zielonych szlakéw Greenways. Jest to nowatorskie podejscie do rozwoju rekreacji i turystyki
na terenie partneréw projektu i jako takie nalezy je uzna¢ za innowacyjne. Powstanie szlaku
przyczyni sie do rozwoju turystki. Stworzone zostaty warunki do powstawania gospodarstw



agroturystycznych. Stworzony zostat nowy rodzaj ustug niewystepujgcy dotad na terenie, na
ktorym powstanie szlak rowerowy.

OSIAGNIETE EFEKTY

Wskazniki produktu: wytyczenie i oznakowanie szlaku rowerowego o dfugosci 71,2 km,
budowa 3 miejsc wypoczynkowych, przygotowanie i wydrukowanie folderu/mapki
promujgcej wytyczony szlak rowerowy wraz z opisem lokalnych atrakcji w liczbie 6000 sztuk.

Wskazniki rezultatu: wzrost sSwiadomosci mieszkaricéw nt. wytyczonego szlaku rowerowego
— rejestr wystanych mapek do oséb zainteresowanych aktywna turystyka.

Tablica informacyjna z mapg Bursztynowego Szlaku Rowerowego zamontowana z miejscowosci
Mikluszowice (Nadwislariska Grupa Dziatania ,,E.0.CENOMA")



Informator turystyczny w formie mapy
obrazujgcy przebieg szlaku opracowany
i wydrukowany w ramach projektu

Miejsce wypoczynkowe i jego
elementy zamontowane na
trasie przebiegu BSR w
miejscowosci Bratucice

Tablica informacyjna i oznakowanie
BSR w miejscowosci Dotega
(Nadwislanska Grupa Dziatania
,E.O.CENOMA”).
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Produkty lokalne
Ekologia

Nadwislaniska Grupa Dziatania ,,E.0.CENOMA”

Stowarzyszenie Rozwoju Spisza i Okolicy

Nadwislanska Grupa Dziatania ,,E.0.CENOMA” : Bochnia, Drwinia,
Kazimierza Wielka, Rzezawa, Koszyce, Szczurowa, Nowe Brzesko,
Stowarzyszenie Rozwoju Spisza i Okolicy: Nowy Targ, Bukowina
Tatrzanska, tapsze Nizne

IX2010-1V 2011

Ze strony Nadwislanskiej Grupy Dziatania ,,E.0.CENOMA”
51 240, 88 zt
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Odkrywanie wartosci produktow lokalnych od Wisty po Spisz jako
zasobdow rozwoju dziedzictwa kulturowego
OwploWpSjzrdk

CEL GEOWNY

Promocja i wzrost atrakcyjnosci regiondw partnerskich w oparciu o lokalne produkty
turystyczne.

CELE SZCZEGOtOWE

e promowanie rozwoju przedsiebiorczosci i alternatywnych form zarabiania,

e integracja i wspofpraca wytwoércéw produktow lokalnych,

e kreowanie produktéw turystycznych opartych o lokalne zasoby i wzrost atrakcyjnosci
turystycznej obszaru Partnerskich LGD poprzez kreowanie i promocje lokalnych
produktéw oraz promocje partnerstwa jako sposobu podnoszenia wiedzy i aktywizacji
mieszkancow.

GRUPY DOCELOWE

Organizacje pozarzadowe, w tym LGD, sektor prywatny (przedsiebiorcy), lokalni mieszkarncy,
turysci, inni (rzemieslnicy, tworcy ludowi, Gminne Osrodki Kultury).

GLOWNE ZADANIA W PROJEKCIE

e Organizacja i promocja wydarzenia pn.: ,,Pomyst na produkt lokalny”

e Wykonanie tablic nasciennych ze szlakiem produktu lokalnego Partnerskich LGD

OPIS PROJEKTU

Realizacja projektu rozpoczeta sie od ogtoszenia konkursu na ,Pomyst na produkt lokalny”.
Stowarzyszenie rozpowszechnito informacje o konkursie poprzez ogtoszenia prasowe,
internetowe, druk i kolportaz plakatow i ulotek oraz przekaz stowny. W wyniku procedury
konkursowej do biura Stowarzyszenia wptyneto 56 zgtoszen z pomystami na produkty lokalne
w kategoriach: inne wytwory, produkty spozywcze, ustugi i przedsiewziecia kulturalno-
edukacyjne, ktére byty zgodne z regulaminem konkursu. Po zakonczeniu konkursu dokonano
oceny ztozonych formularzy, czym zajeta sie, powotana w tym celu, komisja konkursowa. W
jej sktad weszli specjalisci w swoich dziedzinach: muzycy, plastycy i regionalista - sedzia
konkurséow kulinarnych. Cztonkowie komisji zaznajomili sie z propozycjami produktéw
lokalnych zaproponowanych przez uczestnikéw konkursu z gmin cztonkowskich
Stowarzyszenia. Rozstrzygniecie konkursu nastgpito w trakcie dwudniowego wydarzenia
kulturalno-promocyjnego pn. ,,Dni produktu lokalnego” w Kazimierzy Wielkiej (na terenie
Nadwislanskiej Grupy Dziatania ,E.0.CENOMA”) oraz w Niedzicy (teren Stowarzyszenia
Rozwoju Spisza i Okolicy). Impreza zostata wypromowana poprzez zamieszczenie ogtoszen w
prasie i na portalach internetowych, druk plakatéw i ulotek promocyjnych. W trakcie trwania



»Dni produktu lokalnego” — imprezy otwartej dla publicznosci cztonkowie komisji przygladali
sie i degustowali zgtoszone produkty, ktére prezentowali uczestnicy konkursu. Produkty
wyrdznione przez cztonkdw komisji zostaty nagrodzone statuetkami i dyplomami. Na
zakoniczenie projektu wydano publikacje zawierajgcg zgtoszone pomysty na produkt oraz
mapy ze szlakiem produktéw lokalnych z terenu Nadwislanskiej Grupy Dziatania
»E.O.CENOMA”.

Projekt stworzyt nowe sposoby zaangazowania lokalnych spotecznosci poprzez nawigzanie
wspotpracy z lokalnymi twdércami, organizacje i uczestnictwo w konkursie na produkt lokalny
oraz dni produktu lokalnego. Efektem projektu jest utworzenie szlaku produktu lokalnego
oraz wyboér produktéw pod ich certyfikacje, Ponadto projekt przyczynit sie do animacji
spotecznosci lokalnych dla wspélnej jego realizacji. Wybiega to poza ramy definicji wymiany
doswiadczern zwfaszcza, ze podobny projekt nigdy nie byt realizowany na terenach
partnerskich LGD.

OSIAGNIETE EFEKTY

e Liczba zgtoszonych produktéw lokalnych

e Organizacja wydarzenia pn. "Dni Produktu Lokalnego”
e Woydanie publikacji ,,Produkt lokalny od Wisty po Spisz”
e Woykonanie tablic ,Szlaku Produktu Lokalnego”.

Publikacja pn.: ,Produkt lokalny od Wisty po Spisz” wydana w ramach
projektu wspotpracy



Tablica ,Szlak produktu lokalnego”
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Osoby zaangazowane w organizacje oraz uczestniczace w konkursie ,,Pomyst
na produkt lokalny” podczas ,,Dni produktu lokalnego” w Kazimierzy Wielkiej

Wreczenie statuetek laureatom konkursu ,,Pomyst na produkt lokalny”
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Jedno z KGW prezentujgce swoj
»Pomyst na produkt lokalny”
w kategorii ,,produkty spozywcze”

Produkt lokalny w kategorii ,inne
wytwory” - Rzezby solne, drewniane
i malarstwo

,Dni Produktu Lokalnego” w Kazimierzy Wielkiej — przeglad zespotéw
artystycznych zgtoszonych do konkursu ,,Pomyst na produkt lokalny”
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Sport i zdrowie
Produkty lokalne
Ekologia

Gosciniec 4 Zywiotéw

Nadwislanska Grupa Dziatania ,,E.0.CENOMA
Stowarzyszenie Przyjazna Dolina Raby

Gosciniec 4 Zywiotéw — Gminy: Kalwaria Zebrzydowska,
Lanckorona, Mucharz, Stryszéw,

Nadwislanska Grupa Dziatania ,,E.0.CENOMA” — Gminy: Bochnia,
Drwinia, Kazimierza Wielka, Rzezawa, Koszyce, Szczurowa, Nowe
Brzesko,

Stowarzyszenie Przyjazna Dolina Raby — Gminy: Raba Wyzna,
Rabka Zdroj, Spytkowice.

12013 -1V 2014

Gosciniec 4 Zywiotéw; 45 637,70

Nadwislanska Grupa Dziatania ,,E.0.CENOMA”: 58 271,63
Przyjazna Dolina Raby: 41 559,85

SUMA: 145 469,18
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Wioski tematyczne pomystem na innowacyjne produkty turystyki wiejskiej
WTPnIPTW

CEL GROWNY

Zachowanie i wykorzystanie zasobéw dziedzictwa kulturowo- przyrodniczego obszaréw
wspotpracujagcych w kierunku rozwoju i promocji lokalnej przedsiebiorczosci wiejskiej
wszystkich 3 obszaréw LGD.

CELE SZCZEGOLOWE

Wykreowanie i wypromowanie nowych produktdw turystycznych oraz zwiekszenie
aktywnosci mieszkarncow.

GRUPY DOCELOWE

Organizacje pozarzadowe w tym LGD, lokalni liderzy, rodziny rolnicze, lokalni mieszkancy,
nowo osiedleni mieszkancy, bezrobotni.

GtOWNE ZADANIA W PROJEKCIE
1. organizacja warsztatéw/szkolen dla przedstawicieli wiosek i oséb zaangazowanych:

. spotkan informacyjno-szkoleniowych

. dwudniowych warsztatéw w Lanckoronie

. warsztatéw na terenie poszczegdlnych wsi

. warsztatéw — uczenia sie w dziataniu

. jednodniowych warsztatow z udziatem leaderéow
. testowanie wypracowanej oferty

. opracowanie strategii rozwoju sieci wiosek

. opracowanie, druk i ttumaczenie katalogu

. film instrukcyjno-promocyjny

. organizacja konferencji podsumowujgcej projekt

N o o B WN

. opracowanie podstrony www.

OPIS PROJEKTU

Celem projektu byto stworzenie poczgtkdéw sieci 6 wiosek tematycznych (po dwie z terenu
kazdej Lokalnej Grupy Dziatania) i wypracowanie dla nich zalgzkéw oferty turystyczne;.
Oferta miata by¢ przyktadem nowego typu turystyki, zwigzanego z gospodarkg wiedzy
i doznan. Jej przygotowanie przyczynito sie do podniesienia atrakcyjnosci wiosek oraz
uzyskania dodatkowych przychodéw dla mieszkancéw. Projekt adresowany byt do wszystkich
chetnych mieszkancéw wybranych miejscowosci chcacych wzmocnié zycie spoteczne wsi
i pozyska¢ dodatkowe Zrédto dochodu. W jego ramach zostaty opracowane i wstepnie
sprawdzone produkty turystyczne wsi. Podstawg tych produktéow byty zasoby kulturowe,
historyczne, przyrodnicze i spoteczne wsi. W trakcie dziatan projektowych wstepnie
zinterpretowano przestrzen wsi, opracowano scenariusze zaje¢ i koncepcje wyposazenia
miejsc do ich prowadzenia.



W ramach projektu pod okiem ekspertéw przeprowadzone zostato testowanie
wypracowanych ofert w poszczegdélnych wioskach. Na postawie wspdlnie opracowanych
scenariuszy, przedstawiciele wiosek wraz z grupami dzieci z okolicznych szkét mogli
sprawdzi¢ teorie w praktyce. Zajecia odbity sie pozytywnym echem wsrdd dzieci oraz ich
wychowawcéw, co zachecito i zmotywowato lideréw wiosek do doskonalenia warsztatow.

W celu promocji ofert turystycznych, w ramach projektu opracowano ulotki. Po jednej ulotce
z kazdej miejscowosci znajduje sie we wspolnym katalogu promocyjnym. Ponadto informacje
na temat sieci wiosek widniejg na utworzonych podstronach internetowych, ktére mozna
znalez¢ odwiedzajac strony poszczegdlnych partneréw projektu. Dodatkowg formg promoc;ji
wykreowang w projekcie jest film instrukcyjno-promocyjny. Powstat on na bazie szeregu
przeprowadzonych warsztatow z mieszkaricami wiosek i stanowi swego rodzaju pomoc
dydaktyczng dla innych oséb, majacych pomyst na wykorzystanie zasobdw swoich
miejscowosci.

Waznym aspektem projektu jest potgczenie ofert wszystkich wiosek w postaci sieciowego
produktu turystycznego o nazwie , 0d Krakowiakéw do Gdrali” i ich wspdlna promocja. Dla
potaczonych ofert zostata opracowana strategia rozwoju na kolejne lata.

OSIAGNIETE EFEKTY

Rezultatem projektu jest:

1. wykreowanie i wypromowanie nowych produktéw turystycznych oraz zwiekszenie
aktywnosci mieszkancéw

utworzenie 6 wiosek tematycznych,

stworzenie 6 ofert turystycznych dla réznych odbiorcéw,

stworzenie 6 miejsc/ przystankdw prezentacji danej wioski tematycznej,
opracowanie 6 scenariuszy tworzenia produktu lokalnego,

utworzenie sieci wiosek biorgcych udziat w projekcie,

opracowanie wspodlnej strategii promoc;ji sieci 6 wiosek tematycznych,
utworzenie 3 podstron www,

OB O S

nagranie 1 filmu instrukcyjno-promocyjnego 20 min,
10. wydanie katalogu promocyjnego w ilosci 3000 szt.

W ramach realizacji projektu wspotpracy stworzonych zostanie 6 wiosek tematycznych oraz
podstaw ich funkcjonowania jako ofert turystycznych poprzez przygotowanie koncepcji
i wstepne wdrozenie produktéw turystycznych wykorzystujagcych zasoby spoteczne,
historyczne, kulturowe, rolnicze, przyrodnicze i turystyczne wsi w sposéb twoérczy
i nowatorski. Zadania realizowane podczas projektu to:

- wytonienie 6 wiosek z terenu 3 LGD

- 6 spotkan informacyjno-szkoleniowych

- 1 dwudniowe warsztaty szkoleniowe w Lanckoronie dla wszystkich uczestnikdw
- 6 warsztatow na terenie poszczegolnych wsi

- 6 trzydniowych warsztatéw uczenie sie w dziafaniu

- 6 spotkan , Testowanie wypracowanej oferty” (poprzez zorganizowanie otwartych
warsztatow , imprezy, wydarzenia zawartego juz w ofercie danej wioski tematycznej,
opracowanie scenariuszy tworzenia produktu lokalnego)



- 1 jednodniowe warsztaty z udziatem lideréw (jak rozwijac i zarzadza¢ danymi ofertami
turystycznymi, jak je sprzedawac)

- podpisanie porozumienia w sprawie utworzenia Sieci wiosek tematycznych

- opracowanie wspolnej strategii promocji naszej sieci wiosek tematycznych

- wydanie katalogu promujacego oferte sieci wiosek tematycznych (3000 tys. szt.)

- przygotowanie 20 min. filmu instrukcyjno-promocyjnego nt. naszych wiosek tematycznych
- przeszkolenie 2 0séb z zakresu filmowania

- utworzenie 3 podstron www w celu promocji sieci wiosek tematycznych

- konferencja promujgca projekt oraz promujaca oferte sieci wiosek tematycznych

Poprzez prace z wybranymi szescioma wsiami, w ktéorych prowadzone beda dziatania
animacyjno-szkoleniowe zostang opracowanie metodg aktywng i partycypacyjng produkty
turystyczne oparte na gospodarce wiedzy, twdrczosci i emocji. Zostanie wstepnie
zinterpretowana przestrzen wsi, opracowana koncepcja wyposazenia miejsc do prowadzenia
zaje¢ tak, zeby stato sie to podstawg do starania sie o dalsze $rodki finansowe. Liderzy
poszczegdlnych wiosek bedg wzajemnie uczyé sie od siebie, do czego szczegdlnie przyczynig
sie wzajemne wizyty szkoleniowe na terenie poszczegélnych LGD uczestniczacych
w projekcie.

Wspdlny projekt pozwoli tez na roztozenie kosztéw, gwarantujgc pozyskanie najlepszych
fachowcéw w tym zakresie, tym dr Wactawa Idziaka — najwiekszego specjalisty, autora
pierwszych wiosek tematycznych w Polsce. waznym celem bedzie potgczenie ofert
wszystkich wiosek w postaci sieciowego produktu turystycznego (sie¢ wiosek tematycznych)
i ich wspdlna promocja. Wspdlna promocja bedzie miata wiekszy efekt oddziatywania niz
oferty poszczegdlnych wiosek, szczegdlnie przyczyni sie do promocji wiosek z jednego
obszaru LGD na obszarze pozostatych LGD — partneréw projektow (warsztaty na terenie
poszczegdlnych wsi z udziatem osdb z innych wiosek/LGD biorgcych udziat w projekcie) .
Oferta z jednej wioski moze okazaé sie za mato atrakcyjna (ze wzgledu na skale), aby
spowodowac decyzje np. turysty z Krakowa do odwiedzenia danego miejsca — co innego, gdy
mozna zaplanowac pobyt w kilku miejscach.

Posumowaniem projektu bedzie wydanie katalogu skfadajgcego sie z oktadki i broszur
promocyjnych kazdej miejscowosci tematycznej. Utworzone zostang podstrony na stronach
internetowych poszczegdlnych LGD biorgcych udziat w projekcie — prezentujgcych projekt.
Dla kazdego LGD przygotowana zostanie strategia rozwoju wiosek tematycznych na lata
2014-2015.

W ramach upowszechniania projektu planuje sie realizacje filmu instrukcyjno- promocyjnego
dokumentujgcego proces tworzenia produktéw turystyki wiejskiej. Film bedzie czesciowo
realizowany w trakcie szkolen przez uczestnikdw oraz czesciowo przez profesjonalnego
operatora, ktéry opracuje zgromadzony materiat wg scenariusza przygotowanego wspdlnie
z ekspertem ds. rozwoju wsi. Czas trwania filmu — 20 minut.

Celem gtéwny projektu jest: Zachowanie i wykorzystanie zasobdw dziedzictwa kulturowo-
przyrodniczego obszarow wspoétpracujgcych w kierunku rozwoju lokalnej przedsiebiorczosci
wiejskiej wszystkich 3 obszaréw LGD.

Wskaznikiem celu gtéwnego jest— liczba nowych turystéw ktéra zostanie zbadana przy
pomocy ankiety i statystyki prowadzonej przez poszczegdlne wioski. Zatozono, iz liczba
nowych turystbw w utworzonych wioskach/ uczestniczagcych w projekcie; w ciggu roku
wyniesie 100 osdb.
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Celem szczegdétowym projektu jest: wykreowanie i wypromowanie nowych produktéw
turystycznych oraz zwiekszenie aktywnosci mieszkancéw

Wskaznikiem do celu szczegétowego jest: ilo$¢ produktow to 6 wiosek tematycznych,
stworzonych 6 ofert turystycznych dla rdéinych odbiorcéw, stworzonych 6 miejsc/
przystankow prezentacji danej wioski tematycznej, opracowanych 6 scenariuszy tworzenia
produktu lokalnego, sie¢ wiosek biorgcych udziat w projekcie, wspdlna strategia promociji
sieci 6 wiosek tematycznych, utworzone 3 podstrony www, nagrany 1 film instrukcyjno-
promocyjny 20 min, katalogu promocyjny w ilosci 3000 szt.

Wskaznikami zwiekszenia aktywnosci mieszkancéw bedzie liczba oséb, ktére ukonczyty
szkolenia z pozytywnym wynikiem i otrzymaty certyfikaty 90 oséb (wskaznik bedzie
zmierzony za pomoca list obecnosci).

Projekt jest projektem zwigzanym z wspdlnym wykreowaniem, a nastepnie marketingiem
produktéw turystycznych jakimi sg wioski tematyczne.

Oprdcz korzysci dla poszczegdlnych LGD ( aktywizacja mieszkancéw, zmiana wizerunku
miejsca, stworzenie oferty turystycznej, przygotowanie lokalnych lideréw) najwazniejszymi
korzy$ciami sg te ktdre sg wynikiem wspdlnych dziatan. Organizacja wspdlnych warsztatéw
przynosi takie korzysci jak chocby:

- wymiana doswiadczen (uczenie sie od siebie nawzajem),

- powstanie dodatkowej motywacji do nabycia wiedzy i do$wiadczenia np. poprzez element
rywalizacji, ktéry moze wykreowad prowadzacy warsztaty czy

- nawigzywanie przez uczestnikdw warsztatow kontaktéw dwustronnych i wielostronnych,
sprzyjajacych ich nowych, wspdélnym projektom.

- utworzenie sieci majgcej na celu wspdlng promocje 6 wiosek.

Promowanie sie pojedynczych wiosek, a wspdlna ich promocja to zupetnie inna jakos¢ oferty
dla turystow i osdb odwiedzajgcych, a tym samym wieksza sita oddziatywania wspdlnej
oferty niz ofert pojedynczych wiosek.

Lazy ,,Wioska dobrej pogody” — zajecia w ogrodku meteorologicznym
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Warsztaty dla przedstawicieli wiosek tematycznych prowadzone w bramach projektu

»Akademia Krakowiaka” — nauka przez zabaweg —
dzieci na zajgciach poznaja ulokowanie
poszczegblnych grup etnicznych na mapie polski

Zajecia dla dzieci w ,,Akademii Krakowiaka” — gra wprowadzajaca elementy wiedzy na
temat krakowiaka

Warsztaty w Winnicy — dzieci poznaja aspekty uprawy winorosli oraz wptyw pogody
na jej korzys$¢ — ,,Wioska dobrej pogody
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Turystyka

Lider projektu

Partnerzy

Okres realizacji

Budzet

Tradycja

Sport i zdrowie
Produkty lokalne
Ekologia

Nadwislanska Grupa Dziatania ,,E.0.CENOMA”

PARTNER ZAGRANICZNY:
Posazavi o.p.s.

Gminy wchodzgce w obszar dziatania partneréw projektu.

11 2013

5980, 00 zt
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Przygotowanie projektu wspétpracy:
»Miedzynarodowa wymiana doswiadczen szansg na rozwdj LGD”
MWDSNRLGD

CEL GROWNY

Celem ogdlnym projektu byto utworzenie koncepcji wykorzystania waloréw turystycznych
obszaru dziatania na podstawie wieloletniej i dobrze rozwinietej turystyce wodnej
praktykowanej na terenie LGD POSAZAVI.

Celem operacji byto przygotowanie projektu wspotpracy pod tytutem ,,Miedzynarodowa
wymiana doswiadczen szansg na rozwdj LGD”.

CELE SZCZEGOtOWE

Poprawa infrastruktury turystycznej prowadzgca do rozwoju oferty turystycznej obszaru oraz
promocja dobrych praktyk, rozwoju kultury i tradycji lokalnych celem wskazania kierunku
rozwoju

Celem szczegétowym operacji byto nawigzanie wiezi wspotpracy pomiedzy partnerami
projektu wspotpracy oraz zapoznanie sie z obszarem objetym dziatalnoscig lokalnej grupy
dziatania jak rowniez okreslenie zakresu projektu wspdtpracy. Realizacja operacji ma na celu
wypracowanie i oméwienie ptaszczyzny wspotpracy pomiedzy partnerami w trakcie wyjazdu
do Czech.

GRUPY DOCELOWE
Lokalni mieszkaricy.

GLOWNE ZADANIA W PROJEKCIE

Wypracowanie ptaszczyzny wspotpracy z zagranicznym partnerem poprzez organizacje
spotkan przedstawicieli z poszczegdlnych LGD.

OPIS PROJEKTU

Realizacja operacji, ktorej celem byto przygotowanie projektu wspdtpracy pod tytutem
»Miedzynarodowa wymiana doswiadczen szansg na rozwoéj LGD” poprzez nawigzanie wiezi
wspotpracy pomiedzy partnerami projektu wspétpracy, oraz zapoznanie sie z obszarem
objetym dziatalnos$cig lokalnej grupy dziatania, jak réwniez okreslenie zakresu projektu
wspotpracy, polega na organizacji spotkania przedstawicieli partneréw projektu na terenie
dziatalnosci LGD z Czech.

Poprzez organizacje spotkan, ktdre miaty miejsce w ciggu dwdch dni pobytu w siedzibie LGD
w Benesov, ustalony zostat kierunek wspdlnych dziatann i zatozen realizacji projektu,
wypracowany i oméwiony zakres oraz kompetencje poszczegdlnych partneréow.

Podczas miedzynarodowego spotkania w pierwszym dniu oméwiono zatozenia projektu, jak
rowniez przedstawiono rézne pomysty dotyczgce realizacji projektu wspotpracy. Kolejno LGD
POSAZAVI przedstawita swodj dotychczasowy dorobek kulturalny oraz pomysty na
wykorzystanie turystyki wodnej i sportowej, co zostato uwzglednione w projekcie
wspotpracy.



Trwatym efektem przygotowania projektu jest wyodrebniona jedna ptaszczyzna wspdtpracy,
tj.,: rozwdj i propagowanie turystyki sportowej w oparciu o dostepne walory przyrodnicze
oraz krzewienie i promocja kultury regionalnej danych obszaréw poprzez organizacje sptywu
kajakowego na obszarze Polskiej LGD oraz festynu majgcego na celu zestawienie i promocje
kultury Polskiej i Czeskiej.

Projekt nie zostat zrealizowany w okresie programowania PROW na lata 2007-2013. Jednak
w miare mozliwosci i dostepnych srodkéw finansowych na kolejne lata, zaréwno
Nadwislanska Grupa Dziatania ,E.O.CENOMA” jak i przedstawiciele POSAZAVI O.P.S., maja
zamiar podja¢ sie przedsiewziecia zaplanowanego podczas spotkan.







Produkty Tradycja

lokalne

Turystyka
Sport i zdrowie
Ekologia

Lider projektu Stowarzyszenie Lokalna Grupa Dziatania ,Wielicka Wie$”
Partnerzy Podhalariska Lokalna Grupa Dziatania

Gminy: Wieliczka, Poronin, Koscielisko, Biaty Dunajec, Szaflary,
Czary Dunajec

(0] (=3 (- [F£14[ 3.11.2010 - 31.10.2011

Budzet 47 168,49 zt
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Tradycje kucharskie od Wieliczki, az do Tatr
TKoWadT

CEL GROWNY

Celem operacji byto kultywowanie tradycji kucharskich poprzez udziat oraz organizacje
konkursu potraw regionalnych i wydawnictwo 250 sztuk ksigzki kucharskiej co przyczynito sie
do zachowania i waloryzacji dziedzictwa kulturowego.

CELE SZCZEGOtOWE

»Zachowanie dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego” poprzez aktywizacje mieszkancow,
pobudzenie aktywnosci i Swiadomosci grup docelowych oraz wdrozenie nowych inicjatyw na
obszarze wiejskich co przyczyni sie do poprawy jakosci zycia na obszarach wiejskich.

GRUPY DOCELOWE
Cztonkowie Organizacji pozarzgdowych w tym LGD, lokalni liderzy, osoby starsze, lokalni
mieszkancy, kobiety, mezczyzni, mtodziez.

GtOWNE ZADANIA W PROJEKCIE

Zadaniem LGD ,Wielicka Wies” byta organizacja wyjazdu uczestnikow konkursu potraw
regionalnych na Podhale w celu zaprezentowania rodzimych przepiséw kulinarnych na konkursie
potraw regionalnych, zebranie przepiséw kulinarnych z obszaru LGD ,Wielicka Wies$”, wydanie
250 sztuk publikacji zawierajgcej przepisy kulinarne z obszaru LGD ,Wielicka Wies”
i Podhalaniskiej LGD oraz zorganizowanie wydarzenia promocyjnego na ternie LGD ,Wielicka
Wies”, na ktorym odbedzie sie konkurs potraw regionalnych wraz z zakupem przedmiotéw
stanowigcych nagrody rzeczowe, ktéry bedzie podsumowaniem i zakoriczeniem projektu.

OPIS PROJEKTU

Kultywowanie tradycji kucharskich poprzez organizacje konkurséw potraw regionalnych na
Podhalu i w Wieliczce oraz wydanie 500 sztuk ksigzki kucharskiej pt. , Tradycje kucharskie od
Wieliczki, az do Tatr” z obszaru Pogdrza Wielickiego i Podhala. Projekt wspotpracy byt
skierowany na pobudzenie aktywnosci srodowisk lokalnych poprzez ozywienie i integracje
spotecznosci lokalnej angazujgc w/w grupy docelowe.

Operacja polegata na zorganizowaniu wyjazdu na Podhale w celu wziecia udziatu w konkursie
potraw regionalnych. W konkursie udziat wziety gospodynie z terenu Podhalanskiej Lokalnej
Grupy Dziatania oraz Kota Gospodyn Wiejskich z terenu Lokalnej Grupy Dziatania , Wielicka
Wies.

Nastepnie zorganizowano w Wieliczce podobng impreze wraz z konkursem potraw
regionalnych. Podczas, ktorej wykorzystano przepisy z przygotowywanej ksigzki kucharskie;.

Za zakonczenie projektu wydano ksigzke kucharska zawierajgcej tradycyjne przepisy
kucharskie z Podhala i Wieliczki. Wydrukowano 500 egzemplarzy publikacji po 250 szt. dla
kazdego LGD do rozdysponowania.

OSIAGNIETE EFEKTY

Wskaznikiem produktu byto wydanie publikacji na temat tradycji kulinarnych regionu
wielickiego i podhalaniskiego - 1 szt. Rezultatem projektu byta liczba oséb, ktére otrzymaty
publikacje — 500 osdb.


















