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ZAPRASZAMY

NA SPACER

Fundacja Lokalna Grupa Dziatania Partnerstwo dla Warmii

Zwigzek Stowarzyszen , Kraina Drwecy i Pasteki”

Lokalna Grupa Dziatania Wysoczyzna Elblgska

GMINY: Morag, Mitakowo, Ostréda, Gietrzwatd, tukta, Jonkowo,
Swiatki, Braniewo, Frombork, Pieniezno, Lelkowo, Wilczeta,
Ptoskinia, Milejewo, Mtynary, Tolkmicko

Pazdziernik 2013 r. — grudzien 2014 r.

292 698 zt
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Na Spacer Przez Atrakcyjne Ciekawe Ekscytujace Regiony
Na SPACER

CEL GROWNY

Promocja obszaru i wzrost zainteresowania atrakcjami turystycznymi na terenie trzech
partnerskich LGD tj. Fundacji Lokalna Grupa Dziatania Partnerstwo dla Warmii, Zwigzku
Stowarzyszen ,Kraina Drwecy i Pasteki” oraz Lokalna Grupa Dziatania Wysoczyzna Elblgska.

CELE SZCZEGOtOWE

Realizacja celu operacji projektu wspoétpracy bedzie miata wptyw na realizacje wizji i celéw
okreslonych w LSR lokalnych grup dziatania:

1. Fundacja Lokalna Grupa Dziatania Partnerstwo dla Warmii — Cel ogdlny lll. Zachowanie
dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego wsi, Cel szczegétowy Ill.1. Promocja waloréw
kulturowych, przyrodniczych, krajoznawczych i turystycznych obszaru. Natomiast
w dalszej perspektywie czasu wptynie na realizacje celu ogdlnego: |. Poprawa jakosci
zycia oraz lll. Réznicowanie dziatalnosci nierolniczej, tworzenie pozarolniczych miejsc
pracy.

2. Lokalna Grupa Dziatania — Wysoczyzna Elblgska — Cel ogdlny I. Rozwdj turystyki bazujgcej
na walorach przyrodniczych i kulturowych obszaru LGD — Wysoczyzna Elblgska, Cel
szczegotowy - Aktywna promocja waloréw turystyczno-kulturowych regionu.

3. Zwigzek Stowarzyszen , Kraina Drwecy i Pasteki” — Cel ogdlny 2. Poprawa jakosci zycia na
obszarach wiejskich, Cel szczegétowy 2.1 Zwiekszenie atrakcyjnos$é turystycznej
i bytowej terenéw wiejskich.

GRUPY DOCELOWE

Organizacje pozarzadowe, w tym LGD, sektor prywatny (przedsiebiorcy), lokalni liderzy,
osoby niepetnosprawne, chore, osoby starsze, rodziny rolnicze, lokalni mieszkancy,
mniejszosci (kulturowe, narodowe), nowo osiedleni mieszkancy, turysci, bezrobotni, kobiety,
mezczyzni, mtodziez.

GtOWNE ZADANIA W PROJEKCIE

1. Wykonanie Wirtualnego Spaceru po terenie partnerskich LGD w formie prezentacji
multimedialnej na stronie internetowej i na nosnikach DVD w iloSci 2000 szt.;

2. Opracowanie i wydruk 3000 szt. albuméw ze zdjeciami dotyczacymi obszaru
partnerskich LGD;

3. Opracowanie i wydruk 3000 map turystycznych (pogladowych) obszaru partnerskich LGD;

4. Zakup, montaz i instalacje 9 kioskéw multimedialnych.

OPIS PROJEKTU

Projekt zaktada utworzenie wspdlnej strony internetowej, na ktérej zamieszczony bedzie
Wirtualny Spacer jako interaktywna forma prezentacji i promocji ciekawych i interesujgcych
miejsc i obiektdw znajdujgcych sie na obszarze 16 gmin trzech w/w LGD. Wirtualny spacer
bedzie sie skfadat z 490 szt. panoram 360 stopni sferycznych z ziemi oraz 3 panoram
sferycznych z lotu ptaka pouktadanych w logiczng catos¢, umozliwiajgcy poruszanie sie



pomiedzy panoramami i stanowigcy wirtualng wycieczke po wielu atrakcyjnych przyrodniczo,
kulturowo i historycznie zakgtkach Warmii i Mazur. Wirtualny spacer bedzie zainstalowany
rowniez w 9 kioskach multimedialnych, ktére zostang rozmieszczone na terenie LGD " Kraina
Drwecy i Pasteki".

Wspdlna strona internetowa pozwoli efektywniej promowaé obszar nie tylko jednej LGD.
Bedzie zarejestrowana pod nazwg www: naspacer.eu, co pozwoli dotrze¢ do wszystkich
europejskich uzytkownikdw, a tym samym zwiekszy popularnos¢ wymienionej witryny.
Informacje o stronie bedzie mozna znalezé na istniejgcych stronach internetowych
partnerskich LGD, stronach samorzgdéw gminnych, ktére przynalezg do obszaru LGD, a takze
na albumach ze zdjeciami i mapkach pogladowych, ktére zostang wydane w ramach
niniejszego projektu.

Dzieki dostepnosci takich nowoczesnych i zaawansowanych programoéw osoba odwiedzajaca
strone naspacer.eu bedzie miata mozliwos¢ przemieszczania sie po miejscowosciach
nalezacych do poszczegdlnych LGD, ogladajgc przy tym ciekawe miejsca, pomniki przyrody,
zabytki, architekture sakralng. Dodatkowa atrakcja znajdujgca sie na stronie beda
panoramiczne gry edukacyjne lub przygodowe po jednej dla kazdej 3 LGD.
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Stowarzyszenie tgczy Nas Kanat Elblgski Lokalna Grupa Dziatania

Lider projektu [ Elblagu

Partnerzy Lokalna Grupa Dziatania - Wysoczyzna Elblgska

Stowarzyszenie tgczy Nas Kanat Elblgski Lokalna Grupa Dziatania
obejmujace gminy: Elblag, Gronowo Elblaskie, Iftawa, Kisielice,
Matdyty, Markusy, Mitomtyn, Pastek, Rychliki, Susz, Zalewo
Lokalna Grupa Dziatania - Wysoczyzna Elblgska obejmujaca gminy:
Milejewo, Mtynary, Tolkmicko

Rozpoczecie dziatan - 1 kwietnia 2011 roku
Zakonczenie dziatan - 30 wrzesnia 2011 roku

Budzet 35 770 zt

Okres realizacji
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Rowerem Aktywni Jadg Dalej
RAID

CEL GROWNY

Tworzenie warunkow do poprawy atrakcyjnosci turystycznej obszaru partnerskich LGD.

CELE SZCZEGOtOWE
1. Promocja rozwoju turystycznego obszaru partnerskich LGD.

2. Aktywizowanie mieszkancéw w zakresie rozwoju turystycznego partnerskich LGD.

GRUPY DOCELOWE

Organizacje pozarzgdowe, lokalni liderzy, lokalni mieszkanicy, turysci, wtasciciele oraz
uzytkownicy obiektow turystycznych.

GLOWNE ZADANIA W PROJEKCIE

Opracowanie i druk katalogu obiektéw noclegowo-gastronomicznych przyjaznych
rowerzystom.

OPIS PROJEKTU

Obszar Kanatu Elblgskiego i Wysoczyzny Elblgskiej nie byt znany jako atrakcyjny turystycznie.

Brak byto zebranych informacji o obiektach noclegowo-gastronomicznych przyjaznych

rowerzystom. W celu podniesienia atrakcyjnosci turystycznej sgsiadujgcych obszaréw Kanatu

Elblgskiego i Wysoczyzny Elblgskiej potgczono sity i przystgpiono do tworzenia przyjaznego

klimatu dla turystéw rowerowych poprzez wtaczenie witascicieli/uzytkownikéw obiektéw

noclegowo-gastronomicznych w tworzenie wspdlnego katalogu 70 obiektéw noclegowo-

gastronomicznych. W katalogu promowane sg atrakcje i szlaki turystyczne w powigzaniu

z bazg noclegowo-gastronomiczna.

W ramach projektu wykonano:

e zebrano dane, opracowano ankiete, wybrano i opisano 70 obiektéw do katalogu,

e zlecono wykonanie dokumentacji fotograficznych wybranych obiektéw noclegowo-
gastronomicznych oraz atrakcji turystycznych

e zlecono opracowanie graficzne i sktad katalogu

e zlecono druk katalogu.

Dystrybucja katalogu obyfa sie poprzez targi i wystawy turystyczne, pikniki, Informacje

Turystyczng, partnerow i cztonkdw obu LGD, strony internetowe.

OSIAGNIETE EFEKTY

Produktem: zebrane i opisane atrakcje, szlaki turystyczne oraz 70 obiektéw noclegowo
gastronomicznych obszaru Kanatu Elblgskiego i Wysoczyzny Elblgskiej wydane w 3000 egz.
katalogu.

Rezultatem: 3000 poinformowanych turystdw o bazie noclegowej i gastronomicznej
przyjaznej rowerzystom, atrakcjach i szlakach turystycznych z obszaru LGD Kanat Elblgski
i LGD Wysoczyzna Elblaska.

&



Oznakowanie szlaku - wokot Jeziora Druzno

Buczyniec -
stanowisko dolne
pochylni
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Rzeka Drweca

Kanat Elblagski 1

=

Stowarzyszenie tgczy Nas Kanat Elblgski Lokalna Grupa Dziatania
w Elblagu

Lider projektu

Partnerzy Lokalna Grupa Dziatania Ziemia Lubawska

Stowarzyszenie tgczy Nas Kanat Elblgski Lokalna Grupa Dziatania
obejmujace gminy: Elblag, Gronowo Elblaskie, Ifawa, Kisielice,
Matdyty, Markusy, Mitomtyn, Pastek, Rychliki, Susz, Zalewo
Lokalna Grupa Dziatania Ziemia Lubawska obejmujaca Gminy:
Biskupiec, Dgbréwno, Grodziczno, Grunwald, Kurzetnik, Lubawa,
Nowe Miasto Lubawskie, Rybno

Rozpoczecie dziatan — 5 sierpnia 2013 roku

Okres reallzacu Zakonczenie dziatan - 31 grudnia 2014 roku

263.316,15 zt
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Kajakowa Aktywnos¢ Jako Atrakcja Kraju
KAJAK

CEL GROWNY
Promocja obszaru dwdch partnerskich LGD i aktywizacja spotecznosci lokalnej na rzecz
rozwoju obszarow wiejskich.

CELE SZCZEGOLOWE

Wypromowanie szlakéw kajakowych obszaru partnerskich LGD.

Zaktywizowanie lokalnych lideréw do zaplanowania strategii tworzenia i promocji
markowego produktu turystycznego w oparciu o szlaki wodne partnerskich LGD.

GRUPY DOCELOWE

Odbiorcy projektu: uczestnicy konferencji i warsztatéw w projekcie, biblioteki, turysci za
posrednictwem punktéw informacji turystycznej, targéw i wystaw; lokalni mieszkarcy
z obszaru partnerskich LGD. Projekt jest skierowany do organizacji pozarzgdowych, w tym
partnerskich LGD oraz sektora prywatnego zwigzanego z turystykg wodng, lokalnych
mieszkaicow z obszaru partnerskich LGD, turystow oraz mtodziezy zainteresowanej
turystyka wodng, zaréwno kobiet jak i mezczyzn.

GLOWNE ZADANIA W PROJEKCIE
e Film promujacy szlaki kajakowe — 2000 kopii

e Przewodnik kajakowy — 18.500 egz. w jezyku polskim, angielskim i niemieckim
e Aplikacja mobilna o szlakach kajakowych
e Konferencja podsumowujaca projekt i warsztaty strategiczne

e Opracowanie strategii tworzenia markowego produktu turystycznego w oparciu o cieki
i zbiorniki wodne.

OPIS PROJEKTU

Potrzeba realizacji operacji wynika z braku kompleksowej promocji szlakow wodnych, w tym
szlakéw kajakowych. Obszar obu LGD jest bogaty w cieki wodne, predysponowane do
organizacji réznorodnych sptywow kajakowych, jednak na tym terenie nie ma zbyt wielu
turystéow kajakowych. Brakuje kompleksowych i profesjonalnych opracowan promocyjnych.
Planowane w tym projekcie wspotpracy zadania sg poczatkiem promocji szlakéw kajakowych
poprzez wydanie przewodnika, filmu, aplikacji mobilnej, a konferencja i warsztaty pozwola
rozwingc i zaplanowad tworzenie i promocje markowego produktu turystycznego w oparciu
o szlaki kajakowe partnerskich LGD. Zrealizowane zadania to:

Zadanie 1. Wykonanie 20 minutowego filmu promocyjnego wielkiej petli kajakowej "Od
Wisty do Wisty" i wykonanie 2000 kopii filmu, po 1000 kopii dla kazdego z partneréw;
wartosc zadania — 46.235,70 zt brutto.

Zadanie 2. Opracowanie i wydanie przewodnika kajakowego wielkiej petli kajakowej "Od
Wisty do Wisty" w 18.500 egz., dla kazdego z partnerow po 9.250 egz.; w trzech wersjach
jezykowych: polskiej — po 5.250 egz., angielskiej — po 2.000 egz., niemieckiej — po 2.000 egz.;
wartos¢ zadania — 183.347,40 zt brutto.



Zadanie 3. Opracowanie aplikacji mobilnej dla wielkiej petli kajakowej "Od Wisty do Wisty"
na Androida, w 2 wersjach jezykowych: polskiej i angielskiej, dostepnej nieodptatnie
w sklepie GOOGLE PLAY; wartos$¢ zadania 20.000 zt brutto.

Zadanie 4. Organizacja konferencji i warsztatéw podsumowujgcych projekt — pn. strategia
tworzenia i promocji markowego produktu turystycznego w oparciu o szlaki kajakowe, z 1
wyktadowcyg z tytutem doc. dr. hab., kosztami noclegu i wyzywienia; wartos¢ zadania —
10.000 zt brutto.

Zadanie 5. Koszty administracyjne, obejmujace koszty delegacji i koszty koordynatora;
wartosc¢ zadania — 4.058,25 zt brutto.

OSIAGNIETE EFEKTY

Produktem jest:
e 20 minutowy film — 2.000 kopii
e 200 stronicowy przewodnik kajakowy — 18.500 egzemplarzy
e 1 aplikacja mobilna KAJAK na Androida
e 1 konferencja i warsztaty
e 1 strategia tworzenia markowego produktu turystycznego

Rezultatem jest:

e Rozpowszechnione podczas targdéw, wystaw, rozestanych za pomoca przesytek
pocztowych 2.000 kopii filmu

e rozpowszechnione 18.500 egz. przewodnika kajakowego podczas targéw, wystaw,
rozestanych za pomocg przesytek pocztowych

e 200 odbiorcow aplikacji mobilnej

e 40 uczestnikdw konferencji podniesie swoje kompetencje

e 2 zespoty realizacyjne projektu podniosg swoje kompetencje w wyniku realizacji
projektu wspotpracy.

Efektem bedzie:
e Wozrost liczby turystow
e Opracowana strategia tworzenia i promocji markowego produktu turystycznego
w oparciu o szlaki wodne, w tym kajakowe.
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Pruduktyprojektu KAJAK zaprezentowane.
Maja promowac region i wspierac
gospodarke

it i .
fot. Adrian Sajko

Wezoraj, 3 lutego w Ratuszu Staromiejskim odbyta sie konferencja, na ktorej zaprezentowano produkty
projektu KAJAK, Wspdttworcy maja nadzieje na promocje regionu, preyciagniecie turystow oraz wspieranie
lokalnej gospodarki.

Honorowy patronat ned spotkaniem objal Witcld Wioblewski, Prezydent Elblaga. — Choe pogratulowat lokalnym
grupom dziatania za doskonale podejScie do tematu. Matedaly, kiore promuja turystyke lokalng moga w najblizszym
czasie napedzac nasza gospodarke.

Projekt KAJAK, czyvli Kajakowa Aktywnost Jako Atrakcja Kraju zostsl zreslizowany przez dwie lokalne grupy
Stowarzyszenie taczy Mas Kanat Elblaski Lokalng Grupe Dzistania w Elblagu oraz Lokalng Grupe Dzisdania Ziemia
Lubawska w Kurzetniku. Zostat on wspofinansowany ze srodkow Europejskiego Funduszu Rolnego na Rzecz
Obszardw Wiejskich i budzetu panstwa.

Projekt zostal wymyslony juz dwa lata temu. Cheielismy zrobic to wspolnie zjakims stowarzyszeniem. Probowalismy
go aprzec na szlaku R1 — Miedaynaredowy Szlak Rowerowy, niestety organizage z Gdanska nie cheialy brac w tym
udzialu. Bardzo dobrze sie zlofylo, Z¢ dogadalismy sie z Ziemiq Lubawskg i zorganizowalismy caly projeke,
Zrealizowalismy wszystko to oo cheielismy, a dodathowe apracowalismy strategie

— mowit Marian Tomaszewski, koordynator projekiu KA,

Podezas konferencji zaprezentowane zostaty produkty projektu : film oraz pewednik Od Wisty do Wish®, aplikacja
mobilna KAJAK oraz strategia tworzenia | promocji produktu turystycznegoe w oparciv o cieki i zbiomiki wodne LGD
Ziemi Lubawskiej | LGD Kanat Elblaski.

Glownym celem jest popularyzagia terenu. Film ma promowwac szlaki wedne od Nogatu popreez Kanal Jagiellonski,
Elblag, jezioro Jeziorak, reeka Dniveoa aZdo Torunia. Obgfmujemy caly region od polnocy do poludnia. Preewoadnik
opisuje i pokazuje najeiekaiwsze miejsea zwigzane z historig regionu, preyredg | krajornaiestivem. Moina malezcw
nim opisy reek, seczegolotve mapy oraz migisoa oferujgos noceg 1 wydywienie. Aplikaga mobilna po zeskanowaniu
kodu pozwwala turyscie na zapommaniu sie zmigjscem i zabythami. Jest ona polgezona z GPS-em co posvala okreslic
migjsee, w ktorym aktualnie sie snajdujemy

— poinformowsat nas Marnan Tomaszewski.

Projekt powstat przede wszystkim z mysla o turystach, aby preyciagnac ludzi spoza regionu. Wedlug koordynators
projektu, skozystaja na tym rownisz mieszkancy Elblaga. - Mamy nadzieje, ze dzieki temu przedsiewzieciu powstana
wypoeyczalnie kajakow czy wyposyczalnie rowerow przy szlakach. To jest potencjel, kory moze napedzic nasza
gospodarke.

Produkty projektu KAJlAK =3 bezplatne. Mozna je otmymat w oddziatach wydawey (Stowarzyszenie faczy Mas Kanal
Elblaski Lokalna Grupa Dzistania w Elblagu oraz Lokalna Grupa Dziglania Jemia Lubawska w Kurzetniku) oraz PTTE.

Mapdalena Marcinkiewicz
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Przedstawiamy Parstwu trzy wyjatkowe szlaki turystyczne:

Czym sa questy? Filmy promocyjne Kontakt

Lokalna Grups Daistersa “Mazurskie Morze™

Lider projektu Lokalna Grupa Dziatania ,,Mazurskie Morze”
Partnerzy Fundacja "Kraina Mlekiem Ptynaca"

LGD Fundacja , Kraina Mlekiem Ptyngca”: Maty Ptock, Grabowo,
Stawiski, Turo$l, Kolno, Nowogréd, Zbdjna

LGD ,,Mazurskie Morze”: Mikotajki, Piecki, Ruciane-Nida, Pisz,
Orzysz, Biata Piska

(0] ({3 EN[PETY[ 19.11.2012 r. - 29.11.2013 r.

Budzet 254 884,27 zt
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Turystyka — odwiedzamy urzekajace regiony
TOUR

CEL GROWNY

Celem projektu wspoétpracy jest podniesienie jakosci zycia mieszkancow zamieszkujgcych
obszary LGD ,Mazurskie Morze” i Fundacji ,Kraina Mlekiem Ptyngca” oraz wzrost
turystycznej atrakcyjnosci i konkurencyjnosci tych obszaréw poprzez utworzenie trzech
szlakéw turystycznych.

CELE SZCZEGOtOWE

1. Wydtuzenie sezonu turystycznego na terenach LGD ,Mazurskie Morze” i Fundacji
,Kraina Mlekiem Ptynaca”.

2. Wydtuzenie sredniej dtugosci pobytu turysty na terenach LGD ,Mazurskie Morze”
i Fundacji ,,Kraina Mlekiem Ptyngca”.

3. Rozwdj nowych produktéw turystycznych (oferty turystycznej) na obszarach LGD
»Mazurskie Morze” i Fundacji ,,Kraina Mlekiem Ptynaca”.

4. Inwentaryzacja, waloryzacja, promocja i ochrona atrakcji przyrodniczych i dziedzictwa
kulturowego na obszarach LGD ,Mazurskie Morze” i Fundacji ,,Kraina Mlekiem Ptyngca”.

GRUPY DOCELOWE

Turysci i lokalni mieszkancy.

GLOWNE ZADANIA W PROJEKCIE

W ramach operacji:

1. Oznakowano szlak rowerowy , Kraina Mlekiem Ptyngca” o dtugosci 100 km poprzez
zamontowanie tabliczek /drogowskazow na szlaku (tabliczki podstawowe 20 cm x 20 cm
- 77 sztuk, tabliczki informacyjne 40 cm x 20cm — 26 sztuk).

2. Na szlaku rowerowym ,Kraina Mlekiem Ptyngca” w miejscach postojowych
zamontowano tablice informacyjne (8 sztuk) i tawostoty na 8 osdb z zadaszeniem
(8 sztuk).

3. Opracowano opis krajoznawczy (inwentaryzacje krajoznawczg) szlakdw Melchiora
Wankowicza i Michata Kajki.

4. Oczyszczono (odtrzcinowano) fragment szlaku Michata Kajki.

5. Opracowano questy wraz z projektem graficznym ulotek do poszczegdlnych questow.
Powstato 18 questéw w nastepujgcych miejscowosciach: Biata Piska, Jeze, Krutyn,
Mikotajki, Ogrodek, Okartowo, Orzysz, Piecki, Pisz, Ruciane-Nida, Ukta, Wiartel,
Wojnowo, Zgon, Dobry Las, Koziot, Maty Ptock, Nowogrdd.

6. Wydrukowano ulotki do poszczegdlnych questow. 18 rodzajow ulotek x 10 tys. egz. =
180.000 szt. ulotek.

7. Zakupiono pieczatki do poszczegdlnych questow z zapasowymi gumkami — 18 sztuk.

8. Wykonano strone internetowg promujacg szlaki turystyczne: Szlak Melchiora
Wankowicza, Szlak Michata Kajki oraz szlak rowerowy ,Kraina Mlekiem Ptynaca.



Strona internetowa funkcjonuje pod adresami: www.tour.mazurskiemorze.pl oraz
www.tour.krainamlekiemplynaca-leader.pl.

9. Opracowano oraz wydrukowano mapy ogdlne z zaznaczeniem szlakdw turystycznych
Szlaku Melchiora Warnkowicza, Szlaku Michata Kajki oraz szlaku rowerowego , Kraina
Mlekiem Ptyngca. Na mapach sg zaznaczone miejsca questow. Wydrukowano 4000 sztuk
map.

10.Wykonano zdjecia (100 szt.) oraz film promujgce szlaki turystyczne oraz questy. Film
zostat nagrany na ptyty DVD w ilosci 200 sztuk.

11.Zakupiono 150 sztuk busol. Busole beda rozdane jako nagrody za odkrycie/przebycie
wszystkich questow.

12.0pracowano graficznie oraz wydrukowano foldery opisujace szlaki turystyczne: Szlak
Melchiora Warnkowicza, Szlak Michata Kajki oraz szlak rowerowy , Kraina Mlekiem
Ptyngca — 4000 sztuk.

OPIS PROJEKTU

I. Operacja polegata na opisaniu lub oznakowaniu i promocji szlakéw turystycznych na
obszarze dziatania LGD "Mazurskie Morze" oraz Fundacji "Kraina Mlekiem Ptyngca".
W ramach projektu zostaty takie opracowane questy na terenie obu partnerdw.
Podsumowaniem byto wykonanie wspdlnego folderu wraz z opisem szlakdw oraz questéw,
z zatagczong mapa ze szlakami.
I.1. Opis szlakéw wodnych i rowerowych:
Przedmiotem projektu sg 3 szlaki, w tym jeden wspdlny przebiegajgcy przez obszar dziatania
obu LGD:

1) szlak kajakowy im. Melchiora Wankowicza (obszar dziatania obu LGD)

2) szlak kajakowy im. Michata Kajki (obszar dziatania LGD "Mazurskie Morze")

3) szlak rowerowy (obszar dziatania Fundacji "Kraina Mlekiem Ptynaca").

Szlaki 1 i 2 sg szlakami wodnymi (kajakowymi). Ich opis polegat na opracowaniu
i opublikowaniu opisu krajoznawczego (inwentaryzacji krajoznawczej) oraz opracowaniu gry
terenowej w formie questow.

W przypadku szlaku 3 (rowerowego) projekt polegat na oznakowaniu szlaku poprzez
zamontowanie tabliczek/drogowskazéw na szlaku o dtugosci ok. 102 km oraz umiejscowieniu
tablic informacyjnych i zadaszonych faweczek ze stotami.

W przypadku obszaru dziatania LGD "Mazurskie Morze" questy zostaty takze wykonane w 3
miejscowosciach poza wyznaczonymi szlakami. Inwentaryzacja krajoznawcza szlakow 1 i 2
zostata wykonana zgodnie z zatozeniami programowymi i organizacyjnymi inwentaryzacji
krajoznawczej Polski wydanymi przez Komisje Krajoznawczg Zarzadu Gtéwnego Polskiego
Towarzystwa Turystyczno-Krajoznawczego. Inwentaryzacja i opis questow zostaty
opublikowane w formie folderu w ilosci 4000 szt. (format A5). Do kazdego folderu zostata
zataczona mapa z zaznaczonym przebiegiem wszystkich trzech szlakéw turystycznych
i lokalizacjg questow.

W 1935 r. Melchior Wankowicz (pisarz, mistrz reportazu, dziennikarz, podréznik) odbyt
podréz po Warmii i Mazurach. Owocem wyprawy byt reportaz pt. ,Na tropach Smetka”.
Opisat w nim zycie mieszkancéw regionu. Odkryt dla Polakéw szlaki jezior mazurskich, ktére
przemierzat kajakiem. Trasa podrdzy kajakowej Wankowicza w 1935 r.:

Spychowo — Jezioro Zdruzno -> lJezioro Uplik - Jezioro Mokre - Rzeka Krutynia -
Wojnowo —> Stara Ukta - Jezioro Gardenskie - Rzeka Czarna - Jezioro Betdany - Jezioro



Guzianka - Ruciane-Nida - Jezioro Nidzkie—> Jezioro Wiartel > Pisz - Rzeka Pisa —>
Nowogrod.

Przebieg szlaku Michata Kajki:

Zdedy/jez. Zdedy - rzeczka tgczaca z Jez. Lipinskim = Jez. Lipinskie = Jez. Kraksztyn - Jez.
Kalenskie wraz z oczkiem bedgacym jeziorem Kalunki - struga wodna tgczaca jez. Kalunki z
jez. Rostki - Jez. Rostki - Czarcia Struga - Jez. Orzysz = Jez. Orzysz — Zatoka Wierzbinska
=) kanat Orzysz ->) Rzeka Orzysza-> Jez. Tyrkto - Jezioro Sniardwy.

Fragment szlaku M. Kajki wymagat odtrzcinowania. Prace oczyszczajgce zaplanowane zostaty
w ramach projektu wspétpracy.

Szlak rowerowy przebiega na obszarze dziatania Fundacji "Kraina Mlekiem Ptyngca" (ok. 102
km). Z konica szlaku wodnego ,,Melchiora Warnkowicza” w miejscowosci Nowogrdd na rzece
Narew zaczyna sie Sciezka rowerowa prowadzgca przez gminy: Nowogréd, Maty Ptock,
Stawiski do gm. Grabowo i dalej przez gmine Kolno, Turo$l ponownie dojedziemy do
Nowogrodu. Sciezka zostata zaprojektowana w ten sposéb, aby przedstawi¢ najlepsze
lokalne walory przyrodnicze, kulturalne i historyczne. We wskazanych 8 charakterystycznych
miejscach zostaty umieszczone tawo-stoty oraz tablice informacyjne zawierajgce opis szlaku
oraz informacje o danej gminie wraz ze zdjeciami.

[.2. Czym sg QUESTY?

QUESTING to bardzo innowacyjna metoda zwiedzania miejsc oraz odkrywania dziedzictwa
kulturowego i przyrodniczego polegajagca na tworzeniu nieoznakowanych szlakéw
(QUESTOW), po ktérych wedruje sie, kierujagc wierszowanymi informacjami w formie
tamigtdwek stowno-matematycznych zawartych w specjalnie przygotowanych materiatach
typu: karty/ulotki (format A4). Questy s okreslane takze jako turystyka z zagadkami. Jesli
dodamy, ze jest to zabawa tgczaca elementy harcerskich podchodéw i gier terenowych,
ktorej zwienczeniem jest odnalezienie skarbu (rozwigzanie zagadki potwierdzone
uzyskaniem pieczatki questu w danym punkcie miejscowosci). Turysci, ktérzy rozwigza
wszystkie zagadki/questy, po dostarczeniu do Biura LGD MM/Biura FKMP wypetnionych
kart/ulotek otrzymaja nagrode w postaci materiatdw promocyjnych. Pierwszych 150
zwyciezcow otrzyma nagrody zakupione w ramach projektu.

Questing jest zjawiskiem wieloaspektowym. Kazdy quest jest pracg zbiorowag animatora
i mieszkancéw miejscowosci, dla ktdrej ma by¢ opracowany quest. Opracowanie questow
aktywizuje mieszkarnicow. To sami mieszkancy muszg wskazaé miejsca, ktére chcg pokazaé
turystom. To mieszkarnicy muszg opowiedzie¢ historie, ktdérg turysta pozna przebywajac
zadanie wyznaczone w quescie.

W ramach projektu wspoétpracy wykonano 18 questdw. Do kazdego questu wydrukowano
karty/ulotki w ilosci 10.000 szt. (format A4). Karty/ulotki zamieszczone sg takze w formie
elektronicznej na stronie internetowej. Ulotki bedg dostepne w punktach informacji
turystycznej na terenie LGD MM/Fundacji KMP. W celu szerokiego dostepu do ulotek,
zostaty poczynione starania, aby w miejscowosciach wiejskich, dla ktérych utworzone bedg
questy, byly do pobrania w miejscach ogdlnodostepnych. Ulotki sg udostepniane
nieodptatnie.

I.3. Promocja szlakéw polega na:

1. Wykonaniu wspadlnej strony internetowej, ktéra promuje szlaki i na ktérej znajdujg sie
opisy poszczegodlnych szlakow.

2. Wykonaniu folderu z opisem zinwentaryzowanych szlakow wodnych oraz szlaku
rowerowego wraz z mapa.

3. Wykonanie filmu promujgcego szlaki oraz Questy. .
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Wskazniki produktu:

1. Folder — inwentaryzacja krajoznawcza szlaku 1 i 2 z opisem questdw oraz zataczonag
map3a szlakéw 4000 szt.

2. Oznakowanie szlaku rowerowego tabliczkami/drogowskazami: Tabliczki podstawowe
20x20 - 76 sztuk, tabliczki informacyjne 40x20 - 24 sztuki, tablice informacyjne 8 sztuk,
tawostoty 8 sztuk.

3. Opracowanie questow w wybranych miejscowosciach 18 sztuk na obszarze dziatania
Lokalnej Grupy Dziatania "Mazurskie Morze" i Fundacji "Kraina Mlekiem Ptyngca".

4. Druk indywidualnej ulotki do questéow 18 x 10 000 szt.
5. Stronainternetowa promujgca ww. szlaki turystyczne 1 szt.

6. Nagrody dla odkrywcow wszystkich questéw (busole) 150 szt.

Wskazniki rezultatu:

Powstaty 3 nowe atrakcje (oferty) turystyczne w postaci 3 szlakéw turystycznych, w tym
jeden z nowg infrastrukturg turystyczng w postaci tablic informacyjnych, fawek i tawostotow,
dwa z opisem krajoznawczym i gra terenowg questing. Dzieki temu nastgpi wzrost
atrakcyjnosci turystycznej i konkurencyjnosci obszaréw Lokalnej Grupy Dziatania "Mazurskie
Morze" i Fundacji "Kraina Mlekiem Ptyngca".

Szlaki turystyczne s3 jedng z najbardziej popularnych i skutecznych form podniesienia
atrakcyjnosci turystycznej danego regionu. Sg to produkty turystyczne wzbogacajgce oferte
turystyczna.

Proponowane szlaki turystyczne nie wymagajg obstugi. Turysta majac do nich dostep, sam
zwiedza w dogodnym dla siebie czasie dany obszar. Powstate atrakcje (w sposdb szczegdlny
questy) sg dostepne i mozliwe do zwiedzania niezaleznie od pory roku. Jest to skuteczny
sposdb na wydtuzenie sezonu turystycznego. Zaktada sie, ze proponowane atrakcje
przyczynig sie takze do wydtuzenia dtugosci pobytu turysty. Turysta majgc zapewnione
dodatkowe i ciekawe formy aktywnego wypoczynku moze zdecydowac o pozostaniu dtuzej
w miejscu wypoczynku.

Utworzenie szlakéow turystycznych zwigzane jest z inwentaryzacjg i waloryzacjg atrakcji
przyrodniczych i dziedzictwa kulturowego na obszarze przebiegu szlaku. Szlaki turystyczne sg
takze formg promaociji i ochrony przyrody i dziedzictwa kulturowego.

Utworzenie szlakéw turystycznych i ich promocja sprawia, ze wzrasta atrakcyjnosc
turystyczna obszaru, przez ktéry przebiegajg szlaki. Automatycznie powoduje to wzrost
konkurencyjnosci tych obszaréw. Mieszkaicy w oparciu o atrakcje turystyczne moga
prowadzi¢ dziatalnos¢ zarobkowg zwigzang z turystyka, a to prowadzi do podniesienia jakosci
ich zycia.

Réwniez mieszkancy mogg korzystac¢ z tych atrakcji turystycznych. Taka forma aktywnego
spedzania wolnego czasu moze by¢ traktowana jako wskaznik podniesienia jakosci zycia.






Turystyka
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Produkty lokalne
Ekologia

AKTYWNY SOLTYS

LEADER

LEADER

Lider projektu

Partnerzy

Okres realizacji

Budzet

Zarzad Zwiazku Stowarzyszen Na Rzecz Rozwoju Gmin Pdtnocnego
Obszaru Wielkich Jezior Mazurskich (LGD9)

z siedziba w Wegorzewie zaprasza sottysow i czionkéow Rad
Soteckich obszaru LGD9 na dwudniowe,

bezptatne warsztaty organizowane w ramach projektu wspotpracy
~Aktywny Soltys” (akronim AS).

Celem projektu jest zwiekszenie wiedzy oraz wymiana doswiadczen
na temat uruchamiania dziatalnosci gospodarczej

i rejestracji regionalnych produktéw kulinarnych pozwalajacych na
zroznicowanie ustug turystycznych na obszarach

wiejskich, a takze podniesienie wiedzy nt. tworzenia i realizacji
projektow wspétfinansowanych z UE.

Zwigzek Stowarzyszen Na Rzecz Rozwoju Gmin Pétnocnego
Obszaru Wielkich Jezior Mazurskich (LGD9)

Stowarzyszenie Kapitat - Praca-Rozwadj,
LGD ,,Réwnina Wotominska”

Wojewodztwo Warminsko-Mazurskie, gminy: Wegorzewo, Budry,
Pozezdrze, Srokowo, Gizycko, Mitki, Wydminy, Kruklanki, Ryn,
Wojewodztwo Mazowieckie, gminy: Bielany, Cegtow, Latowicz,
Liw, Mrozy, Suchozebry, Wisniew, Wodynie, Katuszyn, Siedlce.
Dtugosiodto, Rzgsnik, Branszczyk, Sadowne, Wyszkéw, Zabrodzie,
Jadoéw, Ttuszcz, Strachéwka, Klembow, Wotomin Poswietne,
Zielonka

Rozpoczecie — 04.01.2011 r.
Zakonczenie —31.05.2013 r.

Catkowite wydatki poniesione w ramach projektu: 84.730,93

(w tym Zwigzek Stowarzyszen LGD9 17.781,76, Stowarzyszenie
Kapitat-Praca-Rozwdj 34.300,00, LGD ,,R6wniny Wotominskiej” —
32.649,17).

Catkowite poniesione wydatki kwalifikowane: 79.525,93 ( w tym
Zwigzek Stowarzyszen LGD9 17.781,76, Stowarzyszenie Kapitat-
Praca-Rozwoéj 29.095,17, LGD ,,Réwniny Wotominskiej” —
32.649,17).
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Aktywny Sottys

CEL GROWNY

Celem ogodlnym projektu byta aktywizacja mieszkarnicéw obszaru objetego Lokalng Strategia
Rozwoju LGD9, w tym lokalnych lideréw i cztonkédw Forum Sottyséw, w kierunku
podejmowania dziatalnosci gospodarczej w oparciu o posiadane zasoby oraz podniesienia
poziomu zainteresowania grantami na dziatania finansowane z PROW 2007-2013.

|>
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CELE SZCZEGOtOWE

1.Zwiekszenie wiedzy w skutek wymiany doswiadczen i wiedzy nt. uruchomienia
dziatalnosci gospodarczej i rejestracji regionalnych produktéw kulinarnych pozwalajacych
na zréznicowanie ustug turystycznych na obszarach wiejskich

2.Podniesienie poziomu wiedzy i aktywnosci gospodarczej mieszkancow wsi, w tym
lokalnych lideréw i cztonkdw Forum Sottyséw w kierunku podejmowania Inicjatyw
gospodarczych i zdobywania Srodkéw z PROW 0$ 4 Leader.

3. Promocja dobrych praktyk i wskazanie procedur dot. rejestracji regionalnych produktéw
kulinarnych poprzez wydanie publikacji pn. ,,0d pomystu do rejestracji — poradnik
mtodego biznesmena”.

GRUPY DOCELOWE

Mieszkancy obszaru LGD, w tym sottysi postrzegani jako lokalni liderzy, rolnicy , cztonkowie
organizacji pozarzadowych.

GLOWNE ZADANIA W PROJEKCIE

1. Opracowanie, przygotowanie i druk materiatdw promocyjno-informacyjnych (ulotka
i plakat) dot. realizacji projektu.

2. Organizacja warsztatow stacjonarnych z zakresu tworzenia i praktycznej realizacji
projektéw wspotfinansowanych ze srodkéw UE oraz przepiséw dot. rejestracji prawa
dotyczacych rejestracji produktéw regionalnych.

3. Organizacja warsztatow wyjazdowych z zakresu uregulowan prawnych dot. rozpoczecia
dziatalnosci gospodarcze]j oraz rejestracji produktu regionalnego.

4. Opracowanie i wydanie wspdlnego poradnika mtodego biznesmena ,0d pomystu do
rejestracji”.

5. Organizacja konferencji podsumowujacej projekt.

OPIS PROJEKTU

W ramach projektu zrealizowane zostaty warsztaty stacjonarne i wyjazdowe, podczas
ktorych beneficjenci (mieszkancy obszaru objetego Lokalng Strategig Rozwoju LGD9, w tym
lokalni liderzy i cztonkowie Forum Sottyséw) zdobyli wiedze nt. zasad pozyskiwania grantéow
na dziatania finansowane w ramach PROW Os 4 Leader, a takze nt. zaktadania dziatalnosci
gospodarczej oraz sposobu wytwarzania i rejestracji regionalnych produktéw kulinarnych.



W ramach projektu zostata opracowana oraz wydana publikacja pn. ,0d pomystu do
rejestracji — poradnik mtodego biznesmena”.

OSIAGNIETE EFEKTY

Na poziomie produktu:

* 2 dni warsztatow stacjonarnych z zakresu tworzenia i realizacji projektow
wspotfinansowanych z UE

* 2 dni warsztatow stacjonarnych z zakresu rozwoju przedsiebiorczosci oraz rejestracji
produktu regionalnego dla 30 oséb

* 2 dni warsztatow wyjazdowych do partnerdw projektu

* 1 publikacja ,,0d pomystu do rejestracji — poradnik mtodego biznesmena”

* 1 konferencja podsumowujgca projekt

Na poziomie rezultatu:

* 30 os6b zdobyto wiedze nt. zaktadania dziatalnosci gospodarczej oraz rejestracji
produktéw regionalnych

* 30 os6b nabyto umiejetnosci w pozyskiwaniu funduszy w konkursach ogtaszanych przez
LGD na dziatania realizowane w ramach PROW 2007-2013 oraz innych programoéw

* 30 os6b poznato dobre praktyki oraz zdobyto wiedze nt. regulacji prawnych zwigzanych
z rejestracjg i sprzedazg produktow regionalnych (warsztaty wyjazdowe)

» projekt oraz dziatania realizowane, w ramach niego realizowane wypromowane zostaty na
stronach internetowych partneréw i cztonkéw obu LGD a takze w prasie lokalnej
i regionalne;j.
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Produkty lokalne

. . Pays du Centre Qest Bretagne (koordynator projektu Francja)
Lider prolektu Zwigzek Stowarzyszen LGD9 (koordynator krajowy Polska)
Pays du Centre Qest Bretagne (koordynator projektu)

Partnerzy Zwigzek Stowarzyszen LGD9 (koordynator krajowy)

Francja: Zwigzek Gmin Roi Morgan, Zwigzek Gmin Callac

Polska: Regiona Warmii i Mazur , gminy: Srokowo, Wegorzewo,
Budry, Pozezdrze, Gizycko, Kruklanki, Wydminy, Mitki, Ryn

(0] (L= L [P kwiecien 2013 — grudzien 2014

tacznie budzet projektu wspotpracy wyniost: 330 488,37 zt. — co
stanowi 79 453,87 EURO

taczy budzet dotacji wyniost: 136 148,63 zt. — co stanowi 32
731,97 EURO

Koszt projektu po stronie LGD Pays du Centre Quest Bretagne 278
Budzet 775,93 zt. — co stanowi 67 021,50 EURO

Kwota dotacji wynosi 84 436,19 zt. — co stanowi: 20 299,60 EURO.
Koszt projektu po stronie Zwigzku Stowarzyszen LGD9 51 712,44
zt. — co stanowi: 12 432,37 EURO

Kwota dotacji wyniosta: 51 712,44 zt. — co stanowi: 12 432,37
EURO.
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Miodziez ambasadorem swojego obszaru i Europy
LJADTEDLE

CEL GROWNY

Celem projektu jest zatrzymanie mtodziezy na obszarach wiejskich w przekonaniu, ze jest to
ich najodpowiedniejsze miejsce do Zycia poprzez prezentacje walorow przyrodniczo-
kulturowych oraz udziat w warsztatach ,,Aktywnie na Mazurach".

CELE SZCZEGOtOWE

1. Wsparty rozwodj spoteczny i psychologiczny mtodych ludzi poprzez odkrycie badz
poznanie na nowo swojego obszaru w wyniku udziatu w warsztatach ,,Aktywnie na
Mazurach”.

2. Zapoznanie sie z réznorodng lokalng rzeczywistoscig, a co za tym idzie rozwiniete
poczucie przynaleznosci do danego obszaru poprzez zorganizowanie spotkan mfodziezy.

3. Nabycie wiedzy z zakresu dziatan prowadzonych przez rozne struktury dziatajace na rzecz
mtodziezy poprzez wymiane doswiadczen.

4. Utworzone trwate partnerstwo pomiedzy mtodymi obywatelami Europy oraz
animatorami Srodowisk mtodziezowych poprzez uczestnictwo w dziataniach
zaplanowanych w projekcie.

GRUPY DOCELOWE

Lokalni mieszkancy.
Mtodziez z obszaru dziatania Pays du Centre Ouest Bretagne (Francja).

GLOWNE ZADANIA W PROJEKCIE
1. Organizacja warsztatéw dla 40-osobowej grupy mtodziezy na terenie Polski
2. Organizacja warsztatow dla 40-osobowej grupy mtodziezy na terenie Francji.

OPIS PROJEKTU

Projekt polegat na zrealizowaniu dwéch cykli zaje¢ dla 40 osobowej grupy mtodziezy.

Pierwszy cykl zaje¢ edukacyjnych dla grupy 40 oséb (w tym 20 Polakéw i 20 Francuzéw)
zorganizowat Zwigzek Stowarzyszen LGD9.

Drugie zajecia edukacyjne dla grupy 40 oséb (w tym 20 Polakéow i 20 Francuzéw)
zorganizowata LGD Pays du Centre Ouest Bretagne oraz Zwigzki Gmin Roi Morgan i Callac.

Realizacja projektu po stronie polskiej zaktada prezentacje jego uczestnikom waloréw
kulturowych, zasobdéw przyrodniczych i potencjatu turystycznego obszaru LGD9, a po stronie
francuskiej prezentacje waloréw kulturowych, zasobdw przyrodniczych i potencjatu
turystycznego obszaru LGD Pays du Centre Kuest Bretagne.

OSIAGNIETE EFEKTY
1. Na poziomie produktu:
— zorganizowano dziewieciodniowy Program Warsztatéw Edukacyjnych ,,Aktywnie na
Mazurach” dla 40 oséb
— zorganizowano 1 praktyczne zajecia z zeglarstwa



zorganizowano 1 sptyw kajakowy

zorganizowano 1 zajecia z garncarstwa, rekodzielnictwa
zorganizowano 1 dzien sportu

zorganizowano jeden sptyw kajakowy

wykonano reportaz w formie prezentacji Power Point

2. Na poziomie rezultatu:

udziat w projekcie wzieto 40 oséb w wieku 13-17 lat, w tym 20 Polakdéw i 20
Francuzow

w celach promocyjnych zakupionych zostato 40 koszulek i czapek z logami projektu,
ktdre otrzymajg uczestnicy projektu

oprécz wnioskodawcy w projekcie udziat wzieto 3 partneréw zagranicznych
reprezentujgcy sektor spoteczny tzn. LGD Pays du Centre Ouest Bretagne, Sernice
jeunesse Roi Morgan oraz Sernice jeunesse CC Callac Argot

40 uczestnikéw projektu otrzymato 40 certyfikatdw potwierdzajgcych udziat i nabycie
wiedzy podczas warsztatow ,,Aktywnie na Mazurach”.
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Szalczininku VVG (koordynator projektu Litwa)

Lider projektu : . :
Zwigzek Stowarzyszen LGD9 (koordynator krajowy Polska)

Szalczininku VVG
Partnerzy Zwiazek Stowarzyszer LGD9
Towarzystwo gimnastyczne ,,Sokol” Szalczininkai”

Polska: Region Warmii i Mazur , gminy: Srokowo, Wegorzewo,
Pozezdrze, Budry, Gizycko, Ryn, Kruklanki, Mitki, Wydminy;

Litwa: Rejon Wilenski - Soleczniki Sakatai, Wilno, Troki, Taboryszki
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taczny budzet projektu: 31 865,32 EURO

w tym:

faczny budzet koordynatora projektu: 14 408,02 EURO - co stanowi:
60 412,83 zt

faczny budzet partnera projektu: 17 457,30 EURO - co stanowi:

73 198,44 zi.
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TYTUL | AKRONIM PROJEKTU WSPOLPRACY

Mtodziez zmienia wies$
TYCTC

CEL GROWNY

Wypromowany potencjat przyrodniczo-kulturowy i gospodarczy Wielkich Jezior Mazurskich
(Polska) i Rejonu Wilenskiego (Litwa) poprzez poznanie mozliwosci jego wykorzystania
w celu $wiadczenia ustug turystycznych oraz uzyskanie niezbednych kwalifikacji do
uprawiania zeglarstwa i jazdy konnej podnoszacych kwalifikacje potencjalnych
mikroprzedsiebiorcow i Ambasadoréw swojego obszaru.

CELE SZCZEGOtOWE

1. Wzrost umiejetnosci i wiedzy na temat tworzenia i wykorzystania oferty turystycznej,
w tym miejsc historycznych i zasobéw kulturowych Wielkich Jezior Mazurskich
i Wileiszczyzny, poprzez udziat w szkoleniu zeglarskim i nauce jazdy konnej oraz udziale
w wycieczkach krajoznawczych.

2. Nabycie lub wzmocnienie umiejetnosci wspotdziatania w grupie miedzynarodowej oraz
przetamanie antagonizmow i zasztosci historycznych poprzez udziat w 2 tygodniowych
warsztatach edukacyjnych w 2014 roku.

GRUPY DOCELOWE

Lokalni mieszkancy.
Mtodziez z obszaru Zwigzku Stowarzyszen LGD9.
Mtodziez z obszaru dziatania Szalczininku VVG (Litwa).

GLOWNE ZADANIA W PROJEKCIE

1. Organizacja konferencji otwierajacej projekt wspoétpracy (miejsce realizacji zadania —
Litwa Soleczniki).

2. Organizacja dwutygodniowych zaje¢ z zakresu jazdy konnej, w tym m.in. zapoznanie
uczestnikdw projektu z obszarem dziatania LGD Soleczniki, a zwtaszcza walorami
turystycznymi tego obszaru (miejsce realizacji zadania Sakatai, Wilno, Troki, Taboryszki —
Litwa).

3. Organizacja dwutygodniowych zaje¢ z zakresu zeglarstwa, w tym m.in. zapoznanie
uczestnikow projektu z obszarem dziatania LGD9 (Wielkie Jeziora Mazurskie), a zwtaszcza
walorami turystycznymi tego obszaru (miejsce realizacji zadania Osrodek Zatoka Kal,
Wegorzewo, Gizycko, Warszawa — Polska).

OPIS PROJEKTU

Projekt polegat na zrealizowaniu dwdch dwutygodniowych zaje¢ edukacyjnych dla 40-
osobowej grupy mfodziezy.

Pierwsze dwutygodniowe zajecia edukacyjne dla grupy 40 oséb (w tym 20 Polakéw i 20
Litwindw) zorganizowat Zwigzek Stowarzyszen LGD9 — byty to gtdwnie zajecia polegajace na
nauce zeglarstwa w oparciu o Wielkie Jeziora Mazurskie, w tym jez. Swiecajty.

Drugie dwutygodniowe zajecia edukacyjne dla grupy 40 oséb (w tym 20 Polakéw i 20
Litwindw) zorganizowane przez LGD Szalczininku VVG — byly to zajecia opierajace sie



gtéwnie na nauce jazdy konnej w oparciu o stadnine/osrodek jezdziecki ,,Mustangas”.
Elementem uzupetniajgcym, majgcym charakter patriotyczny, byty wycieczki ,$ladami”
znanych Polakéw zyjgcych i dziatajacych na Litwie.

Po stronie polskiej realizacja projektu zaktadata prezentacje jego uczestnikom waloréw
historycznych, przyrodniczych i potencjatu turystycznego obszaru LGD9 i Polski. W zwigzku
z powyzszym zaplanowano zajecia wzbogacone o dwukrotne spotkanie z historykiem, ktéry
przedstawi historie Polski oraz Regionu Warmii i Mazur.
Po zapoznaniu sie z historig Polski i regionu, uczestnicy obozu mogli osobiscie pozna¢ zasoby
kultury uczestniczagc w nastepujgcych wycieczkach:

— do Gizycka (Twierdza Boyen)

— do Wegorzewa — Muzeum Kultury Ludowej,

— do Warszawy potgczong ze zwiedzeniem, Zamku Krélewskiego, Muzeum Powstania

Warszawskiego.

OSIAGNIETE EFEKTY

1. Na poziomie produktu:

— 1 konferencja rozpoczynajgca projekt po stronie litewskiej

— 14 dniowy kurs jazdy konnej (Litwa)

— wycieczki edukacyjne po stronie litewskiego partnera projektu: Park Regionalny
Dziewieniszki, Republika Pavlovo Taboryszki, Puszcza Rudnicka, Wilno — Troki,

— 14 dniowy kurs nauki zeglarstwa (Polska)

— 1 sptyw kajakowy

— 2 wycieczki (Warszawa i Gizycko)

— 3-godzinne zajecia rekodzielnicze w MKL

— 2 spotkania z historykiem

— 1 reportaz z realizacji powyzszych wydarzen

— w celach promocyjnych zakupionych zostato 40 koszulek z logami projektu, ktére
otrzymali uczestnicy projektu;

— po zakoniczeniu szkolenia zeglarskiego uczestnicy projektu otrzymali pamigtkowe
statuetki w ilosci 40 sztuk.

2. Na poziomie rezultatu:

— 40 uczestnikdw projektu (20 Polakéw i 20 Litwindw) zapoznato sie z zasobami
gospodarczymi, dorobkiem kulturalnym oraz historig Polski i Litwy, w tym
w dziedzinie ekonomii, rozwoju  spotecznego oraz propagowania idei ochrony
sSrodowiska i spuscizny narodowe;j.

— 40 uczestnikow projektu ( 20 Polakéw i 20 Litwindw) rozwineto umiejetnosci i nawyki
wspotdziatania w grupie.

— 40 uczestnikow projektu (20 Polakéw i 20 Litwinéw) zdobyto wiedze teoretyczng oraz
umiejetnosci praktyczne w dziedzinie jazdy konnej oraz zeglarstwa.

— 40 uczestnikéw projektu zintegrowato sie podczas uczestnictwa w projekcie.

— opracowany zostat materiat promocyjny w postaci reportazu nagranego na ptytach CD

— projekt oraz dziatania realizowane na terenie LGD9 i LGD ,Soleczniki” s3a
wypromowane na stronach internetowych partneréw i cztonkéw obu LGD a takze
w prasie lokalnej i regionalnej.
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. . Pays du Centre Qest Bretagne (koordynator projektu Francja )
Lider prOJEktu Zwigzek Stowarzyszen LGD9 (koordynator krajowy Polska)

Partherz Pays du Centre Qest Bretagne (koordynator projektu)
y Zwigzek Stowarzyszen LGD9 (koordynator krajowy)

Gmina: Srokowo, Wegorzewo, Budry, Pozezdrze, Gizycko,
Kruklanki, Wydminy, Mitki, Ryn
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7 348,32 — Zwiagzek Stowarzyszen LGD9
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Przedsiebiorczos¢ — Drogg Do Sukcesu Mtodziezy Wiejskiej
P-DDSMW

CEL GROWNY

Celem projektu jest przygotowanie projektu wspotpracy oraz podjecie dziatan
i przedsiewzie¢ zmierzajgcych do zmniejszenia problemu wyludnienia obszaréw wiejskich,
a w szczegolnosci migracji mtodziezy do miast w poszukiwaniu lepszej jakoSciowo pracy co
przyczyni sie do poprawy zycia mieszkancéw terendéw wiejskich.

CELE SZCZEGOtOWE

1. Poprawa jakosci zycia mieszkaricow obszaru dziatania LGD.

2. Mobilizowanie lokalnej spotecznosci do aktywnego uczestnictwa w procesie rozwoju
obszaréw wiejskich.

3. Upowszechnianie i wymiana informacji o inicjatywach zwigzanych z aktywnoscia
ludnosci na obszarach wiejskich.

4. Promowanie zasad partnerstwa na rzecz zrdwnowazonego rozwoju obszarow wiejskich.

5. Nawigzanie wspofpracy z instytucjami dziatajgcymi na rzecz mtodziezy.

GRUPY DOCELOWE

Lokalni mieszkancy.

Mtodziez z obszaru dziatania Zwigzku Stowarzyszen LGD9 (Polska) oraz Pays du Centre Ouest
Bretagne (Francja).

GLOWNE ZADANIA W PROJEKCIE

1. Przyjazd delegacji francuskiej do Polski.

2. Spotkania delegacji francuskiej z przedstawicielami Zwigzku Stowarzyszen LGD9 oraz
instytucji dziatajgcych na rzecz mtodziezy na obszarze LGD9.

3. Ustalenie kierunkow przysztej wspotpracy.

OPIS PROJEKTU

W ramach wstepnego projektu wspodtpracy przedstawiciele LGD z Francji (animatorzy
i instruktorzy wspotpracujgcy z miodziezg) odwiedzili LGD9 celem poznania metod
wspotpracy z mtodziezg, w tym instytucji i organizacji zajmujacych sie tym tematem, a takze
celem nawigzania wstepnych kontaktow do dalszej wspoétpracy. Podczas wzajemnych
prezentacji stwierdzono min., ze bardzo powaznym problemem dla obszaru obu LGD jest
migracja mtodziezy w poszukiwaniu lepszych miejsc pracy. Grozi to wyludnieniem obszarow
wiejskich, niezwykle atrakcyjnych pod wzgledem przyrodniczym i kulturowym, w oparciu
o ktore mozna by uruchomic i prowadzi¢ dziatalnos¢ gospodarcza.

W ramach projektu uzgodniono wstepne zatozenia do projektu wspodtpracy, ktdrego
gtéwnym celem byto zaprezentowanie miodziezy z Polski i Francji waloréow ich ,matych
ojczyzn”, przekonania, ze sg to obszary w oparciu o ktdre mozna prowadzi¢ dziatalno$é
gospodarczga. Zachecié ich do tego, aby po zakonczeniu studidw wracali do rodzinnych stron
i dzieki zdobytej wiedzy rozwijali obszary wiejskie poprzez otwieranie wtasnej dziatalnosci
gospodarczej. Sprawié, aby mtodziez uczestniczaca w projekcie zostata Ambasadorami
swojego obszaru i promowata go po zakoniczeniu projektu w kraju i za granica.



Wynikiem zrealizowanego przygotowawczego projektu wspotpracy byta realizacja
miedzynarodowego projektu wspodtpracy w ramach ktdérego grupa mtodziezy z Francji
w okresie wakacyjnym przyjechata w 2013 r. do Polski (obszar LGD9), natomiast w 2014
grupa miodziezy z Polski odwiedzita Francje. Rezultatem tych wizyt bedzie reportaz
przygotowany przez mtodziez uczestniczacg w projekcie.

OSIAGNIETE EFEKTY

1. Na poziomie produktu:

— 1 wizyta przedstawicieli Pays du Centre Ouest Bretagne z Francji na obszarze Zwigzku
Stowarzyszen LGD9;

— 1 spotkanie robocze zorganizowane na terenie LGD9 z udziatem przedstawicieli
jednostek  kultury, organizacji pozarzadowych i jednostek os$wiatowych
wspotpracujacych z mtodziezg (40 uczestnikdw);

— prezentacja firm funkcjonujacych w oparciu o zasoby przyrodnicze i kulturowe obszaru
LGD9 (Wielkie Jeziora Mazurskie) prowadzonych przez mtodych mieszkarncéw.

2. Na poziomie rezultatu:

— 5 0s6b (delegacja z Francji) poznato walory kulturowe i przyrodnicze;

— 2 LGD nawigzaty w wspotprace, ktérej zwiericzeniem bytfa realizacja projektu wspotpracy
w latach 2013-2014.




